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สำนักงานพาณิชย์จังหวัด สำนักงานเกษตรจังหวัด สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด สำนักงานปฏิรูปที่ดิน และ
อปท.มีการออกร้านจำหน่าย ส่งขายให้กับผู้ประกอบการในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และห้างสรรพสินค้า 
เดอะมอลล์  เซ็นทรัล  เคยูพรีเมี่ยม ร้านชีวิตจิตใจ ร้านกาแฟอินทรีย์ร้อยไร่ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
ฟาร์มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี, บริษทัโสภณค้าข้าว บริษัทไหมทอง สภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวฯลฯ และ
มีการจำหน่ายระบบออนไลน์ เพจ เฟสบุ๊ค ของกลุ่มอย่างต่อเนื่อง เกิดการจัดการความรู้เชิงธุรกิจของเครือข่าย
กลุ่มผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าแบบบูรณาการ และมีอัตราการเติบโตของมูลค่าเศรษฐกิจในพื้นท่ีผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่า เพิ่มขึ้นมากกว่าร้อยละ 20 ในระบบการผลิตเดิมและเกิดคู่ค้าที่เป็นหุ้นส่วนการพัฒนาสู่ความ
ยั่งยืนในระบบผลิตให้กับเกษตรกรเพิ่มขึ้นจำนวน 5 แห่ง 
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Abstract 

 
The project for generating income and added value through the production process of 

dough stage Hom Mali rice by a network of rice farmers in the lower northeastern region of 
Thailand aims to expand the dissemination of knowledge and innovation in the provinces of 
Nakhon Ratchasima, Buriram, and Sisaket. The research aims to: 1) Expand the innovation of 
production processes and cultivation control for Hom Mali rice production among farmer 
groups in Nakhon Ratchasima, Buriram, and Sisaket; 2) Create market opportunities and 
increase income for farmer groups growing Hom Mali rice in these regions; and 3) Enhance 
connectivity within the Hom Mali rice network along the entire production chain. 

The key outcomes of the knowledge transfer on the production process and the 
management of cultivation areas for dough stage Hom Mali rice production, according to the 
adoption of five principles of good organic farming practices includes 1) good seeds, 2) good 
soil, 3) good water, 4) good management, and 5) good people. The process has been carried 
out in conjunction with the principles of the Sufficiency Economy philosophy, to be applied 
as foundational criteria within the framework of the five good practices of organic farming. This 
approach aims to enable farmers who are initiating into organic farming practices or have 
already been practicing agriculture without the use of chemicals throughout the production 
process, to proceed towards obtaining certification under international organic agriculture 
standards. Furthermore, this initiative also aims to enhance consumer confidence in the dough 
stage Hom Mali rice produced by these farmers. 

The target has been established for the project to have no less than 300 rai of dough 
stage Hom Mali rice production area under organic cultivation, involving 150 
farmers/households. Through the creation of a network, interest in joining the project has 
been expressed by both existing and new groups of farmers, amounting to 215 
farmers/households. The area participating in the project totals 485 rai, of which 270 rai are 
designated for organic cultivation, and 215 rai are for transitioning cultivation areas. As a result 
of transferring knowledge to the target group of farmers for the development of quality dough 
stage Hom Mali rice products linked to commercial trade, we were able to develop processed 
products from dough stage Hom Mali rice grains as well as harvesting dough stage Hom Mali 
rice grains. It has been indicated that 215 farmers/households, covering an area of 485 rai in 
the provinces of Nakhon Ratchasima, Buriram, and Sisaket, registered to participate in the 
project and received training in the initial stages of the production process. By the harvesting 
season, and upon participation in the knowledge transfer of innovations in the harvesting 
process of dough stage Hom Mali rice and the development of processed dough stage Hom 
Mali rice products, the number decreased to 129 farmers/households over an area of 276 rai. 
The reduction in participants and area was due to the severe drought impact experienced by 
the agricultural areas, causing damage to the dough stage Hom Mali rice production areas of 



ค 

 
the farmers involved in the project, which rendered them unable to harvest the expected 
yield. 

To generate income and market opportunities for these farmers, the project 
collaborated with local agencies including the Provincial Commerce, Agriculture, Community 
Development Offices, the Land Reform Office, and local administrative organizations. Sales 
channels have been established, distributing products to Northeast region entrepreneurs, 
department stores like The Mall, Central, KU Premium, Chevit Jitjai Store, 100 Rai Organic 
Coffee Shops, Rajabhat Nakhon Ratchasima University, Suranaree University of Technology 
Farm, Sophon Rice Company, Mai Thong Company, and the Tourism Industry Council. 
Continuous online sales through Facebook have integrated business knowledge management 
within the network of dough stage Hom Mali rice producers. This has led to over a 20% 
increase in the economic value of the production areas and the formation of five new 
development partnerships for sustainable farming practices. 
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บทท่ี 1 
บทนำ 

 
1. ความสำคัญและที่มาของปัญหา  

ในช่วงระยะ 10 ปีที่ผ่านมา กลุ่มผู้บริโภคทั่วไปให้ความใส่ใจในการเลือกรับประทานอาหารและดูแล
สุขภาพเพิ่มมากขึ้น โดยจะเห็นได้จากการมีผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร (Food supplements) จำหน่ายโดยท่ัวไป 
รวมทั้งอาหารที่ตอบสนองความต้องการของบริโภคที่หลากหลายมากขึ้น เช่น อาหารที่น้ำตาลและไขมันต่ำ 
(Low sugar and fat) อาหารที่ปราศจากกลูเตน (Gluten free) อาหารที่ปราศจากไขมันทรานส์ (Trans fat 
free ) รวมไปถึงอาหารทางการแพทย์ (Medical foods) สำหรับผู้ท่ีต้องการสารอาหารหรือโภชนาการเฉพาะ
เพื่อการบำบัดโรคจากสถานการณ์ดังกล่าวทำให้ปัจจุบันอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปมีความสำคัญต่อการเพิ่ม
มูลค่าผลผลิตประเภทข้าว ท่ีจะช่วยเพิ่มโอกาสในการส่งออก และนำมาซึ่งรายได้ท่ีเป็นเงินตราต่างประเทศ อีก
ทั้งเป็นแนวทางหนึ่งที ่จะช่วยเหลือเกษตรกร โดยช่วยเพิ่มความต้องการข้าว เพื่อใช้เป็นวัตถุดิบสำหรับ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวนานาชนิด เป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลผลิตข้าว โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิท่ีมีช่ือเสียง
และเป็นจุดแข็งของการค้าข้าวของประเทศไทย  
 สำนักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องค์การมหาชน) ได้ดำเนินงานวิจัยชุดโครงการ “การผลิตและ
แปรรูปข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และทับทิมชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ในพื้นท่ี
จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดขอนแก่น” (วาสนา ภานุรักษ์และคณะ ,2560) โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อ
ดำเนินการ 1) กระบวนการผลิตและคุณสมบัติเชิงสุขภาพ ของข้าวสารระยะเม่าพันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และ
พันธุ์ทับทิมชุมแพ (กข 69) 2). การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากข้าวสารระยะเม่าพันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และทับทิม
ชุมแพ (กข 69) 3).การพัฒนาแผนธุรกิจและแบรนด์สินค้าเชิงวัฒนธรรมเพื่อขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานคุณค่าของ
ข้าวระยะเม่าเพื่อเป็นแนวทางเพิ่มขีดความสามารถทางเศรษฐกิจฐานรากของชุมชนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ของประเทศไทยที่เป็นแหล่งผลิตข้าวหอมมะลิมากที่สุดและมีคุณภาพดีที่สุดรวมถึงสายพันธุ์ข้าวทับทิมชุมแพ 
ที ่มีความเหมาะกับการเพาะปลูกในภาคตะวันออกเฉลียงเหนือ ในการสร้างมูลค่าเพิ่ม และเพิ ่มความ
หลากหลายให้กับข้าวระยะเม่า แก้ปัญหาข้าวเปลือกราคาตกต่ำและความมั่นคงทางด้านการตลาดอีกทั้งเป็น
การเพิ่มทางเลือกและเพิ่มความสะดวกให้กับผู้บริโภคอีกด้วย ผลการศึกษา ข้าวระยะเม่าเป็นข้าวที่ยังไม่แก่
เต็มท่ี ซึ่งผ่านระยะน้ำนมมาประมาณ 2 สัปดาห์ อยู่ในระยะแป้งอ่อน (Dough stage) มีคุณค่าทางโภชนาการ
สูง ประกอบด้วย เบต้าแคโรทีน วิตามินอี ไนอะซิน กรดโฟลิก และมีสารออกฤทธิ์ทางชีวภาพต่างๆ ที่เป็น
ประโยชน์ต่อผู้บริโภค  จากข้อมูลวิจัยชี้ให้เห็นว่า ข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้ผลเชิงสุขภาพดีกว่าข้าวระยะเม่า
ทับทิมชุมแพ รวมทั้งสามารถใช้เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรตทดแทนเพื่อใช้ในวัตถุประสงค์การควบคุมระดับน้ำตาล
ในกระแสเลือดได้อย่างมีประสิทธิภาพ  ซึ่งแสดงให้เห็นว่าข้าวระยะเม่านั้นสามารถใช้เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรต
ทดแทนในกลุ่มคนที่มีความเสี่ยงต่อการเกิดโรคเมตาบอลิก โดยเฉพาะในกลุ่มผู ้ตั้งครรภ์หรือประชาชนท่ี
ต้องการรักษาสุขภาพทั่วไปได้ หากจะมีการพัฒนาระบบการผลิตเพื่อสู่การค้าในเชิงพาณิชย์จะต้องขยายผล
เกษตรกรผู้ผลิตและพื้นที่รวมทั้งพัฒนากระบวนการผลิตข้าวสารโดยวิธีการเขตกรรมในการเพิ่ม/ควบคุม
ปริมาณโฟแลตและคุณค่าสารอาหารในข้าวระยะเม่าและในการแปรรูปข้าวสารโดยใช้เครื่องมือ เช่น เครื่องนึ่ง 
เครื่องอบแห้ง ซึ่งเป็นการเพิ่มปริมาณการผลิตในระดับอุตสาหกรรมและจะช่วยในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐาน
รากได้ในปี 2563 ได้ดำเนินโครงการวิจัยต่อเนื่อง “การสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ จังหวัด
นครราชสีมา” (วาสนา ภานุรักษ์ และคณะ,2563) เพื่อพัฒนาระบบการผลิตที่เชื่อมโยงกับภาคธุรกิจหรือ
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สหกรณ์การเกษตรในพื้นท่ีท่ีมีศักยภาพ ได้ทำบทบาทหน้าท่ีสถาบันเพื่อเกษตรกรให้เกิดการพัฒนาเชิงพาณิชย์
บูรณาการร่วมกับภาคีท่ีเกี่ยวข้อง ช่วยยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและกระจายรายได้ให้กับชุมชนอย่างต่อเนื่อง
และยั่งยืน ยกระดับการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู ่ระบบเกษตรอัจฉริ ยะและสมาร์ฟาร์มเมอร์ (Smart 
Farmer and Smart Farming) โดยมีการสร้างแบรนด์สัญลักษณ์รวมถึงการจัดทำแผนธุรกิจการตลาดเพื่อให้
เห็นการพัฒนาทั้งระบบของการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นที่ต้นแบบจังหวัดนครราชสีมาเพื่อการขยาย
ผลสู่พื้นท่ีอื่นๆโดยจะทำให้เกิดการกระจายรายได้ตลอดห่วงโซ่การผลิตต้ังแต่ต้นทาง กลางทาง และปลายทาง 
รวมถึงการพัฒนานวัตกรรม สู่ระบบ Smart Farming เพื่อขับเคลื่อนนโยบายภาคการเกษตรและยกระดับ
คุณภาพชีวิตเศรษฐกิจฐานรากสู่เป้าการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจระดับประเทศจากผลงานวิจัย การผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าท่ีผ่านมาเพื่อให้เกิดการขยายผลงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ และเชิงพาณิชย์
เพิ่มขึ้นจำเป็นต้องมีการต่อยอดขยายผลจากองค์ความรู้ และช่องทางการตลาดที่ได้รับการพัฒนาใน
งานวิจัยการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าปี2560-2563 ท่ีมีกลุ่มผู้บริโภคเพิ่มมากขึ้นทุกปีจากการผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าของเกษตรกรท่ีมีปริมาณการผลิตเพิ่มขึ้นพร้อมๆกับความต้องการของผู้บริโภคที่เพิ่ม
มากขึ้นกำลังการผลิตเฉลี่ยปัจจุบันที่สามารถผลิตสู่ตลาดได้จริงอยู่ที ่ 15 ตันข้าวเปลือกหรือ 8 ตัน
ข้าวสารปัจจุบันมีกลุ่มเกษตรกรผลิตหลักอยู่ 5 กลุ่มในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา หากประเมินจากความ
ต้องการด้านการตลาดแล้วจำเป็นจะต้องผลิตได้เฉล่ียปีละ45ตันข้าวเปลือกเป็นอย่างต่ำ เนื่องจากตลาด
เดิมที่ร่วมผลิตให้กับบริษัทโคเอ็กอินเตอร์จำกัด ร้านจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ร้อยไร่ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏนครราชสีมา และเครือข่ายกลุ่มรักสุขภาพ ในปี 2565ได้มีการขยายตลาดเพิ่มขึ้นที่ร้านเคยูพรี
เมี่ยม มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ และมีการเจรจาทางธุรกิจกับฝ่ายจัดซื้อท้อปซุปเปอร์มาเก็ต เซ็นทรัล 
4 สาขาภาคอีสานและอีก 2 สาขาที่เซ็นทรัลบางนา และเซ็นทรัลเวิลด์ และห้างเดอะมอลล์ 15 สาขา
โดยทางกลุ่มได้ทดลองตลาดร่ วมจำหน่ายในงานKorat Fooddex 14-18 กันยายน 2565 และงาน 
Famer’s Maket ระหว่างวันที่ 22-28 กันยายน 2565 ที่เดอะมอลล์นครราชสีมา ทำให้ข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าได้กลุ่มผู ้บริโภคเพิ่มขึ ้นและมียอดจำหน่ายเฉลี่ยวันละ 40 กิโลกรัมๆละ160 บาทจากการ
ประเมินการตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีความพร้อมวางวางจำหน่ายโดยมีเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนผลิต
ข้าวหอมมะลิระยะเม่าจังหวัดนครราชสีมาท่ีจะเป็นตัวแทนสู่การสร้างโอกาสทางเลือกใหม่และเช่ือมโยง
เครือข่ายในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างตามการวิเคราะห์เส้นทางผลกระทบจากการดำเนิน
งานวิจัยโครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ท
ฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐจังหวัดนครราชสีมา,2563 (ภาพท่ี 1) และจากการประเมินผล
ประโยชน์ทางด้านเศรษฐศาสตร์ของการขับเคลื่อนผลการดำเนินงานวิจัยที่ผ่านมา ข้าวหอมมะลิระยะเม่า ทำให้
สามารถเพิ่มมูลค่า และคุณค่าของข้าวหอมมะลิจากรายได้เฉล่ียไร่ละ 4,500 บาท (450 กิโลกรัมต่อไร่ x กิโลกรัม
ละ 10 บาท) ของข้าวเปลือกปกติ หากผลิตเป็นข้าวเปลือกระยะเม่ารายได้เฉล่ียไร่ล่ะ 8,750 บาท (350 กิโลกรัม
ต่อไร่ x กิโลกรัมละ 25 บาท) โดยเมื่อนำข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่ามาแปรรูปเป็นข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า
ตามองค์ความรู้จากงานวิจัย จะมีรายได้เฉลี่ยอยู่ที ่ไร่ละ 20,000 – 40,000 บาท โดยทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
สามารถกำหนดเป็นโครงการ นโยบายในการส่งเสริมพัฒนาต่อเนื่องให้เกิดความยั่งยืนได้ เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้
ให้แก่เกษตรในการยกระดับและเพิ่มรายได้ในการผลิตข้าวหอมมะลิเพื่อนำไปสู่ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน 
ตามการพัฒนาท่ียั่งยืนด้านสังคม เศรษฐกิจ ส่ิงแวดล้อม และหุ้นส่วนการพัฒนาตลอดไป 
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ภาพท่ี 1 การวิเคราะห์ผลกระทบจากงานวิจัยโครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐจังหวัดนครราชสีมา
,2563 
 
2. วัตถุประสงค์  

2.1  เพื่อขยายผลนวัตกรรมกระบวนการผลิตและการคควบคุมเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้
กลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกข้าวหอมมะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ 

2.2 เพื่อส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดสู่การสร้างรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกข้าวหอม
มะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ 

2.3 เพื่อยกระดับการเช่ือมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การผลิต 
 

3. ขอบเขตของการวิจัย  
3.1 ทฤษฎีและแนวคิดที่นำมาใช้ในงานวิจัย (รวมถึงผลงานวิจัยที่เก่ียวข้อง)  
องค์ความรู้หรือแนวความคิดท่ีจะนำมาแก้ไขปัญหาตามข้อ การจัดการองค์ความรู้และนวัตกรรมการ

ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าครบวงจร จากโครงการวิจัยการสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ จังหวัด
นครราชสีมา (วาสนา ภานุรักษ์และคณะ,2563) และโครงการการผลิตและแปรรูปข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาวดอก
มะลิ 105 และทับทิมชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ ในจังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดขอนแก่น
(วาสนา ภานุรักษ์ และคณะ,2560) ประกอบไปด้วย การเขตกรรมการผลิต การเก็บเกี่ยว การสี การแปรรูป 
การบรรจุภัณฑ์ และการตลาด โดยมีกรอบแนวคิดการดำเนินงาน ดังนี้ 
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ภาพท่ี 2 กรอบแนวคิดการดำเนินงาน 
 
4. หลักการแนวคิด เกษตรอินทรีย์  

4.1 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
เกษตรอินทรีย์ คือการทำการเกษตรด้วยกรรมวิธีทางธรรมชาติ โดยที่พื้นที่ที่ทำเกษตรนั้น ต้องไม่มี

สารพิษ หรือสารเคมีตกค้างและหลีกเล่ียงจากการปนเปื้อนของสารเคมีท้ังทางดิน ทางน้ำ และทางอากาศ เพื่อ
ความสมบูรณ์ทางชีวภาพในระบบนิเวศน์และฟื้นฟูสิ่งแวดล้อมให้เป็นไปตามสมดุลของธรรมชาติให้มากที่สุด 
โดยไม่ใช้สารเคมีสังเคราะห์ หรือสิ่งที ่ได้มาจากการตัดต่อพันธุกรรม และมุ่งเน้นการใช้ปัจจัยการผลิตที่มี
แผนการจัดการอย่างเป็นระบบในการผลิตภายใต้มาตรฐานการผลิตเกษตรอินทรีย์ให้ได้ผลผลิตสูง อุดมด้วย
คุณค่าทางอาหารและปลอดสารพิษ ท้ังยังช่วยลดต้นทุนการผลิต และสามารถประยุกต์ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ
เพื่อคุณภาพชีวิต และสนับสนุนแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง 

 หลักการผลิตพืชอินทรีย์ 
 1. พื้นท่ีท่ีจะทำการเกษตรนั้นต้องไม่เคยทำการเกษตรเคมีมาไม่น้อยกว่า 3 ปี 
 2. พื้นท่ีควรมีลักษณะค่อนข้างดอนและโล่งแจ้ง 
 3. พื้นท่ีต้องอยู่ห่างจากโรงงานอุตสาหกรรม 
 4. พื้นท่ีควรอยู่ห่างจากแปลงท่ีใช้สารเคมีและปุ๋ยเคมี 
 5. พื้นท่ีห่างจากถนนหลวงหลัก 
 6. พื้นท่ีมีแหล่งน้ำท่ีปลอดสารพิษ 

 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ คือเกณฑ์ข้อกำหนดท่ีเกษตรกรผู้ผลิตจะต้องปฏิบัติตาม และหน่วยงานรับรอง
จะใช้เป็นเกณฑ์ในการตรวจประเมินการผลิต และตัดสินใจในการรับรองฟาร์มที่ได้ปฏิบัติตามเกณฑ์มาตรฐาน   
นั้น ๆ ปกติในการกำหนดมาตรฐานโดยส่วนใหญ่ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับเกษตรอินทรีย์กลุ่มต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น
เกษตรกรผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ผู้ค้า ผู้บริโภค รวมทั้งนักส่ิงแวดล้อม และนักวิชาการด้านต่าง ๆ จะมีส่วนร่วมใน
การให้ความคิดเห็น และตัดสินใจในการกำหนดเกณฑ์มาตรฐานในแต่ละข้อ ความคาดหวังหรือการให้คุณค่ากับ
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การปฏิบัติเกษตรอินทรีย์ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องแต่ละส่วนจะถูกตรวจสอบ และยอมรับหรือปฏิเสธโดยผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องอื่น ๆ โดยเฉพาะเกษตรกรผู้ผลิตและผู้ประกอบการ เพราะผู้ผลิตและผู้ประกอบการจะเป็นผู้ที่ต้อง
ปฏิบัติตามเงื่อนไขข้อกำหนดเหล่านั้น ดังนั้น มาตรฐานจึงเปรียบเสมือนหนึ่งเป็นกระบวนการแปลความคาดหวัง
และคุณค่าของเกษตรอินทรีย์ให้เป็นรูปธรรมในทางปฏิบัติ ดังนั้น ข้อตกลงในมาตรฐานจึงเปรียบเหมือนเป็น 
“สัญญาประชาคม” ระหว่างผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งหมด ทำให้มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มีสถานะเสมือนหนึ่งเป็น 
“คำนิยาม” ของเกษตรอินทรีย์ไปพร้อมกันด้วยจะเห็นได้ว่า มาตรฐานเกษตรอินทรีย์เป็นภาพสะท้อนของ
สภาวการณ์การผลิตและการแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรีย์ ที่เกษตรกรได้พัฒนายกระดับความสามารถในการ
ทำการผลิตและแปรรูปให้ก้าวรุดหน้ามากขึ้น ดังนั้น มาตรฐานเกษตรอินทรีย์จึงไม่ใช่มาตรฐานที่หยุดนิ่ง ไม่
เปล่ียนแปลง แต่เป็นสภาพการณ์ที่ยังสามารถมีการแปรเปลี่ยนได้ตลอดเวลา ตามสภาวการณ์ของการผลิต
เกษตรอินทรีย์ ท่ีนับวันมีแต่จะก้าวรุดหน้าขึ้นไปเรื่อย ๆ ในท่ีนี้ จะขอกล่าวถึงข้อกำหนดโดยสรุปของมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ในบางเรื่องท่ีสำคัญ 
 1) ระบบนิเวศการเกษตร 
  ระบบการผลิตเกษตรอินทรีย์ต้องเอื ้ออำนวยต่อการอนุรักษ์และฟื้นฟูสิ ่งแวดล้ม ซึ ่งผู ้ผลิตจะต้อง
ดำเนินการในการอนุรักษ์และฟื้นฟูความหลากหลายทางชีวภาพและสภาพนิเวศท้องถิ่นดั้งเดิมไว้ เพื่อให้พืช
พรรณและสัตว์ท้องถิ่นสามารถมีที่อยู่อาศัยได้อย่างเพียงพอ นอกเหนือจากการอนุรักษ์ความหลากหลายทาง
ชีวภาพแล้ว เกษตรอินทรีย์ยังจำเป็นต้องมีมาตรการในการอนุรักษ์ดินและน้ำอย่างจริงจังอีกด้วย 
 2) การปรับเปล่ียนเข้าสู่ระบบเกษตรอินทรีย์ 
 การปรับเปล่ียนเข้าสู่ระบบเกษตรอินทรีย์ควรเริ่มจากการมีแผนการปรับเปล่ียนท่ีชัดเจน โดยแผนการ
ปรับเปลี่ยนดังกล่าวจะต้องสอดคล้องกับข้อกำหนดของมาตรฐาน โดยอาจจะปรับเปลี่ยนฟาร์มทั้งหมดเข้าสู่
เกษตรอินทรีย์พร้อมกัน หรือค่อยๆ ปรับเปลี่ยนบางส่วนของฟาร์มเข้าสู ่ระบบเกษตรอินทรีย์ก็ได้ แต่ทั้งนี้ 
แผนการปรับเปลี่ยนจะต้องระบุถึงขั้นตอนและระยะเวลาในการปรับเปลี่ยนฟาร์มทั้งหมดเข้าสู่เกษตรอนิทรีย์ 
รวมทั้งการจัดแยกระบบการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์และไม่ใช่เกษตรอินทรีย์ออกจากกัน ซึ่งในแต่ละมาตรฐาน
อาจกำหนดระยะเวลาของการปรับเปลี่ยนแตกต่างกันไป ซึ่งในช่วงระยะปรับเปลี่ยนนี้อาจใช้เวลา 12 – 36 
เดือนขึ้นอยู่กับมาตรฐาน 
 3) การผลิตพืช 
 ในระบบการปลูกพืช ควรเลือกปลูกพืชที่หลากหลายชนิดและพันธุ์ เพื่อสร้างเสถียรภาพและความ
ยั่งยืนของนิเวศฟาร์ม นอกจากนี้ การปลูกพืชหลากหลายพันธุ์ ยังเป็นการช่วยรักษาความหลากหลายของ
พันธุกรรมพืชไว้ด้วย ในการสร้างความหลากหลายของการปลูกพืชนี้ ควรมีการปลูกพืชหมุนเวียน โดยมีพืชท่ี
เป็นปุ๋ยพืชสดรวมอยู่ด้วย โดยเฉพาะอย่างยิ่งพืชตระกูลถั่วและพืชท่ีมีระบบรากลึก โดยจัดระบบการปลูกพืชให้มี
พืชคลุมดินอยู่ตลอดท้ังปี 

4) การจัดการดิน และธาตุอาหาร 
 การจัดการดินที่ดีเป็นพื้นฐานสำคัญของระบบเกษตรอินทรีย์ การปรับปรุงดินและการบริหารจัดการดิน
และธาตุอาหาร มีเป้าหมายเพื่อรักษาความอุดมสมบูรณ์ของดิน ซึ่งรวมถึงการจัดการให้มีธาตุอาหารอย่าง
เพียงพอกับพืชท่ีเพาะปลูก และเพิ่มพูนอินทรียวัตถุให้กับดินอย่างต่อเนื่อง โดยการสร้างกลไกของการหมุนเวียน
ธาตุอาหารในฟาร์ม รวมทั้งการป้องกันการชะล้างพังทลายของหน้าดิน และการสูญเสียของธาตุอาหาร ซึ่งการ
จัดหาแหล่งธาตุอาหารพืชนั้นควรเน้นท่ีธาตุอาหารท่ีผลิตขึ้นได้ภายในระบบฟาร์ม 
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5) การป้องกันกำจัดศัตรูพืช 
ในระดับฟาร์ม การป้องกันกำจัดศัตรูพืชในระบบเกษตรอินทรีย์จะเน้นที่การเขตกรรม การจัดการ

ศัตรูพืชโดยชีววิธี และวิธีกลเป็นหลัก ท้ังนี้โดยมีเป้าหมายหลักเพื่อสร้างสมดุลของระบบนิเวศการเกษตร ท่ีทำให้
พืชท่ีเพาะปลูกพัฒนาภูมิต้านทานโรคและแมลง และสภาพแวดล้อมของฟาร์มไม่เอื้ออำนวยต่อการระบาดของ
โรคและแมลง ต่อเมื่อการป้องกันไม่เพียงพอ เกษตรกรจึงอาจใช้ปัจจัยการผลิตสำหรับควบคุมและกำจัดแมลง
ศัตรูพืช ซึ่งกำหนดอนุญาตไว้ในมาตรฐาน 
 6) การป้องกันมลพิษ การปนเป้ือน และการปะปน 
 ในระดับฟาร์ม เกษตรกรผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์จะต้องมีมาตรการในการป้องกันมิให้ดินและผลผลิต
เกษตรอินทรีย์ปนเป้ือนจากมลพิษ และสารเคมีสังเคราะห์ทางการเกษตร ท่ีไม่ได้รับอนุญาตให้ใช้ในระบบเกษตร
อินทรีย์ ซึ่งรวมถึงโลหะหนัก และมลพิษจากโรงงานอุตสาหกรรมและชุมชน รวมทั้งมีมาตรการในการลดการ
ปนเป้ือน 
 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์แต่ละแห่งจะมีข้อกำหนดเกี่ยวกับการจัดการแนวกันชน (buffer zone)        
ท่ีแตกต่างกัน โดยอาจมีการกำหนดท้ังระยะห่างระหว่างแปลงเกษตรอินทรีย์กับแปลงเกษตรเคมี หรือการปลูก
พืช หรือการจัดทำส่ิงปลูกสร้าง ท่ีเป็นแนวป้องกันการปนเป้ือน ในพื้นท่ีแนวกันชนท่ีแตกต่างกันได้ โดยท่ัวไป จะ
มีการกำหนดเกณฑ์แนวกันชนขั้นต่ำไว้ในมาตรฐาน ซึ่งหน่วยงานรับรองอาจจะพิจารณาให้เกษตรกรต้องมกีาร
จัดการแนวกันชนเพิ่มเติมจากข้อกำหนดขั้นต่ำ โดยการพิจารณาจากสภาพความเป็นจริงของฟาร์มแต่ละแห่ง 
 ในขั้นของการจัดการหลังการเก็บเกี ่ยวและการแปรรูป ผู ้ผลิต -ผู ้ประกอบการจะต้องมีการจัดการ
ผลผลิตเกษตรอินทรีย์ โดยป้องกันมิให้วัตถุดิบหรือผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ปะปนกันกับวัตถุดิบหรือผลิตภัณฑ์ 
หรือสัมผัสกับปัจจัยการผลิต หรือสารต้องห้ามต่าง ๆ ที่กำหนดไว้ในมาตรฐาน เพราะจะทำให้วัตถุดิบหรือ
ผลิตภัณฑ์นั้นสูญเสียสถานะของการได้รับการรับรองมาตรฐานได้ ยกตัวอย่างเช่น การไม่ใช้กระสอบที่บรรจุ
ปุ๋ยเคมี หรือสารเคมีมาใช้บรรจุผลผลิตเกษตรอินทรีย์ หรือในการจัดเก็บผลผลิตเกษตรอินทรีย์ในโรงเก็บ จะต้อง
ไม่มีการใช้สารกำจัดศัตรูในโรงเก็บ ในขณะท่ีมีการเก็บผลผลิตเกษตรอินทรีย์ ขนส่งผลผลิตเกษตรอินทรีย์ 
 4.2 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ในประเทศไทย 
  1) มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกท. (Organic Agriculture Certification Thailand - ACT) 
นอกจากสัญลักษณ์ ACT-IFOAM Accredited แล้ว มกท. ยังมีระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์เฉพาะ ที่ใช้ตรา
สัญลักษณ์ของ มกท. เป็นตรารับรองด้วยนะ 
  2) มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ มกอช. ได้ประกาศใช้ตรามาตรฐาน Organic Thailand เมื่อปี 
พ.ศ. 2555 และถือเป็นตรามาตรฐานของประเทศไทย 
  3) มาตรฐานเกษตรอินทรีย์สุรินทร์ (มก.สร.) ครอบคลุมเฉพาะในเรื่องการผลิตพืช สัตว์อินทรีย์ 
สัตว์น้ำอินทรีย์ การจัดการเก็บเกี่ยว การแปรรูปผลิตภัณฑ์อินทรีย์ และปัจจัยการผลิต 
  4) องค์กรมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ภาคเหนือ (มอน.) จัดต้ังขึ้นโดยความร่วมมือของเกษตรกร 
ผู้บริโภค นักวิชาการจากองค์กรของรัฐ องค์กรพัฒนาเอกชน และผู้สนใจท่ัวไป 
  5) มาตรฐานเกษตรอินทรีย์เพชรบูรณ์ (มก.พช.) การรับรองเฉพาะกลุ่มที่ใช้ตรวจรับรอง
ผู้สมัครเป็นสมาชิกเครือข่ายเกษตรอินทรีย์เพชรบูรณ์ ในสังกัดสถาบันเศรษฐกิจพอเพียงเครือข่ายเกษตรอินทรีย์
เพชรบูรณ์เท่านั้น 
  6) มาตรฐานอินทรีย์ ชมรมอินทรีย์เกาะพะงัน เป็นระบบการตรวจรับรองมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์แบบชุมชนรับรอง (Participatory Guarantee System - PGS) ที่พัฒนาขึ้นโดยมูลนิธิสายใยแผ่นดิน
ร่วมกับกลุ่มเกษตรกรและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องบนเกาะพะงัน 
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  7) มาตรฐานอินทรีย์วิถีไทย Earth Safe อันนี้พอจะคุ้นตาอยู่บ้าง ที่จะครอบคลุมตั้งแต่การ
ผลิต เก็บเกี่ยว แปรรูป การรักษาคุณภาพให้ดีท่ีสุด ก่อนถึงมือผู้บริโภค 
  8) มาตรฐานเกษตรอินทีย์แบบมีส่วนร่วม (PGS) เป็นการรับรองเกษตรอินทรีย์โดยชุมชน โดย
ผ่านการไว้วางใจซึ่งกันและกัน ซึ่งจะเกิดขึ้นระหว่างคนในชุมชนเดียวกัน หมู่บ้านเดียวกัน พื้นท่ีใกล้เคียงกัน ท่ี
จะสามารถเฝ้าติดตามสมาชิกได้ทุกขั้นตอนก่อนการรับรอง 
 

 
 

ภาพท่ี 3  ตัวอย่างมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทย 
ท่ีมา : รักบ้านเกิด. (2562) 

 
4.3 มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ขั้นพื้นฐานจังหวัดนครราชสีมา (Korat Organics Standard: KOS) 
จังหวัดนครราชสีมา ให้ความสำคัญในการส่งเสริมและพัฒนาการผลิตพืชผักตามกระบวนการเกษตร

อินทรีย์ซึ่งต้องเร่งขับเคลื่อนการดำเนินงานให้เกิดเป็นรูปธรรม และปรับทิศทางการผลิตของภาคเกษตรให้
สอดคล้องกับกระแสของผู้บริโภคที่ตระหนักถึงความสำคัญของความปลอดภัยด้านอาหาร ตั้งแต่กระบวนการ
ผลิตท่ีมีความปลอดภัยต่อส่ิงแวดล้อม รวมไปถึงความปลอดภัยของผู้ผลิตด้วย ซึ่งกระบวนการในการดำเนินการ
ดังกล่าว มีการจัดตั้งมาตรฐานของจังหวัดนครราชสีมา เพื่อให้เป็นต้นแบบ สำหรับการก้าวเข้าสู่กระบวนการ
ผลิตอาหารตามแนวทางเกษตรอินทรีย์ โดยได้มีการกำหนดมาตรฐานจากหน่วยงานภาคี ที่มีความสามารถใน
จังหวัดนครราชสีมาประกอบด้วย สำนักงานเกษตรจังหวัดนครราชสีมา หน่วยงานสังกัดกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ จังหวัดนครราชสีมา และมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาและได้มีประกาศจังหวัดนครราชสีมา เรื่อง 
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ขั้นพื้นฐานจังหวัดนครราชสีมา(Korat Organic Standard : KOS) มาตรฐานของคน
โคราชลงวันท่ี 13 กรกฎาคม 2563  ภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริมการพัฒนาจังหวัดและกลุ่มจังหวัดแบบ
บูรณาการ โครงการพัฒนาจุดเชื่อมต่อการผลิต การตลาดเกษตรกรรมยั่งยืน/เกษตรอินทรีย์ครบวงจร จังหวัด
นครราชสีมา โดยจากการบูรณาการความร่วมมือกันดังกล่าว ทำให้เกิดแนวทางในการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
ตามแนวคิด “เกษตรอินทรีย์ 5 ดี วิถีคนโคราช”ได้แก่ พันธุ์ดี ดินดี น้ำดี การจัดการดี รวมไปถึงคนดี และได้
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จัดทำมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ข้ันพื้นฐานจังหวัดนครราชสีมา (Korat Organic Standard: KOS) เพื่อขับเคล่ือน
เกษตรอินทรีย์ของจังหวัดนครราชสีมาให้ขยายวงกว้างออกไปได้มากยิ่งขึ้น รวมทั้งเปิดโอกาสให้เกษตรกรราย
ย่อยท่ีได้มีการทำเกษตรอินทรีย์แบบพื้นบ้าน ไม่มีการใช้ปุ๋ยเคมี ไม่มีการใช้ยาฆ่าแมลงหรือสารเคมีใดๆ แต่ยังติด
ในข้อกำหนดบางประการในการจะขอรับรองมาตรฐาน ตลอดจนเป็นการส่งเสริมสนับสนุนให้เกษตรกรได้เกิด
การปรับเปลี่ยนมาเข้าสู ่การทำเกษตรอินทรีย์มากขึ้นนั้น และเพื่อเพิ่มแนวทางเบื้องต้นสำหรับการก้าวสู่
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์อื่น ๆ ต่อไป 
 

 
 
ภาพท่ี 4 กระบวนการดำเนินงาน หน่วยงานบูรณาการ มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ข้ันพื้นฐานจังหวัดนครราชสีมา 
ท่ีมา : เกษตรอินทรีย์ 5 ดี วิถีคนโคราช. (2563) 
 

กระบวนการผลิตตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ขั ้นพื้นฐาน จังหวัดนครราชสีมา Korat Organic 
Standard : KOS หลักการและข้อกำหนดสำคัญของเกษตรอินทรีย์ ร ่วมกับการดำเนินตามหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง มาประยุกต์ใช้เป็นข้อกำหนดขั้นพื้นฐานตามหลัก “เกษตรอินทรีย์ 5 ดี  วิถีคนโคราช” 
เพื่อให้เกษตรกรที่เริ ่มต้นเข้า สู ่กระบวนการทำเกษตรอินทรีย์หรือทำการเกษตรโดยไม่ใช้สารเคมีตลอด
กระบวนการผลิตอยู ่ก ่อนแล้ว สามารถเข้า สู ่กระบวนการร ับรองมาตรฐานเกษตรอินทร ีย ์ในระบบ
มาตรฐานสากลต่อไป อีกทั้ง เป็นการเสริมสร้างความมั่นใจให้ กับผู้บริโภคเพิ่มขึ้นในผลผลิตการเกษตรของ
จังหวัดนครราชสีมา โดยมีข้อกำหนด ดังต่อไปนี้ 
 1 พันธุ์ดี: ใช้พันธุ์ดีท่ีไม่มีสารเคมี ผลิตเมล็ดพันธุ์ใช้เอง 
  - เมล็ดพันธุ์หรือส่วนที่ใช้ขยายพันธุ์มาจากระบบการผลิตพืชอินทรีย์ หากเป็นเมล็ดพันธุ์หรือ
ส่วน ท่ีใช้ขยายพันธุ์มาจากแหล่งท่ัวไปต้องมีวิธีการกำจัดสารเคมีออกอย่างเหมาะสม หรือใช้เมล็ดพันธุ์หรือส่วน
ท่ีใช้ขยาย พันธุ์จากแปลงของตนเอง 
  - เมล็ดพันธุ์หรือส่วนท่ีใช้ขยายพันธุ์ไม่มีการดัดแปรพันธุกรรม 



9 
 
 2. ดินดี: ปรับปรุงบำรุงดินด้วยอินทรีย์วัตถุ ไม่มีการปนเป้ือนสารเคม 
  - พื้นท่ีผลิตต้ังอยู่ห่างจากแหล่งมลพิษ ไม่เส่ียงต่อการปนเป้ือนสารเคมี/โลหะหนัก 
  - ไม่มีการใช้ปุ๋ยเคมี และมีการปรับปรุงบำรุงดิน ด้วยปุ๋ยอินทรีย์หรือน้ำาหมักชีวภาพที่ผ่าน
กระบวนการหมักจากวัตถุดิบท่ีไม่มีความเส่ียงในการปนเป้ือนสารเคมี/โลหะหนัก 
 3 น้ำดี: ใช้น้ำสะอาด ไม่มีการปนเปื้อนสารเคมี แหล่งน้ำที่ใช้ไม่มีความเสี่ยงต่อการปนเปื้อนสารเคมี/
โลหะหนัก และเช้ือจุลินทรีย์ก่อโรค 
 4 จัดการดี: กระบวนการผลิตปลอดภัยต่อผู้ผลิต ผู้บริโภค และส่ิงแวดล้อม 
  - มีการวางแผนระบบการผลิตพืช เลือกฤดูกาลผลิตและใช้พันธุ์ที่เหมาะสมกับสภาพพื้นท่ี  
  - ไม่เผาตอซัง เศษซากพืช หรือวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรในพื้นท่ี 
  - มีการแบ่งแยกพื้นท่ีและกระบวนการจัดการอย่างชัดเจน 
  - ไม่มีการใช้สารเคมีตลอดกระบวนการผลิต เช่น ฮอร์โมนสังเคราะห์ สารสังเคราะห์ ในการ
ผลิตพืชนอกฤดู สารเคมีในการควบคุมหรือป้องกันกำจัดแมลงศัตรูพืช โรคพืช และวัชพืช 
  - ไม่ใช้ถังฉีดพ่นในการผลิตพืชอินทรีย์ ร่วมกับการผลิตพืชท่ัวไป 
  - มีสถานท่ีจัดเก็บและเก็บรักษาวัสดุอุปกรณ์ทางการเกษตรอย่างเป็นระเบียบ  
  - สถานท่ีปฏิบัติงานหลังการเก็บเกี่ยวถูกสุขลักษณะ 
  - แยกผลผลิตอินทรีย์ออกจากผลผลิตท่ัวไป 
  - น้ำท่ีใช้ล้างผลผลิตต้องสะอาด ไม่มีการปนเป้ือน 
  - สถานท่ีบรรจุหีบห่อและเก็บรักษาต้องสะอาด และไม่ปะปนกับผลผลิตท่ัวไป  
  - ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อไม่เส่ียงต่อการปนเป้ือน 
 5 คนดี: มีความซื่อสัตย์ ใจรัก รับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
  - มีการจัดทำประวัติ แผนท่ี แผนผังฟาร์มท่ีถูกต้องและเป็นปัจจุบัน บันทึก หลักฐานและ/หรือ 
เอกสารแสดงการผลิตพืชอินทรีย์แยกกับการผลิตพืชทั่วไป จัดทำแผนการผลิตและจดบันทึกการปฏิบัติงาน 
ได้แก่ หลักฐานแหล่งที่มาของปัจจัยการผลิต การปลูก การดูแลรักษา การป้องกันกำจัดศัตรูพืช และการเก็บ
เกี่ยว ทุกรอบ การผลิตอย่างต่อเนื่อง 
  - มีความต้ังใจ ซื่อสัตย์ ใจรักในการผลิตพืชอินทรีย์ มีความรับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
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ภาพท่ี 5 ข้อกำหนดมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ข้ันพื้นฐาน จังหวัดนครราชสีมา 
ท่ีมา :  เกษตรอินทรีย์ 5 ดี วิถีคนโคราช. (2563) 
 
5. เปรียบเทียบจุดเด่นของเทคโนโลยีที่ทำการพัฒนาเปรียบเทียบกับเทคโนโลยีอื่นๆ ที่มีในปัจจุบัน 

กระบวนการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าซึ่งเป็นระยะแป้งอ่อนจะทำให้ได้ข้าวที่มีคุณค่าทางโภชนาการ
สูงกว่าการเก็บเกี่ยวระยะปกติ 

 
6. องค์ความรู้เดิมที่ได้ทำการศึกษามาก่อนและจะนำมาศึกษาวิจัยในโครงการที่จะยื่นข้อเสนอโครงการเพื่อ
ขอรับทุนวิจัยในคร้ังนี้  

1) การพัฒนานวัตกรรมกระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้ได้
ข้าวเปลือกและข้าวสารระยะเม่าในสภาวะท่ีเหมาะสม 

2) การสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิต การแปรรูป และการตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่า  
โดยเป็นองค์ความรู้จากโครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู่ระบบเกษตร
อัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ จังหวัดนครราชสีมา  และโครงการ
ผลิตและแปรรูปข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และทับทิมชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ ใน
จังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดขอนแก่น  
 
7. ข้าวพันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 
 ข้าวหอมมะลิ (Hom Mali rice) หมายถึง ข้าวที่มีช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่า Oyza sativa L. โดยรวมถึง
ข้าวเปลือก ข้าวกล้อง และข้าวขาวที่แปรรูปมาจากข้าวเปลือกเจ้าพันธุ์ข้าวหอมที่ไวต่อช่วงแสง ซึ่งผลิตใน 
ประเทศไทยในฤดูนาปีและกรมวิชาการเกษตร กรมการข้าว หรือหน่วยงานอื่นที่รับมอบหมายจากกระทรวง
เกษตร และสหกรณ์ประกาศรับรองว่าเป็นพันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และพันธุ์กข 15 ซึ่งมีกล่ินหอมตามธรรมชาติ
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ขึ้นอยู่กับ ว่าเป็นข้าวใหม่หรือข้าวเก่า เมื่อหุงสุกเป็นข้าวสวยแล้วเมล็ดข้าวจะอ่อนนุ่ม (สำนักงานมาตรฐาน
สินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ. 2559) ข้าวหอมมะลิ เป็นชื่อ ที่คนทั่วไปเรียกขานจนติดปาก แต่ชื่อที่เป็น
ทางการคือ "ข้าวขาวดอกมะลิ 105" เป็นข้าวสายพันธุ์หนึ่ง ซึ่ งถือว่าเป็นสุดยอดของข้าว เป็นข้าวคุณภาพสูง 
หลังการหุงต้มจะมีกล่ีนหอม ข้าวคงรูป เหนียวนุ่ม น่ารับประทาน ข้าวหอมมะลิเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีสำคัญของ
ประเทศไทย มีการส่งออกไปยัง 120 ประเทศท่ัวโลก เฉพาะข้าวหอมมะลิมีปริมาณส่งออกกว่าล้านตันต่อปี นำ
เงินตราเข้าประเทศปีละหลายหมื่นล้าน และมีปริมาณความต้องการเพิ่มขึ ้นทุกปี ทั้งตลาดในประเทศและ
ต่างประเทศ สถาบันวิจัยโภชนาการ มหาวิทยาลัยมหิดล ได้ทำการวิเคราะห์ส่วนประกอบของแร่ธาตุและ
วิตามินต่างๆ ใน 100 กรัม ดังนี้ มีโปรตีน 6.20 กรัม ไขมัน 1.10 กรัม ใยอาหาร 0.60 กรัม วิตามินบี1 0.11 
มิลลิกรัม วิตามินบี2 0.04 มิลลิกรัม ไนอาซีน 0.90 มิลลิกรัม แคลเซี่ยม 3.00 กรัม ฟอสฟอรัส 66 มิลลิกรัม 

 
8. ข้าวระยะเม่า 

ข้าวระรยะเม่ามีคุณค่าทางโภชนาการที่สูงมาก อาทิ เบต้าแคโรทีน วิตามินอี ไนอะซิน กรดโฟลิก 
ทองแดง และมีสารออกฤทธิ์ทางชีวภาพต่างๆ เช่น ฟีโนลิก คลอโรฟิลล์ และมีแกมมาอะมิโนบิวทิริกแอซิด 
(GABA) ที่สูง กรรมวิธีผลิตข้าวระยะเม่าเป็นภูมิปัญญาที่สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นมายาวนาน ซึ่งกระบวนการผลิต
แบบด้ังเดิมนี้ใช้ระยะเวลาผลิตมากกว่า 6 ช่ัวโมง และเนื่องจากช่วงระยะเวลาท่ีอายุข้าวสามารถนำข้าวมาผลิต
ข้าวเม่าเป็นช่วงค่อนข้างส้ัน ประมาณเพียง 2 สัปดาห์ใน 1 ฤดูการปลูก ทำให้กรรมวิธีผลิตแบบด้ังเดิมไม่ทันกับ
การเปลี่ยนแปลงของระยะข้าว ทำให้ผลผลิตในแต่ละปีมีไม่มาก และมีจำหน่ายเพียงช่วงสั้นๆ ในรอบปี 
(ข้าวเม่ากึ่งสำเร็จรูป. ออนไลน์. 2559.) 
 ข้าวระยะเม่าส่วนใหญ่ผลิตจากข้าวเหนียว และข้าวระยะเม่าจะมีช่วงการรับประทานได้ในช่วงสั้นๆ 
หลังข้าวผ่านระยะน้ำนมประมาณ 2 สัปดาห์ และการนำข้าวระยะเม่าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ยังไม่
หลากหลาย ดังนั้นถ้าหากมีการนำข้าวเม่าแปรรูปแป้งและนำแป้งไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ จะเป็นการช่วยลด
ข้อจำกัดในส่วนของการผลิตข้าวระยะเม่าได้ในช่วงระยะเวลาส้ันๆ และผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากข้าวระยะเม่ายังมี
คุณค่าทางโภชนาการท่ีสูง  
 
9. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

วาสนา ภานุรักษ์ และคณะ (2563) ได้ดำเนินโครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่าสู ่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ 
จังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัย สรุปได้ ดังนี้ 1) การพัฒนานวัตกรรมกระบวนการผลิตและควบคุมการเขต
กรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้ได้ข้าวเปลือกและข้าวสารระยะเม่าในสภาวะที่เหมาะสม เกษตรกรจะต้องเริ่ม
กระบวนการเพาะปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่าด้วยการเตรียมดินสำหรับการทำนาปลูกข้าวโดยการไถดะ และไถ
แปในช่วงเดือนพฤษภาคม เริ่มหว่าน/หยอดข้าวเดือนพฤษภาคมถึงกรกฎาคมหากเป็นนาดำจะอยู่ระหว่าง
เดือนกรฏาคมถึงสิงหาคม โดยเกษตรกรจะไม่มีการกำหนดระยะเวลาที่แน่นอนในการปลูกข้าวจะเร็วหรือช้า 
ขึ้นอยู่กับสภาพของฟ้าฝนจากธรรมชาติเพราะเป็นการทำนาปี หากเพาะปลูกช้ากว่านี้ผลผลิตและคุณภาพจะ
ไม่ได้ และเมื่อข้าวมีอายุครบ 100– 112 วันในช่วงปลายเดือนตุลาคมถึงเดือนพฤศจิกายน เกษตรกรจะทำการ
การเก็บเกี่ยวผลผลิตโดยเป็นช่วงท่ีสามารถใช้รถเกี่ยวได้ และหลังการเก็บเกี่ยวเกษตรกรจะทำการปลูกพืชเพื่อ
บำรุงดินพืชเศรษฐกิจอายุสั้นเช่น แตงโม แตงไทย ข้าวโพด หรือหว่านปอเทือง เพื่อเป็นรายได้เสริมเป็นต้น 
และในการใส่ปุ๋ย เมื่อต้นข้าวเริ ่มโตขึ้นในช่วงเดือนสิงหาคมเกษตรกรจะเริ ่มใส่ปุ ๋ยครั้งที่ 1เดือนกันยายน-
ตุลาคม ช่วงนี้จะเป็นช่วงท่ีข้าวเริ่มตั้งท้อง เกษตรกรจะใส่ปุ๋ยครั้งท่ี 2 โดยเกษตรกรจะใช้ปุ๋ยอินทรีย์ตามสูตรปุ๋ย
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จุลินทรีย์สรรพสิ่งหรือสูตรปุ๋ยอินทรีย์ตามที่มีในท้องถิ่น การกำจัดศัตรูข้าวในกรณีที่เป็นหญ้าหรือวัชพืช  
เกษตรกรใช้วิธีถอน โดยใช้แรงงานคน ส่วนในกรณีของแมลงศัตรูพืชที่พบส่วนมากในพื้นที่จะเป็นเชื้อที่ทำให้
เกิดโรคไหม้ นอนกอ เกษตรฉีดพ่นยาป้องกันเชื้อราโดยใช้สูตรจุลินทรีย์สรรพสิ่ง การเก็บเกี่ยว เกษตรกรเก็บ
เกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะเม่าในช่วงต้นเดือนพฤศจิกายน โดยใช้รถเกี่ยวนวดข้าว ในระยะเวลาที่กำหนด ข้าว
ระยะเม่าพันธุ์หอมมะลิ 105 อยู่ที่ 100-112 วันหรือช่วงที่ข้าวผ่านระยะน้ำนมมาแล้ว 5-7 วัน ที่รถเกี่ยวนวด
ข้าวสามารถลงเกี่ยวได้ทำให้ลดเวลา และต้นทุนค่าจ้างแรงงาน 
 จากกระบวนการเพาะปลูกตามกระบวนการ ดังกล่าว นำดินมาวิเคราะห์สมบัติของดินโดยใช้ค่า
ส ัมประส ิทธ ิ ์สหส ัมพ ันธ ์ภายในโดยใช ้ส ูตรของเพียร ์ส ัน (Pearson-Product Moment Correlation 
Coefficient)  โดยนำปัจจัยด้านเนื้อดิน ปริมาณดินเหนียว ดินร่วน ดินทราย ปริมาณสารประกอบอินทรีย์ 
ไนโตรเจน ฟอสฟอรัส โพแทสเซียม แมงกานีส แมกนีเซียม เหล็ก แคลเซียม ความเป็นกรดด่าง ค่าการนำไฟฟ้า 
และความเค็มในดิน จะเห็นว่าจากการนำข้อมูลดินมาวิเคราะห์หาตัวแปรที่เป็นปัจจัยสำคัญและส่งผลต่อ
ปริมาณโฟเลต พบว่า มี 6 ตัวแปรที่ส่งผลในเชิงบวกกับค่าโฟเลต ได้แก่ Sand, Mn, Fe, pH, EC ซึ่งแสดงให้
เห็นว่าปริมาณการสะสมโฟเลตมีความสัมพันธ์กับปริมาณเนื้อดินที่เป็นดินทราย ธาตุแมงกานีส เหล็ก ค่าการ
นำไฟฟ้าและความเค็มในดิน ทั้งนี้อาจเนื่องจากดินทรายนั้นซึ่งเป็นดินที่มีการระบายน้ำได้ดีอาจเป็นพื้นที่ท่ี
เหมาะสมต่อการสร้างและสะสมโฟเลตในข้าวหอมมะลิระยะเม่า  นอกจากนี้เหล็กและแมงกานีสเป็นจุลธาตุ
อาหารท่ีมีความจำเป็นต่อข้าวเช่นเดียวกับธาตุอาหารหลักโดยเหล็กเป็นธาตุท่ีจำเป็นในการสังเคราะห์โปรตีนท่ี
อยู่ใน คลอโรพลาสต์เพื่อนำไปสร้างคลอโรฟิลล์ ส่วนแมงกานีสเกี่ยวข้องในการถ่ายเทฟอสเฟตโดยเป็นตัวเช่ือม
ระหว่าง ATP กับเอนไซม์ รวมถึงการสร้างวิตามินหลายชนิดซึ่งมีบทบาทสำคัญต่อกระบวนการสังเคราะห์แสง
ส่งเสริมการเจริญเติบโตของข้าว (Mousavi et al., 2011) แต่อย่างไรก็ตาม หากข้าวได้รับแมงกานีสมาก
เกินไปก็ส่งผลกระทบต่อพืชอาจทำให้เนื้อเยื่อใบตายเป็นจุดสีน้ำตาลดำได้ 

ผลที่ได้ปริมาณโฟเลตที่พบในข้าวหอมมะลิระยะเม่าจากพื้นที่ทั้ง 4 พื้นที่มีค่าอยู่ในช่วง 69.5 -86.9 
มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของข้าวหอมมะลิระยะเม่า ดังแสดงในตารางที่ 6 โดยข้าวหอมมะลิระยะเม่าของ
เกษตรกรที่มีการผลิตในอำเภอสีดาจะมีปริมาณของโฟเลตสูงที่สูด (86.90 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของข้าว) 
รองลงมาเป็นข้าวหอมมะลิระยะเม่าที่ผลิตจากเกษตรกรในอำเภอชุมพวง (80.20 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของ
ข้าว) ข้าวหอมมะลิระยะเม่าท่ีผลิตจากเกษตรกรในอำเภอคง (70.50 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของข้าว) และข้าว
หอมมะลิระยะเม่าท่ีผลิตจากเกษตรกรในอำเภอห้วยแถลง  (80.20 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของข้าว) ตามลำดับ 
ซึ่งข้าวหอมมะลิระยะเม่าในทุกพื้นที่นั้นจะมีปริมาณโฟเลตสูงกว่าข้าวหอมมะลิในระยะปกติ (ข้าวกล้องระยะ
ปกติ อำเภอชุมพวง) ท่ีมีปริมาณ โฟเลต เท่ากับ 53.50 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของข้าว ซึ่งคล้ายคลึงกับการวิจัย
ของคณะผู้วิจัยในปีงบประมาณ 2560 (การผลิตและแปรรูปข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และทับทิม
ชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ ในจังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดขอนแก่น ) พบว่าข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่ามีปริมาณโฟเลตสูงกว่าข้าวระยะปกติเช่นกัน ซึ่งเมื่อพิจารณาลักษณะของข้าวหอมมะลิระยะเม่านั้นสี
ของเปลือกข้าวจะมีสีเขียว และเมื่อผ่านกระบวนการนึ่งและสีออกมาเป็นข้าวสารเรียบร้อยแล้วข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่ายังคงมีสีเขียวอยู่เช่นเดิม ซึ่งอาจเป็นไปได้ว่าคลอโรฟิลล์ หรือรงควัตถุท่ีมีในข้าวหอมมะลิระยะเม่าเป็น
ส่วนสำคัญในการสังเคราะห์โฟเลตในข้าวหอมมะลิระยะเม่า เช่นเดียวกับการพบโฟเลตในปริมาณสูงในพืชผัก
ใบเขียวชนิดอื่นๆ ซึ่ง Hanson and Roje (2001) รายงานว่ากระบวนการสังเคราะห์หรือสร้างโฟเลตในพืช จะ
เกี่ยวข้องโดยตรงกับวิถีเฉพาะ (specific pathway) เช่นกระบวนการสังเคราะห์แสง การสังเคราะห์คลอโรฟิลล์ 
และการสังเคราะห์ลิกนิน นอกจากนี้ระยะเวลาของการเก็บเกี่ยวนั้นแสดงให้เห็นว่า การเก็บเกี่ยวข้าวระยะเม่า
ในช่วงที่ข้าวมีสีเขียวนั้นจะทำให้มีปริมาณโฟเลตสูงเช่นกัน ซึ่งเมื่อพิจารณาปัจจัยของเวลากับปริมาณโฟเลต
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แล้วพบว่าพืชแต่ละชนิดจะมีปริมาณการสร้างโฟเลตที่แตกต่างกันขึ้นกับชนิดของพืช เช่น มะเขือเทศจะมี
ปริมาณโฟเลตลดลงเมื่อมีการสุกเพิ่มขึ้น (Basset et al. 2004)    

วาสนา ภานุรักษ์ และคณะ (2560) โครงการวิจัย การผลิตและแปรรูปข้าวระยะเม่าพันธุ์ขาวดอกมะลิ 
105 และทับทิมชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ในจังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดขอนแก่น ผลการ
ดำเนินโครงการสรุปได้ ดังนี้ ข้าวระยะเม่าเป็นข้าวที่ยังไม่แก่เต็มที่ ซึ่งผ่านระยะน้ำนมมาประมาณ 2 สัปดาห์ 
อยู่ในระยะแป้งอ่อน (Dough stage) ข้าวระยะเม่ามีคุณค่าทางโภชนาการสูง ประกอบด้วย เบต้าแคโรทีน 
วิตามินอี ไนอะซิน กรดโฟลิก และมีสารออกฤทธิ์ทางชีวภาพต่าง ๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค  งานวิจัยนี้
เป็นการศึกษาศักยภาพการผลิตข้าวระยะเม่าเชิงพานิชย์ของข้าว 2 สายพันธุ์ ได้แก่ ข้าวพันธุ์หอมมะลิ 105 
และข้าวพันธุ ์ทับทิมชุมแพ (กข 69) โดยใช้เขตพื้นที่อำเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา เป็นแปลงทดลอง
ตัวอย่าง มีระยะเวลาการศึกษาตั้งแต่เดือน มิถุนายน – ธันวาคม 2560  ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ทำการเตรียม
ดินโดยการไถดะและไถแปรในช่วงเดือนมิถุนายน  หว่านข้าวในช่วงเดือนกรกฎาคม ใส่ปุ๋ยครั้งท่ี 1 และครั้งท่ี 2 
ในช่วงเดือนสิงหาคม และตุลาคม ตามลำดับ  หลังจากนั้นทำการเก็บเกี่ยวข้าวระยะเม่าของข้าวทั้งสองชนิด 
(ข้าวหอมมะลิ 105 เก็บเมื่ออายุ 100 - 112 วัน และ ข้าวทับทิมชุมแพ เก็บเมื่ออายุ 110 – 127 วัน) โดยใช้รถ
เกี่ยวข้าวเป็นหลัก ผลผลิตของข้าวระยะเม่าพันธุ์หอมมะลิ 105 (465 กิโลกรัมต่อไร่) สูงกว่าข้าวระยะเม่าทับ
พันธุ์ทิมชุมแพ (400 กิโลกรัมต่อไร่)  โดยมีรายได้เฉล่ียต่อไร่ของการผลิตข้าวระยะเม่าพันธุ์หอมมะลิ 105 และ
ข้าวระยะเม่าทับพันธุ์ทิมชุมแพ เท่ากับ 6,975 และ 6,000 บาทต่อไร่ ตามลำดับ จากฐานข้อมูลภูมิสารสนเทศ 
พบว่าปัจจัยเชิงพื้นที่ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า สามารถจัดทำให้อยู่ในรูปแบบของชุด
ฐานข้อมูลภูมิสารสนเทศได้ทั้งหมด 12 ชั้นข้อมูล  การถอดบทเรียน ภูมิปัญญาการปลูกข้าว และการทำข้าว
ระยะเม่า พบว่าในปัจจุบันจะนิยมทำนาหว่านมากกว่านาดำ เนื่องจาก มีต้นทุนต่ำกว่า ในการเก็บเกี่ยวจะใช้รถ
เกี่ยวข้าวแทบทุกพื้นท่ีเพราะสะดวกและประหยัดเวลา 

ผลการศึกษาสภาวะที่เหมาะสมในการการผลิตข้าวสารระยะเม่าของข้าวทั้งสองสายพันธุ์พบว่า 
สภาวะท่ีดีท่ีสุดต่อการผลิต คือ ทำการลวกข้าวเปลือกโดยให้ความร้อนท่ีอุณหภูมิ 90 องศาเซลเซียส เป็นเวลา 
5 นาที จากนั้นนำไปอบแห้งที่อุณหภูมิ 50 องศาเซลเซียส จนกระทั่งความชื้นประมาณร้อยละ 15 เก็บไว้ 24 
ช่ัวโมง จะได้ข้าวสารระยะเม่าท่ีมีเมล็ดสมบูรณ์  จากผลวิเคราะห์ปริมาณวิตามินหลัก ได้แก่ วิตามิน B1 B2 B3 
และ E พบว่าในข้าวระยะเม่าทั้งสองชนิดนี้มีปริมาณไม่แตกต่างกัน แต่ที่น่าสนใจคือจากกระบวนการผลิตท่ี
กล่าวมาข้างต้น พบว่าปริมาณของกรดโฟลิกและเบต้าแคโรทีนในข้าวระยะเม่าสูงกว่าข้าวเปลือกระยะเม่า 
(ข้าวที่ไม่ผ่านกระบวนการทำเป็นข้าวสาร) อย่างเด่นชัด  ผลการวิเคราะห์ปริมาณสารต้านอนุมูลอิสระ พบว่า 
ข้าวระยะเม่าทับทิมชุมแพ มีปริมาณมากกว่าข้าวระยะเม่าหอมมะลิ 105 และเมื่อนำข้าวทั้งสองชนิดเก็บรักษา
ไว้ที่อุณหภูมิ 4 องศาเซลเซียส พบว่าเมื่อระยะเวลาการเก็บรักษาเพิ่มขึ้นจะทำให้ปริมาณสารต้านอนุมูลอิสระ
ลดลงตามลำดับ สำหรับการ นำข้าวสารระยะเม่าทั้งสองชนิดมาหุงในหม้อหุงข้าวไฟฟ้า พบว่าข้าวระยะเม่า
หอมดอกมะลิ 105 และข้าวระยะเม่าทับทิมชุมแพจะใช้ปริมาณข้าวต่อน้ำเท่ากับ 1 ต่อ 1.75 และ 1 ต่อ 2.00 
โดยปริมาตร ตามลำดับ จากผลการศึกษาการใช้ข้าวระยะเม่าเพื่อเป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรตทดแทนในการป้อง
การการเกิดโรคทางเมตาบอลิกในหนูเมาซ์ท่ีได้รับอาหารไขมันสูง พบว่าในกลุ่มท่ีใช้ข้าวระยะเม่าหอมมะลิ 105 
เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรตสามารถควบคุมระดับไขมันและระดับน้ำตาลในกระแสเลือดได้เทียบเคียงในกลุ่มท่ี
ได้รับอาหารสูตรปกติ และมีค่าพารามิเตอร์การทำงานของตับอยู่ในระดับไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญ  จาก
ข้อมูลดังกล่าวชี้ให้เห็นว่า ข้าวระยะเม่าหอมมะลิให้ผลเชิงสุขภาพดีกว่าข้าวระยะเม่าทับทิมชุมแพ รวมท้ัง
สามารถใช้เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรตทดแทนเพื่อใช้ในวัตถุประสงค์การควบคุมระดับน้ำตาลในกระแสเลือดได้
อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งแสดงให้เห็นว่าข้าวระยะเม่านั้นสามารถใช้เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรตทดแทนในกลุ่มคนท่ี
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มีความเส่ียงต่อการเกิดโรคเมตาบอลิก โดยเฉพาะในกลุ่มผู้ต้ังครรภ์หรือประชาชนท่ีต้องการรักษาสุขภาพท่ัวไป
ได้  นอกจากนี้การวิจัยครั้งนี้ยังได้ศึกษาถึงความเป็นไปได้ของการแปรรูปข้าวระยะเม่าเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์
ทางเลือกและเพิ่มมูลค่าสินค้า พบว่า  ข้าวระยะเม่าท้ังสองชนิดสามารถนำแปรรูปเป็น ผลิตภัณฑ์เข่าต๋ำ และก
ราโนลา โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลัก ได้แก่ หญิงต้ังครรภ์ วัยทำงาน อายุ 30 ปีข้ึนไป โดยคาดการณ์สัดส่วนรายได้
จากกลุ่มนี้ 25 % ของรายได้ท้ังหมด   
 จุฑามาศ ถิระสาโรช และคณะ (2558) ได้ทำการศึกษาเรื่องการผลิตเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพจากข้าว
หอมนิล การผลิตเครื่องด่ืมเพื่อสุขภาพจากข้าวหอมนิลโดยศึกษาอัตราส่วนท่ีเหมาะสมระหว่างน้ำแป้งต่อน้ำท่ี 
1:20 1:30 และ 1:40 สกัดน้ำแป้งท่ี 50  °c ชนิดและปริมาณของสารให้ความหวาน sucrose syrup 60 °Brix 
และ banana syrup 60 °Brix ท่ีระดับความเข้มข้น 7 และ 9 °Brix ปริมาณสารให้ความคงตัวด้วยเจลาตินร้อย
ละ 0 0.1 0.2 0.3 และ 0.4 และศึกษาระยะเวลาในการฆ่าเชื่อที่เหมาะสมที่ 90 °c นาน 15 20 25 และ 30 
นาทีพบว่า อัตราส่วนที่เหมาะสมของแป้งข้าวต่อน้ำคือ 1:30 โดยน้ำแป้งมีความหนืดเท่ากับ 14.73 เซนติ
พอยต์ ค่าความเป็น กรดด่าง ปริมาณของแข็งท่ีละลายได้ท้ังหมด ปริมาณโปรตีน ไขมัน และใยอาหารเท่ากับ
ร้อยละ 6.71 1.1 0.23 0.05 และ 0.83 ตามล้าดับ และปริมาณแอนโทไซยานินเท่ากับ 0.37 มก./มล. และ
จากการปรับปริมาณของแข็งท่ี ละลายได้พบว่า sucrose syrup 7 °Brix ได้รับการยอมรับจากผู้ทดสอบชิมใน
ด้านรสชาติ เนื้อสัมผัส และ ความชอบรวมสูงที่สุด (p<0.05) และการใช้เจลาตินร้อยละ 0.3 (โดยน้ำหนัก) 
ส่งผลให้เครื่องด่ืมมีลักษณะเป็นเนื้อ เดียวกัน ไม่เกิดการแยกชันผลิตภัณฑ์เครื่องด่ืมมีความหนืดเท่ากับ 18 เซน
ติพอย์ ค่าความเป็นกรดด่างเท่ากับ 6.4 และปริมาณของแข็งท่ีละลายได้ท้ังหมดร้อยละ 9.8 ปริมาณแอนโทไซ
ยานินเท่ากับ 0.7 มก./มล. โดยพบว่าการฆ่า เช้ือท่ีอุณหภูมิ 90 °c เป็นเวลา 25 นาที เครื่องด่ืมมีอายุการเก็บ
รักษาได้ 15 วันท่ีอุณหภูมิ 4-6 °c โดยมีจ้านวน เช้ือจุลินทรีย์อยู่ในเกณฑ์มาตรฐาน 

เพชรรัตน์ จงสกุลศรี (2553) ได้ทำการศึกษาเรื่องผลิตภัณฑ์ข้าวเม่าหมี่ธัญพืชเสริมแครอทอัดแท่ง 
การพัฒนาข้าวเม่าหมี่ธัญพืชเสริมแครอทอัดแท่งมีวัตถุประสงค์จะพัฒนาสูตรและกรรมวิธีการผลิตเพื่อเพิ่ม
คุณภาพทางโภชนาการและสะดวกสำหรับการพกพา จากการศึกษาสูตรพื้นฐาน 30 โดยวางแผนการทดลอง
แบบสุ่มในบล็อกสมบูรณ์ (RCBD) ผมว่าสูตรที่ 2 คะแนนเฉลี่ยความชอบโดยรวมอยู่ที่ระดับปานกลาง (7.67) 
การศึกษาแครอทอบแห้งแบบอบร้อนที่อุณหภูมิ 70 องศาเซลเซียสวางแผนการทดลองแบบสุ่มในบล็อก
สมบูรณ์ (RCBD) โดยขนาดช้ินแครอทสุดกว้าง 6 มิลลิเมตรยาว 15 มิลลิเมตรหนาต่างกัน 3 ระดับคือ 2 4 และ 
6 มิลลิเมตรระยะการคือ 5 6 และ 7 ชั่วโมง พบว่าแครอทความหนาที่ 2 มิลลิเมตรระยะกับแห้ง 5 ชั่วโมง มี
ปริมาณน้ำอิสระ 0.43 และ ความชื้นร้อยละ 3.4 7 มีความเหมาะสมนำมาเสริมในผลิตภัณฑ์ จากการศึกษา
ปริมาณแครอทอบแห้งเสริมในผลิตภัณฑ์ วางแผนการทดลองแบบสุ่มในบล็อกสมบูรณ์ (RCBD) โดยปริมาณ
ต่างกัน 3 ระดับร้อยละ 5 10 และ 15 ของน้ำหนักของส่วนผสมท้ังหมด พบว่าปริมาณแครอทอบแห้งท่ีร้อยละ 
10 คะแนนเฉล่ียความชอบโดยรวมอยู่ท่ีระดับชอบมาก (8.15) การศึกษาน้ำเช่ือมประสาน 3 สูตรวางแผนการ
ทดลองแบบสุ่มในบล็อกสมบูรณ์ (RCBD) โดยใช้อัตราส่วนของ ไฮฟรุกโทสรัป กลูโคสไซรัป และซูโครสปริมาณ
ต่างกัน พบว่าน้ำเชื ่อมประสานสูตรที่ 1 มีอัตราส่วนไฮฟรุกโทสไซรัปร้อยละ 58 กลูโคสไซรัปร้อยละ 14 
คะแนนเฉล่ียความชอบ โดยรวมอยู่ท่ีระดับชอบมาก (8.12) ผลจากพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวเม่าหมี่ธัญพืชเสริมแค
รอทอัดแท่ง พบว่าไขมันลดลงร้อยละ 52.09 และเส้นใยหยาบเพิ่มขึ้นร้อยละ 59.73 โดยมีองค์ประกอบทาง
เคมีร้อยละได้แก่ความชื้น 2.28 โปรตีน 13.01 ไขมัน 19.5 6 เถ้า 2.25 เส้นใยหยาบ 1.49 คาร์โบไฮเดรต 
62.90  และปริมาณน้ำอิสระ 0.23 การศึกษาอายุเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ข้าวเม่าหมี่ธัญพืชเสริมแครอทอัดแท่ง
บรรจุในซองอลูมิเนียมฟอยล์ท่ีอุณหภูมิห้องพบว่าเก็บรักษาได้นาน 6 สัปดาห์ 
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สุภาวดี รอดสิริ และคณะ (2555) ได้ทำการศึกษาเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ำนมข้าวจากรวงข้าว
อ่อนผสมธัญพืช การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาระยะรวงข้าวอ่อนท่ีเหมาะสมต่อการนำมาใช้เป็นวัตถุดิบ
ในการ ผลิตเครื่องด่ืมน้ำนมข้าวยาคูผสมงา โดยทำการบีบเมล็ดข้าวท่ีมีอายุ 14, 16, 18 และ 20 วัน (หลังจาก
วันออก ดอก 50 % ) พบว่ารวงข้าวอ่อนที่มีปริมาณน้ำนมที่ดีที่สุด คือ 16 วัน ได้ทำการศึกษาอัตราส่วน
น้ำหนักน้ำ : รวงข้าวอ่อน (4:1, 5:1, 6:1, 7:1 และ 8:1 ) และปริมาณน้ำตาล (1, 2 และ 3 ช้อนโต๊ะ)โดยนำไป
ทดสอบแบบ Hedonic scale  9  point อตัราส่วนท่ีผู้ทดสอบให้การยอมรับมากท่ีสุดคือ น้ำ 400 กรัม : รวง
ข้าวอ่อน 100  กรัม : น้ำตาลทราย 1 ช้อนโต๊ะ จากนั้นนำสูตรน้ำนมข้าวที่ได้มาศึกษาอัตราส่วนน้ำนม : น้ำงาท่ี
เหมาะสม (60:40, 50:50 และ 40:60) โดยโดยนำไปทดสอบแบบ Hedonic scale  9  point  สูตรท่ีผู้บริโภค
ให้การ ยอมรับมากที่สุด คือ 60 : 40  ( น้ำนม: น้ำงา) จากนั้นนำไปทดสอบแบบสำรวจผู้บริโภค พบว่าผู้
ทดสอบให้ การยอมรับผลิตภัณฑ์น้ำนมข้าวยาคูเมื่อนำไปศึกษาสมบัติทางกาย เคมี จุลินทรีย์และอายุการเก็บ
รักษา พบว่าทางกายภาพ ค่า L*26.73, a*-4.30 และ b*8.66 ผลิตภัณฑ์มีสีเขียวอ่อน ความข้นหนืด36 cp ท่ี
อุณหภูมิ 22.5°C  คุณสมบัติด้านเคมี พบว่าน้ำนมข้าวยาคูผผสมงา มีความช้ืนร้อยละ 99.96 และโปรตีนร้อย
ละ 0.93 คุณสมบัติทางด้านจุลินทรีย์ไม่พบจุลินทรีย์ที่ก่อให้เกิดโรค ผลิตภัณฑ์มีอายุการเก็บรักษา 3 วัน ท่ี
อุณหภูมิ 4 °C และ 1 วัน ท่ีอุณหภูมิห้อง  

โสรัจ วรชุม และคณะ (2560) ได้ทำการศึกษาเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมปังกรอบเสริมผงรำข้าว
หอมมะลิ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมปังกรอบเสริมผงรำข้าวหอมมะลิครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนา ผลิตภัณฑ์
ขนมปังกรอบให้มคุณค่าทางโภชนาการเพิ่มขึ้นศึกษาการยอมรับของผู้บริโภคและองค์ประกอบ ทางเคมีของ
ผลิตภัณฑ์โดยการเสริมผงรำข้าวหอมมะลิร้อยละ15 25 และ 35 ของน้ำหนักแป้ง จากการศึกษาการยอมรับ
ของผู้บริโภคจำนวน 100 คน พบว่าผู้บริโภคให้คะแนนความชอบผลิตภัณฑ์ขนมปังกรอบเสริม ผงรำข้าวหอม
มะลิร้อยละ 25 ได้รับคะแนนการทดสอบทางประสาทสัมผัสสูงสุดแต่ไม่แตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติจาก
สูตรเสริมผงรำข้าวหอมมะลิร้อยละ 15 การเสริมผงรำข้าวหอมมะลิที ่ร้อยละ 25 พบว่าช่วยเพิ่มคุณค่าทาง
โภชนาการของโปรตีน ไขมัน คาร์โบไฮเดรต ใยอาหาร วิตามิน B1 และ วิตามิน B3 เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติ โดยเฉพาะใยอาหารเพิ่มขึ้นร้อยละ 31.48 จากสูตรพื้นฐาน โดยผลิตภัณฑ์ ขนมปังกรอบเสริมผงรำ
ข้าวหอมมะลิร ้อยละ 25 ใน 100 กรัม มีปริมาณโปรตีนร้อยละ 15.71±0.10 คาร์โบไฮเดรตร้อยละ 
66.95±0.12 ไขมันร้อยละ 8.24±0.11 ความชื้นร้อยละ 6.81±0.06 เถ้าร้อยละ 2.29±0.09 ใยอาหาร 
4.32±0.07 กรัม วิตามิน B1 1.68±0.13 มิลลิกรัม และวิตามิน B3 0.19±0.10 มิลลิกรัม การเสริมผงรำข้าว
หอมมะลิในปริมาณเพิ่มขึ้นส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีค่า aw เพิ่มขึ้นเล็กน้อย ผลิตภัณฑ์มีสีคล้ำขึ้น และมีค่าความ
กรอบเพิ่มข้ึน สำหรับคุณภาพทางจุลินทรีย์ของผลิตภัณฑ์ขนมปังกรอบ พบว่าเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนที่กำหนด จากงานวิจัยนี้ทำให้ได้ผลิตภัณฑ์ขนมปังกรอบที่มี ใยอาหารและวิตามินสูง เหมาะสำหรับ
ผู้บริโภคท่ีสนใจอาหารเพื่อสุขภาพ 

อุทัยวรรณ ทองทั ้งวงศ์ (2553) ได้ทำการศึกษาเรื ่องการทดแทนแป้งสาลีด้วยแป้งข้าวสีนิลใน
ผลิตภัณฑ์เค้ก ข้าวสีนิลเป็นค่ะที่ประกอบไปด้วยสารอาหารที่เป็นประโยชน์ต่อร่างกายจำนวนมากเช่น ธาตุ
เหล็ก สังกะสี แคลเซียม และวิตามิน รวมทั้งสารแอนโทไซยานิลและโปรแอนโทไซยานิดินซึ่งมีสมบัติเป็นสาร
ต้านอนุมูนอิสระตามธรรมชาติ ปัจจุบันนิยมนำสารสกัดจากข้าวสีนิลมาใช้ประโยชน์มากมายในผลิตภัณฑ์บำรุง
เส้นผม และเครื่องสำอางต่างๆ ส่วนด้านบริโภคมีเพียงการจำหน่ายในรูปแบบเมล็ดข้าวสาร แต่การนำข้าวสีนิล
มาใช้ประโยชน์ทางด้านอาหารแปรรูปยังมีอยู่น้อยมาก งานวิจัยนี้จึงได้ศึกษาผลของการใช้แป้งคะสีนี้ทดแทน
แป้งสาลีในระดับร้อยละ 50 ถึง 100 ต่อคุณภาพด้านต่างๆ ของบัตเตอร์เค้กผลของการศึกษาพบว่าเมื่อเพิ่ม
ระดับการทดแทนแป้งสาลีด้วยแป้งข้าวสีนิลจะทำให้ส่วนผสมเค้กมีค่าร้อยละความคงตัวของอีมัลชันลดลง      
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ค่าความถ่วงจำเพาะเพิ่มขึ ้น ผลิตภัณฑ์สุดท้ายมีปริมาตร และความชื้นลดลงแต่มีความหนาแน่นเพิ่มขึ้น      
จากการทดสอบทางประสาทสัมผัส พบว่าการใช้แป้งทดแทนแป้งสาลีทำให้บัตเตอร์เค้กท่ีความเข้มของกล่ินรถ
ข้าวเหนียวดำ กล่ินรสใบตอง มีความหยาบ ความแข็งของเนื้อเค้ก ความรู้สึกแห้งฝืดคอเพิ่มขึ้น และมีคะแนน
การยอมรับด้านลักษณะปรากฏ สี กลิ่นรส รสชาติ เนื้อสัมผัส และความชอบโดยรวม น้อยสูตรที่ใช้แป้งสาลี
ล้วน ดังนั้นในการทดลองขั้นต่อไปจึงเลือกตัดหน้าเค้กท่ีใช้แป้งข้าวสีนิลทดแทนแป้งสาลีท้ังหมดในสูตรมาศึกษา
ผลของการใช้สารปรับปรุงคุณภาพสามชนิดได้แก่ ไฮโดรคอลลอยด์ แป้งดัดแปร สารอิมัลติไฟเออร์ เพื่อ
ปรับปรุงปริมาตรและคุณภาพด้านเนื้อสัมผัสของผลิตภัณฑ์ให้เป็นท่ียอมรับของผู้บริโภคมากขึ้น ผลการทดลอง
พบว่าการใช้สารผสมปริมาณร้อยละหนึ่งของน้ำหนักแป้งจะช่วยเพิ่มปริมาตรของบัตเตอร์เค้กได้ดีกว่าสารอื่น 
รวมทั้งช่วยลดความแข็งของผลิตภัณฑ์และทำให้ผลิตภัณฑ์มีคะแนนการยอมรับของผู้บริโภคสูงที่สุด จาก
การศึกษาข้างต้นทำให้ได้สูตรที่เหมาะสมสำหรับผลิตภัณฑ์มบัตเตอร์เค้กแป้งข้าวสีนิล มีความสามารถในการ
ต้านอนุมูนอิสระได้ดีกว่าบัตเตอร์เค้กแป้งสาลีถึง 1.6 เท่า ผลิตภัณฑ์บัตเตอร์เค้กแป้งข้าวสีนิล สามารถเก็บ
รักษาได้นาน 5 วัน ท่ีอุณหภูมิห้อง และอย่างน้อย 7 สัปดาห์ท่ีอุณหภูมิ 4 องศาเซลเซียส จากการทดสอบการ
ยอมรับและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคจำนวน 200 คน พบว่าก่อนทราบข้อมูลทางคุณค่า
โภชนาการว่าผลิตภัณฑ์ท่ีทดสอบเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีปราศจากกลูเตน และข้อมูลคุณประโยชน์ในการเป็นสารต้าน
อนุมูลอิสระของแป้งข้าวสีนิลที่ใช้เป็นส่วนผสมของผลิตภัณฑ์ มีผู้บริโภคคิดเป็นร้อยละ 81 ให้การยอมรับต่อ
ผลิตภัณฑ์ และร้อยละ 40 จะซื้อผลิตภัณฑ์นี้ถ้ามีวางจำหน่าย อย่างไรก็ตามเมื่อผู้ทดสอบได้ทราบถึงข้อมูล
ต่างๆของผลิตภัณฑ์แล้ว พบว่าจำนวนผู้บริโภคท่ีให้การยอมรับต่อผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยยะสำคัญเป็นร้อย
ละ 95 เช่นเดียวกับจำนวนผู้บริโภคท่ีจะซื้อผลิตภัณฑ์เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยยะสำคัญเป็นร้อยละ 78.5  
 
10. การขับเคลื่อนการสร้างความร่วมมือเชิงบูรณาการ เพื่อนำไปสู่การสร้างและยกระดับการพัฒนาเครือข่าย
เกษตรกรผู้ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู ่ Smart Farmer และ Smart Farming ตลอดห่วงโซ่การผลิตและ
ขับเคล่ือนนโยบายภาคการเกษตรและยกระดับคุณภาพชีวิตเศรษฐกิจฐานรากสู่เป้าการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ระดับประเทศ ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ  

โดยโครงการวิจัย“การสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู่ระบบเกษตร
อัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ จังหวัดนครราชสีมา”  มีกลไกใน
การขับเคล่ือนจากแนวระนาบสู่การขับเคล่ือนแนวด่ิงและการขับเคล่ือนงานเชิงบูรณาการ เพื่อให้เกิดกระบวนการ
มีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน ดังนี้ 

1. การขับเคลื่อนแนวระนาบ (Horizontal Integration) เป็นการถอดชุดองค์ความรู้เดิม และการ
ประสบความสำเร็จจากการทำวิจัยโครงการการผลิตและแปรรูปข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาวดอกมะลิ105 และทับทิมชุม
แพ (กข.69)  สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดขอนแก่น ที่มีผลการทำงานเป็น
รูปธรรมขยายผลสู่การสร้างเครือข่ายในพื้นที่อื ่นๆ ของจังหวัดนครราชสีมาให้เกิดผลลัพธ์และผลกระทบท่ี
กว้างขวางขึ้น 

2. การขับเคล่ือนในแนวดิ่ง (Vertical Integration) เป็นการทำงานท่ีเติมเต็มความรู้ และวิธีการใหม่
ในการผลิตข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า ซึ่งเป็นกระบวนการ วิธีการที่ทำให้ข้าวเปลือกในระยะแป้งอ่อนผ่าน
ความร้อนด้วยการนึ่งก่อนจะนำไปตากแห้ง และนำมาสีเป็นข้าวสาร โดยได้ผสมผสานกระบวนการภูมิปัญญาจากการ
ทำข้าวฮางกับการใช้เทคโนโลยี และปรับระยะเวลาส้ันลงให้เหมาะสมด้วยการใช้ตู้นึ่งแรงดัน และอบแห้งด้วยโรงอบ
พลังงานแสงอาทิตย์ หรือตู้อบลมร้อน และนำไปสีหรือแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อไป โดยเน้นการบูรณาการในพื้นท่ี
ใช้ทุนชุดความรู้จากโครงการเดิม วิเคราะห์ สังเคราะห์ ประเด็นใหม่ โอกาสใหม่ท่ีสามารถเห็นผลการเปล่ียนแปลงใน
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ระดับโครงสร้างในการพัฒนาพื้นที่ เชื ่อมโยงสู่การกำหนดนโยบายในระดับหน่วยงานท้องถิ่น ท้องที่ จังหวัด          
กลุ่มจังหวัด และประเทศชาติได้ ซึ่งในการขับเคล่ือนจำเป็นต้องประสานการทำงานภาคีผู้เกี่ยวข้องในแต่ละประเด็น
เข้าร่วมกระบวนการทำงานท้ังระบบ 

3. การขับเคล่ือนเชิงบูรณาการ (Horizontal – Vertical Integration) เป็นการสร้างการมีส่วนร่วมทุกภาค
ส่วน บูรณาการความร่วมมือในการทำงานผ่านงานวิจัย เพื่อแก้ไขปัญหาในพื้นท่ี ต้ังแต่กระบวนการได้มาซึ่งโจทย์วิจัย
ท่ีเป็นปัญหาร่วมของทุกภาคส่วน ดึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเข้าร่วมกระบวนการวิจัยต้ังแต่ต้นน้ำ 
กลางน้ำ ปลายน้ำ รวมถึงการผลักดันผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์สู่การกำหนดยุทธศาสตร์ นโยบายการพัฒนา
อย่างต่อเนื่องโดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมีบทบาทในการขับเคลื่อนภายใต้กลไกความร่วมมือของภาคีเครือข่าย ใน
ระหว่างการดำเนินงานโครงการ ดังนี้ 

ภาควิชาการ ประกอบไปด้วย มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  ให้การสนับสนุน นักวิชาการ 
สถานท่ี ข้อมูล บุคลากร ทรัพยากร ตลอดการดำเนินโครงการทุกกระบวนการ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 
สนับสนุน บุคลากร ทรัพยากร ทางด้านการแปรรูปและพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับศูนย์นวัตกรรมแปรรูปฯ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา และประสานความร่วมมือกับเครือข่ายของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 
ได้แก่บริษัทโคราชไมโครบูรในการรับซื้อข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าจำนวนเดือนละ 250 กิโลกรัมคิดเป็นเงิน
จำนวนเดือนละ 40,000 บาทและมีการเพิ่มปริมาณการส่ังซื้อเพิ่มขึ้นทุกเดือน 
 สถาบันเกษตรกร  สหกรณ์การเกษตรพิมายจำกัด และสหกรณ์การเกษตรในพื้นท่ีทุ่งสัมฤทธิ์ จังหวัด
นครราชสีมา สนับสนุน สถานท่ี ข้อมูล บุคลากร ทรัพยากร การดำเนินโครงการ และร่วมรับผิดชอบโครงการ
โดยสหกรณ์การเกษตรพิมายจำกัดร่วมทุนสนับสนุนการดำเนินโครงการ ดังนี้ 1) สนับสนุนการดำเนินการค้า
และส่งเสริมการตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่าและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวหอมมะลิระยะเม่าคิดเป็น
งบประมาณ 500,000 บาท และร่วมกับศูนย์นวัตกรรมแปรรูปและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรครบวงจร
ตามแนวพระราชดำริเป็นจุดรับซื้อผลผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้กับเครือข่ายเกษตรกรโดยข้าวเปลือกรับซื้อ
ที่กิโลกรัมละ 20-25 บาทและในรอบการผลิตปี 2563 ได้รับซื้อข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่าเพื่อผลิตเป็น
ข้าวสารจำนวน 18,000 กิโลกรัมหรือ 18 ตันข้าวเปลือกคิดเป็นเงินจำนวน 414,000 บาท และรับซื้อข้าวสาร
จากเกษตรกรเพื่อส่งต่อผู้บริโภคจำนวน 6,000 กิโลกรัมหรือ 6 ตันข้าวสารจำนวนเงิน 720,000 บาท รวม
ท้ังส้ิน 1,634,000 บาทจากพื้นท่ีปลูกจำนวน 89 ไร่ของ เกษตรกร 48 ครัวเรือนท่ีได้รับประโยชน์  2) ประสาน
การเชื่อมโยงเครือข่ายสหกรณ์การเกษตรในพื้นที่พัฒนาข้าวหอมมะลิทุ ่งสัมฤทธิ์ 14 อำเภอของจังหวัด
นครราชสีมาเพื่อร่วมกระบวนการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์ม
เมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ จังหวัดนครราชสีมา 

หน่วยงานราชการ สำนักงานเกษตรจังหวัดนครราชสีมา สำนักงานพาณิชย์จังหวัดนครราชสีมา 
สำนักงานพัฒนาที่ดินนครราชสีมา ศูนย์วิจัยข้าวนครราชสีมา สำนักงานสหกรณ์จังหวัดนครราชสีมา เกษตร
อำเภอ  ให้การสนับสนุน ทรัพยากร ความรู้การผลิต การแปรรูป การตลาด การดำเนินโครงการ และเข้าร่วม
กิจกรรมโครงการ 

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์การบริหารส่วนจังหวัดนครราชสีมา สมาชิกสภาองค์การบริหาร
ส่วนจังหวัดนครราชสีมา เทศบาลตำบล องค์การบริหารส่วนตำบล ผู้รับผิดชอบพื้นที่ ให้การสนับสนุน 
บุคลากร ทรัพยากร เครื่องมือ ประสานการดำเนินงานในพื้นท่ี  

ผู้นำชุมชน ผู้นำกลุ่มสมาชิกสหกรณ์การเกษตรพิมายจำกัด ผู้นำกลุ่มเกษตรกรในพื้นท่ีทุ่งสัมฤทธิ์ท้ัง 
14 กลุ่ม ให้การสนับสนุนข้อมูล บุคลากร การดำเนินโครงการ รับผิดชอบดำเนินโครงการในพื้นท่ี    
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ภาคประชาชน เกษตรกร นักพัฒนา ประชาสังคม หน่วยงานเอกชน มูลนิธิสมาพันธ์เกษตรอินทรีย์ 
ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตรจังหวัดนครราชสีมา ให้การสนับสนุนกลุ่มเกษตรกร ข้อมูล 
ความรู้ ภูมิปัญญา รับผิดชอบดำเนินโครงการในพื้นที่มีเกษตรกรเครือข่ายโดยมีเกษตรกรเครือข่ายเข้าร่วม
จำนวน 225 รายจาก 14 กลุ่มในพื้นที่พัฒนาข้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธิ์จังหวัดนครราชสีมาและมีเกษตรกรท่ี
สามารถดำเนินการได้ตามเป้าหมายจำนวน 48 ราย/ครัวเรือน 

ภาคเอกชน หอการค้าจังหวัดนครราชสีมา ให้การสนับสนุนการดำเนินโครงการร่วมกัน และส่งเสริม
การค้า การตลาด การซื้อขาย เช่ือมโยงผู้ผลิตกับผู้บริโภคโดยการส่ังซื้อผลผลิตข้าวสารระยะเม่าส่งต่อผู้บริโภค
และร่วมกิจกรรมจัดงานประชาสัมพันธ์เปิดตัวข้าวหอมมะลิระยะเม่า ณ ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลโคราช   

 
11. ประโยชนฺที่เกิดขึ้นจากการดำเนินโครงการวิจัย ดังนี้  

1. ประโยชนเ์ชิงเศรษฐศาสตร์ท่ีจะเกิดขึ้นในช่วงต้น คือ การสร้างโอกาสในการต่อยอดเพื่อขยายผลทาง
เศรษฐกิจการเพิ่มมูลค่า และการสร้างคุณค่าผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้กับกลุ่มเกษตรกรในพื้นที่จังหวัด
นครราชสีมา โดยความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง สหกรณ์การเกษตรพิมายจำกัด และผู้ประกอบการ
ภาคเอกชนในพื้นที่ ภายใต้หลักคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยจะต้องสามารถตอบสนองการขับเคลื่อนเชิง
เศรษฐศาสตร์ได้อย่างเป็นรูปธรรม นำไปสู่การสร้างโอกาสในการขยายผล เพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากจาก
วัตถุดิบทางการเกษตรในภาพรวมตลอดห่วงโซ่การผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า เกิดการเพิ่มมูลค่า และคุณค่าของ
ข้าวหอมมะลิจากรายได้เฉลี่ยไร่ละ 4,500 บาท (450 กิโลกรัมต่อไร่ x กิโลกรัมละ 10 บาท) ของข้าวเปลือกปกติ 
หากผลิตเป็นข้าวเปลือกระยะเม่ารายได้เฉลี่ยไร่ล่ะ 8,750 บาท (350 กิโลกรัมต่อไร่ x กิโลกรัมละ 25 บาท) โดย
เมื่อนำข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่ามาแปรรูปเป็นข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าตามองค์ความรู้จากงานวิจัย จะมี
รายได้เฉล่ียอยู่ท่ีไร่ละ 20,000 – 40,000 บาท โดยทุกหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องสามารถกำหนดเป็นโครงการ นโยบาย
ในการส่งเสริมพัฒนาต่อเนื่องให้เกิดความยั่งยืนได้ 

2. ประโยชน์ทางสังคมที่ชัดเจน คือ การสร้างการตระหนักรู้ต่อภาคประชาชน คือ กลุ่มเกษตรกรท่ี
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าที่จะให้ความสำคัญต่อต้นทุนที่มีค่าของการผลิตข้าว อันจะนำไปสู่การเกิดการ
เปล่ียนแปลงอย่างค่อยเป็นค่อยไปในพฤติกรรมการการผลิต และการบริโภคท่ีมีคุณภาพมากขึ้นของผู้ผลิต และ
ผู้บริโภคข้าวหอมมะลิระยะเม่าที่สามารถเกื้อหนุนให้เกิดความมั่นคงทางอาหาร ความมั่นคงทางเศรษฐกจิได้ 
ต้ังแต่ต้นน้ำถึงปลายน้ำอย่างเป็นรูปธรรมของการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า เนื่องจากเป็นข้าวท่ีมีคุณค่าทาง
โภชนาการสูงโดยเฉพาะปริมาณโฟเลตมีค่าเฉล่ียอยู่ในช่วง 69.5 – 86.9 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัม ซึ ่งจะมี
ปริมาณโฟเลตสูงกว่าข้าวหอมมะลิในระยะปกติที่มีปริมาณโฟเลต เท่ากับ 53.50 มิลลิกรัมต่อ 100 กรัมของ
ข้าว นอกจากนี้ในข้าวสารหอมมะลิระยะเม่ายังมีปริมาณแอนโทไซยานินสูงกว่าข้าวหอมมะลิระยะปกติ ซึ่งข้าว
หอมมะลิระยะปกตินั้นมีปริมาณแอนโทไซยานินต่ำมาก เมื่อเปรียบเทียบองค์ประกอบอื่นๆ ยังพบว่า ข้าวหอม
มะลิระยะเม่ามีปริมาณโปรตีนสูงกว่าข้าวระยะปกติ แต่มีปริมาณคาร์โบไฮเดรตต่ำกว่าข้าวหอมมะลิระยะปกติ
ด้วย  1) การถ่ายทอดบทเรียนไปสู่สาธารณะ เพื่อพัฒนาการดำเนินการให้มีประสิทธิภาพเพิ่มข้ึน โดยการถอด
บทเรียน จัดทำชุดองค์ความรู้ เพื่อการขยายผลสู่สาธารณะร่วมกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ขยายผลในพื้นท่ีอื่นๆ 
บริบทอื่นๆ ท่ีใกล้เคียงกัน เพื่อให้เกิดผลลัพธ์ และผลกระทบท่ีกว้างขวางมากขึ้น 2) การจัดทำแผนในการขยาย
ผล และการบรรจุโครงการไว้ในแผนปฏิบัติการของหน่วยงาน โดยมีการจัดเวทีระดับจังหวัด เพื่อการนำเสนอ
ชุดองค์ความรู้จากงานวิจัย นำเสนอผลเพื่อจัดทำโครงการที่เกี ่ยวข้องของหน่วยงาน และบรรจุแผนงาน
โครงการที่เกี่ยวข้องต่อการพัฒนา เช่น โครงการยุทธศาสตร์เพื ่อการพัฒนาท้องถิ่น มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา โครงการพัฒนาด้านการเกษตรข้าวหอมมะลิทุ ่งสัมฤทธิ์ตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด
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นครราชสีมาในการพัฒนาส่งเสริมการผลิตโครงการขององค์การปกครองส่วนท้องถิ่น สำนักงานเกษตรจังหวัด
นครราชสีมา สำนักงานพัฒนาท่ีดินนครราชสีมา ฯลฯ การส่งเสริมพัฒนาด้านการแปรูป มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน สภาอุตสาหกรรม และ
ภาคเอกชน การส่งเสริมและพัฒนาเช่ือมโยงด้านการตลาด หอการค้าจังหวัดนครราชสีมา เครือข่ายภาคธุรกิจ/
ห้างสรรพสินค้าในพื้นท่ี เป็นต้น 

 
12. ข้อค้นพบจากการดำเนินโครงการวิจัย  

จากการถอดบทเรียนของเครือข่ายเกษตรกรที่ร่วมโครงการจำนวน 48 ครัวเรือนได้ข้อค้นพบของ
เกษตรกรผู้ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า ภายใต้โครงการวิจัย “การสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ 
จังหวัดนครราชสีมา” ดังนี้ 

1. การทำนาข้าวหอมมะลิระยะเม่าในระบบอินทรีย์ถือเป็นเรื่องใหม่ของเกษตรกร เป็น
ระบบการทำนาแบบประณีต ทำน้อยแต่ได้ผลผลิตมากมีคุณภาพ ขายได้ราคาดีกว่าและลดต้นทุนการ
ผลิตในการทำนาได้จริง 

2. เกษตรกรเกิดความเช่ือมั่นความภาคภูมิใจและมีความต่ืนตัวที่ได้มีโอกาสปรับเปลี่ยนวิถี
การทำนาการจัดการดูแลแปลงเก็บข้อมูลรายละเอียดดูแลรักษาด้วยความเอาใจใส่ ทำให้คุณภาพชีวิต
ครัวเรือนดีขึ้น   

3. การทำนาข้าวหอมมะลิระยะเม่าแบบหยอด เป็นรูปแบบท่ีดีท่ีสุด ประหยัดเมล็ดพันธุ์ บริหาร
จัดการดูแปลงง่ายโดยพบว่าช่วงระยะเวลาที่เหมาะสมที่สุดในการหยอดคือเดือนมิถุนายนและไม่เกิน
กลางเดือนกรกฎาคม ของฤดูการผลิตจะทำให้ได้ผลผลิตท่ีดีมีคุณภาพ 

4. เกษตรกรจำเป็นต้องมีระบบพี่เล้ียงคอยดูแลช้ีแนะแนวทางเสริมทักษะองค์ความรู้ นวัตกรรม
ท่ียังขาดเพื่อแก้ปัญหาการผลิตได้ตรงประเด็น 

5. หากมีองค์ความรู้ นวัตกรรม วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีท่ีดีและเหมาะสมไม่ยุ่งยากกับบริบท
พื้นที่ของเกษตรกรและสามารถช่วยในการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดต้นทุน มีการเชื่อมโยงตลาดรองรับ
ราคาแน่นอน เกษตรกรก็พร้อมท่ีจะเปิดใจเรียนรู้ปรับเปล่ียนวิถีการผลิต 

6. เกษตรกรสามารถสร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่มและแลกเปล่ียนเรียนรู้เพื่อการพัฒนาการทำนา
ข้าวหอมมะลิระยะเม่าท่ีจะนำไปสู่การเป็นแนวปฏิบัติท่ีดีร่วมกันต่อไป 

7. การผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในระบบอินทรีย์ทำให้ได้ข้าวดีมีคุณภาพทั้งข้าวเปลือกและ
ข้าวสาร เกษตรกรมีระยะเวลาในการททำนาลดลงกว่า 1 เดือนสามารถใช้เวลาและพื้นที่ไปปลูกพืชระยะส้ัน
เพื่อเพิ่มรายได้ให้มากขึ้น 

8. การทำนาข้าวหอมมะลิระยะเม่าในระบบอินทรีย์สามารถลดต้นทุนปัจจัยการผลิตลงได้ไม่
น้อยกว่าร้อยละ 5 ปี เช่นต้นทุนเมล็ดพันธุ์ข้าว ต้นทุนเรื่องปุ๋ย ต้นทุนแรงงานและเครื่องจักร เป็นต้น 

9. เกิดการกระจายรายได้ของเครือข่ายเกษตรกรฐานรากท่ีร่วมโครงการผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าทำให้มีรายได้เพิ่มข้ึนคิดเป็นคิดเป็น 1.5 เท่าของการขายข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่าและ 3 เท่าของการ
ขายข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า 

10. สหกรณ์การเกษตรในพื้นที่ที ่เข้มแข็งสามารถเป็นตัวเชื่อมที่สำคัญในการสร้างและพัฒนา
เครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู่การค้าเชิงพาณิชย์ได้โดยการบูรณาการความร่วมมือกับหน่วยงาน
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ภาครัฐ ภาคธุรกิจเอกชนในพื้นที่โดยมีสถาบันการศึกษาในพื้นที่ทำหน้าที่ที ่ปรึกษาคอยเป็นพี่เลี้ยงในการ
ขับเคล่ือนการพัฒนาร่วมกันจะทำให้เกิดผลสำเร็จอย่างเป็นรูปธรรมในการเป็น “สหกรณ์การเกษตรประชารัฐ”  

 
13. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  

1. เป้าหมายของผลผลิต (Output) ผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัดของการดำเนินงานใน
ปีงบประมาณ 2566 มี ดังนี้ 

 

ลำดับ 
ผลผลิต 

ผลลัพธ์ 
เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ 

1 ได้รับการพัฒนา 5 กลุ่ม 
จำนวน 150 คน 

เครือข่ายเกษตรผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าเพิ่มขึ้น 

การบริหารจัดการกลไกความ
ร ่วมมือของเคร ือข่ายเพื ่อการ
ขยายผลร่วมกับภาคธุรกิจ สู่การ
พ ัฒนา ใน ระด ั บก ารค ้ า เ ชิ ง
พาณิชย์ 

2 เพิ่มขึ้น 300 ไร่ พื้นที่เพาะปลูกข้าวหอม
ม ะ ล ิ ร ะ ย ะ เ ม ่ า ด ้ ว ย
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์
ในจังหว ัดนครราชสีมา 
บ ุร ีร ัมย ์และศร ีสะเกษ 
เพิ่มขึ้น 

1. สามารถลดปริมาณปัจจัยการ
ผลิตได้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 ต่อปี 
2. เกิดระบบการผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม ่าท ี ่ เป ็นม ิ ตรกับ
ส่ิงแวดล้อม 
3. เกษตรกรมีสุขภาพที่ดีขึ้นจาก
การลดการใช้สารเคมี 

3 แ ผ น ธ ุ ร ก ิ จ ใ ห ม ่ ท า ง
ก า ร ต ล า ด ช ่ อ ง ท า ง
การตลาดเพิ่มขึ้น  

การเชื ่อมโยงเคร ือข่าย
การส ่ง เสร ิมและสร ้ าง
โอกาสทางการตลาด 

เกิดการจัดการความรู้เชิงธุรกิจ
เครือข่ายกลุ่มผลิตข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าแบบบูรณาการ และ
อ ั ตราการ เต ิบ โตของม ู ล ค่ า
เศรษฐกิจในพื้นที่ผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่า เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 

4 คู ่ส ัญญาทางการตลาด
จำนวนไม ่น ้อยกว ่า  5 
แห่ง 

ม ีการจ ับค ู ่ ส ัญญาทาง
เศรษฐกิจก ับภาคธุรกิจ
เพื่อความมั่นคงทางตลาด
เพิ่มขึ้น 

1. เกิดการกระจายรายได้ของ
กลุ่มเกษตรกร/กลุ ่มวิสาหกิจท่ี
ร่วมโครงการมีรายได้เพิ ่มขึ้น มี
ตลาดท่ีมั่นคง 
2. ผู้บริโภคหลากหลายกลุ่มได้รับ
ส ินค ้าปลอดภ ัยม ีค ุณค ่ าทาง
โภชนาการสูง 
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และโครงการได้ตั้งแผนการดำเนินงานในปีที่ 2 มีเป้าหมายของผลผลิต (Output) ผลลัพธ์ (Outcome) 
และตัวชี้วัด ดังนี้ 

1) การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตของกลุ่มเดิมให้ได้มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ไม่น้อยกว่า 200 ราย 
2) การสร้างและพัฒนาเครือข่ายเกษตรกรผู้ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นที่ จังหวัดชัยภูมิ และ

จังหวัดอุบลราชธานี เช่ือมโยงแผนงานโครงการพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
3) การเช่ือมโยงเครือข่ายด้านการตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียนเพื่อการพัฒนาและเช่ือมโยงสู่ระเบียง

เขตเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออกเฉลียงเหนือ 
 

14. ผู้ที่ได้ประโยชน์จากโครงการ ประกอบไปด้วย 
1. เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ ไม่น้อย

กว่า 150 คน ได้นวัตกรรมการผลิตไปปรับใช้เพื่อ ยกระดับผลผลิตสร้างรายได้เพิ่มและลดต้นทุนการผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าครบวงจร  
2. กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการโรงสีและ สหกรณ์การเกษตร : นำนวัตกรรมการสีและแปรรูปท่ีพัฒนาไป
ปรับใช้ในกระบวนการผลิต  

3. สถาบันการศึกษา เกษตรกร นักวิจัย หรือผู้ที่สนใจ : สามารถสืบค้นองค์ความรู้ด้านนวัตกรรมการ
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าครบวงจร ได้แนวทางวิจัยและพัฒนาต่อยอดได้ 

4. ภาครัฐ : กรมส่งเสริมการเกษตรโดยสำนักงานเกษตรจังหวัด นำไปวางแผนพัฒนากิจกรรมโครงการ
ระบบการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้เกิดความยั่งยืนต่อไป  

5. เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่าในจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์และศรีสะเกษ สามารถเพิ่ม
ผลผลิตที่มีคุณภาพ และลดต้นทุนโดยการลดความสูญเสียในกระบวนการห่วงโซ่อุปทานได้นอกจากนั ้นยัง 
สามารถสร้างเครือข่ายท่ีเข้มแข็งและยั่งยืนได้ นำไปสู่รายได้และความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น  

6. กลุ่มผู้ค้าข้าวหอมมะลิระยะเม่าทั้งปลีกและส่งมีรายได้ และช่องทาง การตลาดเพิ่มขึ้นจากการ
จำหน่ายข้าวหอมมะลิท่ีคุณค่าทางโภชนาการสูง  

 
15. แผนการถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือผลการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์ 

 เชิงนโยบาย  การผลักดันตัวแบบเชิงการพัฒนาข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การพัฒนาและ
เช่ือมโยงสู่นโยบายภาคการเกษตรระดับท้องถิ่น ภูมิภาคและประเทศ 

 เชิงสาธารณะ  การถ่ายทอดองค์ความรู้และนวัตกรรมการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าการส่ือสาร
การตลาดเชิงสร้างสรรค์ผ่านชุมชนต้นแบบให้กับทุกภาคส่วน 

 เชิงพาณิชย์  การเช่ือมโยงสู่ผู้บริโภคผ่านเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า และการตลาด
โดย ภาคธุรกิจท่ีร่วมดำเนินการ 
 
 
 
 



บทท่ี 2 
วิธีดำเนินการวิจัย (Material and Method) 

 
โครงการสร้างรายได้และมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าเครือข่ายเกษตรกรปลูกข้าว ใน

พื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง เป็นการขยายผลองค์ความรู้และนวัตกรรมท่ีได้จากการดำเนินงานวิจัย
ของสำนักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องค์การมหาชน) โครงการผลิตและแปรรูปข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาว
ดอกมะลิ 105 และทับทิมชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัด
ขอนแก่น (วาสนา ภานุรักษ์และคณะ,2560) และโครงการสร้างและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าสู่ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์การเกษตรประชารัฐ จังหวัด
นครราชสีมา (วาสนา ภานุรักษ์ และคณะ,2563) โดยมีวีดำเนินการ ดังนี้ 

 
1. สถานที่ดำเนินการวิจัย/ขนาดพื้นที ่

พื้นท่ีกลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง จำนวน 3 จังหวัด ได้แก่ นครราชสีมา บุรีรัมย์และ   
ศรีสะเกษ  

 
2.วิธีดำเนินการวิจัย (ระบุขั้นตอนวิธีการดำเนินการวิจัย การเก็บข้อมูลโดยละเอียด) 

วิธีดำเนินการวิจัยเพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัย มีแผนดำเนินการดังนี้  
วัตถุประสงค์ ข้อที่ 1.เพื่อขยายผลนวัตกรรมกระบวนการผลิตและการคควบคุมเขตกรรมข้าวหอม

มะลิระยะเม่าให้กลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกข้าวหอมมะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ  
1) วิเคราะห์ศักยภาพความต้องการ และแสวงหาแนวทางการจัดตั้งเครือข่ายกลุ่มข้าวหอม

มะลิระยะเม่าของกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิ โดยจัดเวทีเพื่อสำรวจบริบทชุมชน วิถีการปลูกข้าวหอม
มะลิ ความต้องการ และข้อมูลของกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่า ในพื้นที่กลุ ่มจั งหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง  

2) ดำเนินการก่อตั้งเครือข่ายกลุ่มข้าวหอมมะลิระยะเม่าในในพื้นที่อำเภอพิมาย จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ จัดเวทีเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิเพื่อรับสมัครสมาชิก
เครือข่ายกลุ่ม วิพากษ์ กฎเกณฑ์และข้อกำหนด การสร้างแผนการดำเนินงานกลุ่มและชุมชน (Community 
village planning)  

3) อบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าว
หอมมะลิระยะเม่าตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะท่ีเหมาะสม 

วัตถุประสงค์ ข้อที่ 2 เพื่อส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดสู่การสร้างรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกร
ท่ีปลูกข้าวหอมมะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ 

1) ศึกษารูปแบบของธุรกิจ (Business Model Canvas: BMC) ของผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่า  

2). วิเคราะห์สภาพการแข่งขันของตลาด (สภาพอุตสาหกรรม)  โดยวิเคราะห์สภาพแวดล้อม
ภายนอก (PESTEL Analysis) ได้แก่ สภาพแวดล้อมทางการเมือง (Political Factors) สภาพแวดล้อมทาง
เศรษฐกิจ (Economic Factors) 2.1.1.3 สภาพแวดล้อมทางสังคมและวัฒนธรรม (Sociocultural Factors) 
สภาพแวดล้อมด้านเทคโนโลยี (Technological Factors) วิเคราะห์ด้านสิ่งแวดล้อม (Environmental) และ 
วิเคราะห์ด้านกฎหมาย (Legal) 
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3). วิเคราะห์แรงผลักดันของอุตสาหกรรม (Porter’s Five Forces Model)  โดยประเมิน
ความน่าสนใจของอุตสาหกรรม ทั้ง 5 ด้าน ได้แก่ อำนาจการต่อรองของผู ้ผลิต (Bargaining Power of 
Suppliers) อำนาจต่อรองของผู ้ซ ื ้อ (Bargaining Power of Customers) การแข่งขันระหว่างคู ่แข ่งใน
อุตสาหกรรมเดียวกัน (Rivalry among Current Competitors)  ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน (Threat of 
Substitute Products) และภัยคุกคามจากคู่แข่งรายใหม่ (Threat of New Entrance)   

4). วิเคราะห์คู่แข่งขัน วิเคราะห์ปัจจัยแวดล้อมภายใน โดยเปรียบเทียบคู่แข่งขันกับธุรกิจ       
ในด้านผลิตภัณฑ์/คุณภาพ พันธมิตรทางธุรกิจ หรือเครือข่ายทางสังคม  ท้ังคู่แข่งทางตรง และคู่แข่งทางอ้อม 

5). กำหนดแผนกลยุทธ์ของธุรกิจ และจัดทำแผนธุรกิจ (Business plan) ของผลิตภัณฑ์ข้าว
หอมมะลิระยะเม่า โดยการประเมินศักยภาพธุรกิจ ได้แก่ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค (SWOT Analysis) 
ของธุรกิจ จัดทำแผนกลยุทธ์ของธุรกิจ และแผนธุรกิจ (Business plan)   

6). การทดสอบตลาด  โดยผู้วิจัยทำการทดสอบตลาดดังนี้  
6.1. ผู้วิจัยทำการทดสอบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (Product Testing) กับกลุ่มลูกค้า 

เป้าหมาย (เชิงปริมาณ)  
6.2. ผู้วิจัยทำการสัมภาษณ์ผู้บริโภคในการทดสอบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์กับกลุ่ม 

ลูกค้าเป้าหมาย (เชิงคุณภาพ) 
7) อบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มเกษตรกรเป้าหมายในการพัฒนา

คุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าเช่ือมโยงสู่การค้าเชิงพาณิชย์ 
 
วัตถุประสงค์ ข้อที่ 3 เพื่อยกระดับการเช่ือมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การผลิต 

1) ถอดบทเรียนจากกลุ่มเดิมในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา และเผยแพร่องค์ความรู้จากการ
ดำเนินงานของเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา ในพื้นท่ีกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
และศรีสะเกษ  

2) เช่ือมโยงเครือข่ายเกษตรกรต้นแบบเดิมกับเครือข่ายในพื้นท่ีกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ และศรีสะ 
เกษ ขยายผลการผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์ท่ีมีคุณภาพและต้นทุนต่ำ 

3) อบรมเชิงปฏิบัติการกิจกรรมส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดร่วมกับเครือข่ายภาค
ธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องโดยเชื่อมโยงการตลาดและพัฒนาแผนธุรกิจข้าวหอมมะลิระยะเม่า สื่อสาร
ประชาสัมพันธ์การตลาดแบบผสมผสานหลากหลายช่องทาง ผ่านสื ่อสังคมออนไลน์ เชื ่อมต่อตลาด
อิเล็กทรอนิกส์เครือข่าย สามารถลงสินค้าขายบน   E - Market Place เช่น Lasada ,Alibaba,Mazri World 
เพื่อทำให้การค้าขายออนไลน์สะดวกและง่ายขึ้น รวมถึงการ ส่งเสริมการพัฒนาสินค้าเกษตรกรด้วยกลไก
สหกรณ์การเกษตรประชารัฐสร้างการเช่ือมโยงทางการตลาด การออกบูธและจัดประชาสัมพันธ์สินค้า การจัด
กิจกรรม Business Matching กับ คู่ค้าทางธุรกิจภาครัฐ ภาคเอกชนทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดย
ยกระดับการพัฒนาเครือข่ายการผลิตและการตลาด ดังนี้ 

 
 
 
 
 

 



24 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
4) ประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการที ่มีต่อการพัฒนาพื ้นที ่ในมิติเศรษฐกิจ สังคม 

ส่ิงแวดล้อมและหุ้นส่วนการพัฒนา 
 
3.เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  

1. แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้ประกอบการ
อาหาร นักวิชาการ และนักการตลาด 

2. แบบสอบถามท่ีใช้ในการทดสอบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (Product Testing) โดยมีลักษณะเป็นแบบ 
มาตรประเมินค่า 5 ระดับ (Rating Scale)  

3. แบบสอบถาม ใช้เก็บข้อมูลกับผู้บริโภคท่ัวไป 
 

4. แผนการดำเนินงานวิจัย (แผนปฏิบัติงาน/กิจกรรมในแต่ละช่วงระยะเวลาของโครงการ นำเสนอใน
ลักษณะ Gantt Chart) 

ตารางแผนงานวิจัย 

กิจกรรม 
ปีที่ 1 ปีที่ 2 

ผู้รับผิดชอบ เดือนที ่
1-6 

เดือนที ่
7-12 

เดือนที ่
1-6 

เดือนที ่
7-12 

1) ว ิเคราะห์ศักยภาพ
ความต ้ อ ง ก าร  และ
แสวงหาแนวทางการ
จัดตั้งเครือข่ายกลุ่มข้าว
หอมมะลิระยะเม่าของ
กลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าว
หอมมะลิ  โดยจ ัดเวที
เพื่อสำรวจบริบทชุมชน 

     

ยกระดับการ
เช่ือมโยง
เครือข่ายข้าว
หอมมะลิระยะ
เม่าตลอดห่วง
โซ่การผลิต 

การเขตกรรมระบบการ
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าในระบบอินทรีย์ 
กลุ่มเดิม 

การเขตกรรมระบบการ
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าในระบบอินทรีย์ กลุ่ม
ใหม่ 

รวบรวมผลผลิตจาก
เกษตรกรรายย่อยโดย
กลุ่มวิสาหกิจ-บรรจุ
ภัณฑ์ขายปลีกโดยกลุ่ม 

ส่งขายให้กับผู้ประกอบการใน
พื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
และห้างสรรพสินค้า เดอะมอลล์ 
,เซ็นทรัล ,เคยูพรีเมี่ยม,ร้าน
กาแฟอินทรีย์ร้อยไร่,สมาคมผู้
ประการการโรงแรม,สภา
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวฯลฯ 

ผู้บริโภคทั่วไป 

รวบรวมผลผลิตจาก
เกษตรกรรายย่อยโดย
กลุ่มวิสาหกิจ- 
ส่งผลผลิตให้กับสหกรณ์
การเกษตรพิมาย/สวนวน
ชาติเกษตรอินทรีย์ฟาร์ม 
 

ตลาดออนไลน ์
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ว ิถ ีการปลูกข ้าวหอม
มะลิ ความต้องการ และ
ข้อมูลของกลุ่มเกษตรกร
ผ ู ้ปล ูกข ้ าวหอมมะ ลิ
ระยะเม่า ในพื้นที ่กลุ่ม
จ ั ง ห ว ั ด ภ า ค
ตะว ันออกเฉ ียงเหนือ
ตอนล่าง  

 
2) ดำเน ินการก ่ อ ต้ั ง
เครือข่ายกลุ่มข้าวหอม
มะลิระยะเม่าในในพื้นท่ี
อำเภอพ ิมาย จ ังหวัด
นครราชสีมา จ ังหวัด
บุรีรัมย์ และจังหวัดศรี
สะเกษ จัดเวทีเกษตรกร
ผู้ปลูกข้าวหอมมะลิเพื่อ
ร ั บ ส ม ั ค ร ส ม า ชิ ก
เครือข่ายกลุ่ม วิพากษ์ 
กฎเกณฑ์และข้อกำหนด  
ก า ร ส ร ้ า ง แ ผ น ก า ร
ดำเน ินงานกล ุ ่มและ
ช ุ ม ช น  ( Community 
village planning)  

     

3) อบรมเชิงปฏิบัติการ
ถ ่ ายทอดองค ์ความรู้
กระบวนการผลิตและ
ควบคุมการเขตกรรม
ข้าวหอมมะลิระยะเม่า
ตามมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือก
ค ุณภาพในสภาวะ ท่ี
เหมาะสม 

     

4) อบรมเชิงปฏิบัติการ
ถ ่ ายทอดองค ์ความรู้
ให ้ก ับกล ุ ่ม เกษตรกร
เป้าหมายในการพัฒนา
ค ุ ณภ าพ ผล ิ ต ภ ั ณ ฑ์
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ข้าวสารหอมมะลิระยะ
เม่าเช่ือมโยงสู่การค้าเชิง
พาณิชย์ 
 
5) อบรมเชิงปฏิบัติการ
ก ิจกรรมส่ง เสร ิมและ
ส ร ้ า ง โ อ ก า ส ท า ง
ก า ร ต ล า ด ร ่ ว ม กั บ
เครือข่ายภาคธุรกิจและ
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

     

6) ถอดบทเรียนเผยแพร่
และประชาสัมพันธ์องค์
ค ว า ม ร ู ้ จ า ก ก า ร
ดำเนินงานของเครือข่าย
การผลิตข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าในพื้นที่จังหวัด
นครราชสีมา จ ังหวัด
บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ  

     

7) ศึกษารูปแบบของ
ธุรกิจ (Business Model 
Canvas: BMC) ของ
ผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่า  วิเคราะห์
สภาพการแข่งขันของ
ตลาด สู่การขายจริง 
เช่ือมโยงผู้ประกอบการ
ภาคธุรกิจ 

     

8) ประเมินผลกระทบ
จากการดำเนินโครงการ
ที่มีต่อการพัฒนาพื ้นท่ี
ในมิติเศรษฐกิจ สังคม 
สิ่งแวดล้อมและหุ้นส่วน
การพัฒนา 
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ตารางผลงานในแต่ละช่วงเวลา 
ปีที่ เดือนที ่ ผลงานที่คาดว่าจะสำเร็จ 

1 

1-2 
ข้อมูลบริบทศักยภาพความต้องการกลุ่มเกษตรกรในพื้นที่ อำเภอพิมาย จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดศรีสะเกษ 

3-6 

1. เคร ือข่ายกลุ ่มข้าวหอมมะลิระยะเม่าในในพื ้นที ่อำเภอพิมาย จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ จำนวน 5 กลุ่ม 
2. ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอม
มะลิระยะเม่าตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะท่ี
เหมาะสม 
3. ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มเกษตรกรเป้าหมายในการพัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าเช่ือมโยงสู่การค้าเชิงพาณิชย์ 

7-12 

1. ผลการอบรมส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาด 
2. แผนธุรกิจใหม่ช่องทางการตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่าเพิ่มขึ้น 
3. คู่สัญญาการตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่าเช่นบริษัทผู้ประกอบการในพื้นที่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และห้างสรรพสินค้าเช่น เดอะมอลล์ และเซ็นทรัล 
4. ผลการประเมินผลกระทบจากการดำเนินโครงการฯท่ีมีต่อการพัฒนาพื้นท่ีในมิติ
เศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล้อมและหุ้นส่วนการพัฒนา 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี 3  
ผลการวิจัย (Result) 

 
ผลการดำเนิน โครงการสร้างรายได้และมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าเครือข่าย
เกษตรกร ปลูกข้าว ในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา จังหวัด
บุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ ได้ดำเนินการตามวัตถุประสงค์ท่ีต้ังไว้ตามแผนงานกิจกรรม ดังนี้ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1. ขยายผลนวัตกรรมกระบวนการผลิตและการควบคุมเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่า
ให้กลุ่มเกษตรกรที่ปลูกข้าวหอมมะลิในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ ได้ผลดำเนิน
โครงการ ดังนี้ 

1.1 ว ิเคราะห์ศักยภาพเชิงพ ื ้นที ่การผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า ในพื ้นที ่กลุ ่มจังหว ัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดศรีสะเกษ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสาน มีช่ือเรียกกันตามลักษณะของภูมิประเทศว่าท่ีราบสูงโคราช (Khorat 
Plateau) เพราะมีพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นทีราบสูงโดยเริ่มจากบริเวณท่ีสูง และภูเขาทางทิศใต้และทิศตะวันตก ไป
จนจรดแม่น้ำโขงทางตอนเหนือและตะวันออกโดยมีเทือกเขาภูพานเป็นแนวค่ันตามธรรมชาติ ทำให้ภูมิประเทศ
ของภูมิภาคนี้แบ่งออกเป็นแอ่งที่ราบขนาดใหญ่ 2 แอ่ง ที่ราบตอนบนมีชื่อเรียกว่า“แอ่งสกลนคร” และที่ราบ
ตอนล่างเรียกว่า“แอ่งโคราช” ได้มีการค้นพบร่องรอยการต้ังถิ่นฐานของผู้คนมาต้ังแต่สมัยโบราณ โดยมีแม่น้ำ
โขง แม่น้ำมูล แม่น้ำชี เป็นเส้นทางติดต่อเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างผู้คนในภูมิภาคและชุมชนภายนอก ดัง
ปรากฏหลักฐานการดำรงชีพและการตั้งถิ ่นฐานของคนโบราณ มาเป็นระยะเวลาอันยาวนาน ดังปรากฏ
หลักฐานเช่น ภาพเขียนตามผนังถ้ำและเพิงผา เครื่องมือหินกะเทาะ รวมทั้งชุมชนโบราณท่ีกระจายอยู่ตามเขต
ลุ่มน้ำต่างๆ ท้ังแอ่งสกลนครและแอ่งโคราช 

1.1.1 ลักษณะทางกายภาพ 
ภาคอีสานเป็นที่ราบสูงแบบแอ่งแผ่นดินตื้น (Shallow Basin) เรียกกันโดยรวมว่า ที่ราบสูงโคราช

(Khorat Plateau) มีรูปร่างคล้ายถ้วยเป็นแอ่งอยู่ตรงกลาง  ลาดเอียงจากทางตะวันตกไปทางตะวันออก 
บริเวณชายขอบเป็นภูเขาสูง พื้นท่ีส่วนใหญ่ปกคลุมด้วยหิน มีช้ันหินกรวดมน หินดินดาน และเกลือหิน แทรก
อยู่เป็นตอนๆ จากลักษณะทางธรณีวิทยาและอายุของหิน ทำให้ทราบว่าแผ่นดินอีสานอยู่ในช่วงตอนปลายของ
มหายุคเมโสโซอิก ท่ีราบสูงแห่งนี้เป็นท่ีราบสูงขนาดใหญ่ของทวีปเป็นแอ่งทีมีการทับถมของตะกอน บางช่วงได้
ยุบจมลง เป็นทะเลต้ืน ๆ และเมื่อน้ำทะเลระเหย จึงตกตะกอนเป็นช้ันของเกลือหินแทรกอยู่ท่ัวทั้งบริเวณท่ีราบ 
ต่อมาในมหายุคซีโนโซอิก เกิดการบีบตัวของเปลือกโลกทำให้เกิดรอยเล่ือนของเปลือกโลกขึ้นทางด้านตะวันตก
และด้านใต้ของภาค เป็นเทือกเขาเพชรบูรณ์ ดงพญาเย็น สันกำแพง และพนมดงรัก ขณะเดียวกันตอนกลาง
ของท่ีราบก็เกิดการโค้งตัวขึ้นเป็นสัน จากทิศตะวันตกเฉียงเหนือไปยังทิศตะวันออกเฉียงใต้ เป็นเทือกเขาภูพาน
แบ่งแอ่งที่ราบต่ำตอนกลางของภาคออกเป็น 2 ส่วน ส่วนที่อยู่ตอนเหนือเรียกว่า “แอ่งสกลนคร” ส่วนที่อยู่
ทางใต้เรียกว่า “แอ่งโคราช” 

1. แอ่งโคราช พื้นที่ราบเป็นแอ่งแผ่นดินขนาดใหญ่ ครอบคลุมพื้นที่ 3 ใน 4 ส่วน
ของภาคอีสานทั้งหมด ถือว่าเป็นที่ราบกว้างที่สุดของประเทศไทยมีความสูงโดยเฉลี่ย 120-170 เมตร จาก
ระดับน้ำทะเลปานกลาง พื้นท่ีตรงกลางแอ่งเป็นท่ีราบลุ่มต่ำ มีแม่น้ำมูล แม่น้ำชี เป็นแม่น้ำสายหลักท่ีระบายน้ำ
ออกจากขอบท่ีราบของแอ่ง ท่ีราบแอ่งโคราชนี้ครอบคลุมพื้นท่ีด้านตะวันตก ต้ังแต่จังหวัดนครราชสีมา ชัยภูมิ 
ขอนแก่น บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ มหาสารคาม ร้อยเอ็ด กาฬสินธุ์ ยโสธร อำนาจเจริญ ไปจนถึงจังหวัด
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อุบลราชธานีทางด้านตะวันออก ล้อมรอบด้วยเทือกเขาเพชรบูรณ์ ดงพญาเย็น สันกำแพง พนมดงรัก และ
เทือกเขาภูพาน 

2. แอ่งสกลนคร พื้นที่เป็นแอ่งที่ราบที่อยู่ทางตอนเหนือของภาค มีขนาดเล็กกว่า
แอ่งโคราชมาก โดยมีความสูงเฉลี่ยอยู่ในระดับ 140 – 180 เมตรจากระดับน้ำทะเลปานกลาง แม่น้ำที่สำคัญ
ที่สุดคือ แม่น้ำสงคราม ที่ราบแอ่งสกลนครนี้ครอบคลุมพื้นที่ในเขตจังหวัดอุดรธานี หนองคาย สกลนคร
นครพนม ลักษณะภูมิประเทศที่สำคัญของแอ่งสกลนคร คือ มีหลุมแอ่งที่มีลักษณะเป็นทะเลสาบน้ำจืดขนาด
ใหญ่ เช่น หนองหานหลวง สกลนคร และหนองหาน กุมภวาปี อุดรธานี เป็นต้น 

1.1.2 ภูมิประเทศของแอ่งสกลนครและแอ่งโคราช 
ภูมิประเทศแบบโคกสูงสลับแอ่ง ลักษณะภูมิประเทศโดยทั่วไปจะมีเนินเขาเตี้ย ๆซึ่งในภาษาถิ่น

เรียกว่า โคก หรือ โพน สลับกับแอ่งท่ีลุ่มซึ่งอาจมีน้ำขังอยู่เป็นหนอง  บึง ขนาดต่าง ๆ กันไปลักษณะเช่นนี้เกิด
จาก  การพังทลายของหินอันเนื่องมาจากลมฟ้าอากาศ การกระทำของน้ำ และเกิดจากการละลายของเกลือ
หินใต้ดินโดยการกระทำของน้ำใต้ดิน ทำให้พื้นดินยุบตัวเป็นแอ่งใต้ดินของภาคอีสานมีช้ันของเกลือหินอยู่ถึง 3 
ช้ัน ต้ังแต่ระดับต้ืน  30-40   เมตรจนถึงระดับลึก  800  เมตรขึ้นไป  ในบางแห้งมีช้ันหินเกลือไปอัดแน่นทำให้
พื ้นผิวดินปูดสูงขึ ้นกลายเป็นเนินดิน จากลักษณะภูมิประเทศที ่ เป็นโคกสลับแอ่งนั ้น    ทำให้เก ิดผล
สำคัญ  2  ประการต่อภาคอีสาน  คือจะมีแหล่งน้ำตามธรรมชาติกระจายอยู ่ทั ่วไปจำนวนมากแต่ใน
ขณะเดียวกันการมีชั้นของหินเกลือจำนวนมากทำให้เกิดปัญหาภาวะดินเค็มก่อให้เกิดผลเสียทางการเกษตร
และเป็นอุปสรรคต่อการใช้น้ำท้ังบนดินและน้ำใต้ดิน 

ภูมิประเทศแบบที่ราบลุ่มน้ำ เป็นลักษณะภูมิประเทศซึ่งเกิดจาก การกระทำของลำน้ำที่กัดเซาะ
ทางด้าน ข้างและเกิดการทับถมในแนวดิ่งจนทำให้ที่ราบในแอ่งทั้งสองมีลักษณะราบเรียบมากแทบไม่มีความ
ลาดชันจึงเกิดอุทกภัยในพื้นที่เขตนี้เสมอ บริเวณที่ราบลุ่มน้ำในแอ่งโคราชประกอบด้วยที่ราบลุ่มแม่น้ำชี   ใน
เขตจังหวัดขอนแก่น มหาสารคาม ร้อยเอ็ด และยโสธร กับที่ราบลุ่มแม่น้ำมูล ในเขตจังหวัดนครราชสีมา 
บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีษะเกษ และ อุบลราชธานี เป็นที่ราบลุ่ม แบบน้ำท่วมถึงและแบบลานตะพักน้ำ ที่ราบลุ่ม
แม่น้ำมูล – ชี จะเป็นท่ีราบลุ่มขนาดใหญ่ เป็นแอ่งกระทะ มีเนื้อที่กว้างขวาง ลักษณะแม่น้ำจะไหลโค้งตวัดไป
มาและมีลักษณะภูมิประเทศที่เป็นแม่น้ำลัดทางเดินเกิดเป็นทะเลสาบขนาดเล็กกระจายอยู่ทั่วไปในเขตที่ราบ
ลุ่ม  และในฤดูฝนจะมีน้ำท่วมทั่วทั้งบริเวณที่ราบ สำหรับที่ราบลุ่มน้ำในแอ่งสกลนครเป็นที่ราบลุ่มน้ำเล็ก ๆ 
กระจายอยู่ท่ัวไปตามลำน้ำต่าง ๆเช่น ท่ีราบแม่น้ำสงคราม ซึ่งเป็นท่ีราบท่ีสุดในเขตแอ่งสกลนคร เป็นต้น เขต
แอ่งสกลนครนี้มีลักษณะภูมิประเทศพิเศษ คือ เป็นที่ราบลุ่มแม่น้ำท่วมถึง ซึ ่งมีทางระบายน้ำติดต่อกับ
ทะเลสาบเล็ก ๆ มากมาย ที่กระจัดกระจายอยู่ทั ่วบริเวณแอ่งสกลนคร ในช่วงฤดูแล้งและจะกลายเป็น
ทะเลสาปขนาดใหญ่ ในช่วงฤดูฝนกลายเป็นแหล่งการประมงท่ีสำคัญอย่างยิ่งในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

1.1.3แหล่งน้ำในภาคอีสาน 
1. แม่น้ำโขง เป็นแม่น้ำนานาชาติท่ีมีความยาวถึง 4,590 กิโลเมตร นับเป็นอันดับ 10 ของ 

โลก และมีปริมารน้ำมากเป็นอันดับ 6 ของโลก ไหลผ่านดินแดนของประเทศต่าง ๆ เป็นเส้นกั้นพรมแดนตาม
ธรรมชาติ ระหว่างจีน พม่า ไทย ลาว กัมพูชา และเวียดนาม แม่น้ำโขงแบ่งออกเป็น 2 ตอน คือ แม่น้ำโขง
ตอนบนในเขตประเทศจีน พม่า และลาว และแม่น้ำโขงตอนล่างในเขตประเทศลาว กัมพูชา และเวียดนาม 
นอกจากความสำคัญทางด้านภูมิศาสตร์ สังคม และเศรษฐกิจแล้ว แม่น้ำโขงยังมีความสำคัญต่อคุณค่าทาง
จิตใจของชุมชนตลอดทั ้งสองฝั ่งโขง เป็นบ่อเกิดอารยธรรมของคนหลายเช้ือชาติในแถบลุ ่มน้ำแห่งนี้  
แนวความคิด ปรัชญา โลกทัศน์ คติความเช่ือ ตลอดจนวัฒนธรรมประเพณีท่ีคลายคลึงกันสะท้อนออกมาในรูป
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กรให้ความเคารพนับถือแม่น้ำ เช่น ความเช่ือในเรื่องของพญานาค และพิธีกรรมในการจับปลาบึก ท่ีคล้ายคลึง
กันต้ังแต่สิบสองปันนา พม่า ล้านนา จนถึงไทย ลาว กัมพูชา และเวียดนาม แม่น้ำโขงตอนบนมีต้นกำเนิดจาก
เทือกเขาในเขตท่ีราบสูงทิเบต บริเวณเทือกเขาทังกลา บนยอดเขาทังกลาท่ีระดับความสูงกว่า 16,700 ฟุตจาก
ระดับน้ำทะเลปานกลาง เรียกเป็นภาษาพื้นเมืองว่า ดเซซู แม่น้ำโขงช่วงนี้มีลักษณะแคบและต้ืนไหลเช่ียว ผ่าน
โกรกเขาและซอกหินท่ีสูงชัน กว้างเพียงแค่ 100 เมตร ไหลลงมาขนานกับแม่น้ำสาละวินและแม่น้ำแยงซีเกียง 
สู่เขตมณฑลเสฉวน และแคว้นสิบสองปันนา จากนั้นจึงเริ่มค่อย ๆ กว้างออกและมีช่ือว่าแม่น้ำลานฉางหรือเก๋า
ลุง ในช่วงนี้แม่น้ำจะค่อย ๆ ลดระดับลงเรื่อย ๆ ทุก 400 ฟุตต่อ 1 องศาละจิจูด ซึ่งลักษณะพิเศษของแม่น้ำโขง 
แต่ยังคงมีกระแสน้ำเช่ียวและแคบอยู่จึงไม่ได้ใช้สำหรับการคมนาคมมากนัก จากนั้นไหลลงสู่ทางใต้ เป็นเส้นกั้น
พรมแดนระหว่างพม่าและลา และลงมาถึงสามเหล่ียมทองคำ (สบรวก) ท่ีอำเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงรายและ
เข้าสู่บริเวณแม่น้ำโขงตอนล่าง แม่น้ำโขงตอนล่างจะค่อย ๆ กว้างออกเพราะมีแม่น้ำสาขาจำนวนมากท้ังในเขต
ไทยและลาวไหลลงสู่แม่น้ำโขงในบริเวณนี้จึงมีความกว้างและกระแสน้ำที่เหมาะสมกับการคมนาคมแต่มี
อุปสรรคสำคัญคือ เกาะแก่งต่าง ๆ ท่ีขวางอยู่กลางลำน้ำจำนวนมาก จากนั้นจะไหลเข้าสู่ลาวท่ีอำเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงรายและวกกลับออกมาเป็นเส้นกั้นพรมแดนไทย-ลาวอีกครั้งที่อำเภอเชียงคานจังหวัดเลย ผ่าน
หนองคาย นครพนม มุกดาหาร อำเภออำนาจเจริญไปจนถึงอำเภอโขงเจียม จ.อุบลราชธานี ซึ่งยาวมากกว่า 
850 กม. รวมระยะทางที่เป็นเส้นกั้นพรมแดนไทย-ลาวทั้งสิ้นประมาณ 95 กิโลเมตร แม่น้ำโขงช่วงนี้มีความ
กว้างขวางมากอยู ่ในช่วงประมาณ 800-1200 เมตร กว้างที่สุดที ่จังหวัดอำนาจเจริญและในเขตจังหวัด
มุกดาหารประมาณ 2,300-26,000 เมตร และไหลค่อนข้างเอื่อย ในช่วงหน้าแล้งจะมีปริมาณน้ำน้อยลงแห้ง
จนกระทั่งเป็นดอนหรือหาดทรายกลางลำน้ำและบางแห่งสามารถเดินข้ามได้ดอนและชายหาดเหล่านี ้เป็น
แหล่งเพาะปลูกที่สำคัยของเขตริมแม่น้ำโขงเพราะเป็นดินที่อุดมสมบูรณ์จากการตกตะกอนของแม่น้ำ และ
ผลผลิตท่ีได้จากบริเวณดอนเหล่านี้จะมีราคาสูงมากกว่าท่ีอื่น ๆ จากนั้นแม่น้ำโขงจะไหลลงสู่ทะเลจีนใต้บริเวณ
ปลายแหลมญวนห่างจากเมืองโฮจิมินห์ซิตี้ประมาณ 85 กิโลเมตร 
แม่น้ำสายส้ัน ๆ ท่ีไหลลงสู่ระบบแม่น้ำโขงโดยตรงซึ่งส่วนใหญ่อยู่ทางตอนบนของภาค ได้แก่ 

– แม่น้ำเลย มีต้นกำเนิดท่ีภูกระดึง จ.เลย ไหลลงแม่น้ำโขงท่ี อ.ปากชม 
– แม่น้ำเหือง ซึ่งเป็นเส้นกั้นพรมแดน ไทย-ลาว ในเขตจังหวัดเลย 
– ห้วยหลวง ในเขตจังหวัดอุดรธานีและหนองคาย 
– แม่น้ำก่ำ ซึ่งมีต้นกำเนิดจากหนองหาน จังหวัดสกลนคร ไหลลงสู่แม่น้ำโขงท่ีจังหวัด 

มุกดาหาร 
2. แม่น้ำมูล เป็นสาขาท่ีสำคัญท่ีสุดของแม่น้ำโขง มีต้นกำเนิดอยู่ระหว่างเขาวงกับเขาละมั่ง 

ในเขตเทือกเขาสันกำแพงอุทยานแห่งชาติทับลานในเขตจังหวัดนครราชสีมา เป็นแม่น้ำท่ีมีความยาวมากท่ีสุด
ในเขตภาคนี้คือ ยาว 641 กิโลเมตร มีพื้นท่ีลุ่มน้ำประมาณ 70,100 ตร.กม. วางตัวขนานกับแนวเขาพนมดงรัก
แม่น้ำมูลเป็นแม่น้ำ ท่ีมีความลาดชันน้อยมากคือตลอดระยะความยาวของแม่น้ำจะลดระดับลงเฉล่ีย 52 เมตร 
หรือ 16 เซนติเมตร ต่อระยะทาง 1 กิโลเมตรเท่านั้นทำให้ท่ีราบลุ่มในเขตแม่น้ำมูลถูกน้ำท่วมอยู่เป็นประจำทุก
ปี เนื่องจากไม่สามารถระบายน้ำออกได้ทันกับปริมาณความจุของน้ำ อีกทั้งบริเวณที่ลุ่มน้ำยังมีชั้นหินดินดน
ลูกรังอยู่ทำให้น้ำไม่สามารถซึมได้อีกด้วย สาขาของแม่น้ำมูลท่ีสำคัญได้แก่ ลำตะคอง ลำจักราช ลำแซะ ลำพระ
เพลิง ในเขตจังหวัดนครราชสีมา ลำปลายมาศในเขตจังหวัดบุรีรัมย์ ลำชีและลำน้ำเสียวในจังหวัดสุรินทร์ ห้วย
ทับทัน ห้วยสำราญ ในเขตจังหวัดศรีสะเกษ ลำเซบก ลำเซบาย ลำโดมใหญ่ และลำโดมน้อยในเขตจังหวัด
อุบลราชธานี รวมทั้งแม่น้ำท่ีไหลลงสู่แม่น้ำมูลในเขตจังหวัดยโสธรด้วยแม่น้ำมูลไหลลงสู่แม่น้ำโขงในเขตอำเภอ
โขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี 
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3. แม่น้ำชี เป็นแม่น้ำท่ีมีความยาวเป็นอันดับท่ีสองของภาคมีพื้นท่ีลุ่มน้ำประมาณ 55,100  
ตร.กม. มีต้นกำเนิดจากเทือกเขาเพชรบูรณ์ ซึ่งเป็นพื้นท่ีค่อนข้างแห้งแล้ง ปริมาณของน้ำในแม่น้ำชีจึงมีไม่มาก
นัก ได้น้ำจากสาขาสำคัญทางเหนือเป็นส่วนใหญ่ คือ ลำน้ำพอง กับลำน้ำปาว ลำน้ำพองเป็นสาขาท่ีสำคัญท่ีสุด
ของแม่น้ำชี มีความยาว 275 กิโลเมตร มีความสำคัญทางด้านเศรษฐกิจสูง โดยเฉพาะหลังจากการสร้างเขื่อน
อุบลรัตน์ ส่วนลำน้ำปาวนั้นแม่น้ำสาขาที่สำคัญเป็นอันดับสองของแม่น้ำชีมีความยาว 236 กิโลเมตร มีต้นน้ำ
อยู่บริเวณเทือกเขาภูพาน และหนองหานกุมภาปี ส่วนสาขาสำคัญอื่น ๆ ของแม่น้ำชี ได้แก่ ลำน้ำพรมในเขต
ชัยภูมิ ลำน้ำยังในเขตกาฬสินธุ์ 

4. แม่น้ำสงคราม เป็นแม่น้ำท่ีมีความสำคัญท่ีสุดของภาคอีสานตอนบนมีต้นน้ำในเขต 
เทือกเขาภูพานมีพื้นที่ลุ่มน้ำประมาณ 20,411 ตร.กม. มีความยาว 420 กิโลเมตร ตลอดสองฝั่งของแม่น้ำ 
โดยเฉพาะในเขตสกลนครและนครพนมจะมีลักษณะเป็นทุ่งหญ้าและเป็นที่ราบน้ำท่วมถึงทันทีท่ีมีฝนตกและมี
ระดับน้ำสูงขึ้นกลายเป็นทะเลสาปเล็ก ๆ จำนวนมากเป็นแหล่งทำการประมง ท่ีสำคัญมากท่ีสุดของภาคอีสาน 
ลำน้ำสาขาที่สำคัญได้แก่ ลำน้ำอูน ซึ ่งมีกำเนิดอยู่บนเทือกเขาภูพาน ความยาวประมาณ 270 กิโลเมตร
นอกจากแม่น้ำท่ีสำคัญดังกล่าวแล้วยังมี 

แหล่งน้ำผิวดิน  
แหล่งน้ำผิวดินของภาคอีสานมีค่อนข้างมาก เนื่องจากลักษณะภูมิประเทศ ท่ีเป็นโคกสลับกับ

แอ่งและปริมาณน้ำฝนท่ีตกอยู่ในระดับปานกลางถึงสูงมาก จึงมีแหล่งน้ำผิวดินปรากฎอยู่ท่ัวไปในภาคอีสานแต่
ปริมาณน้ำท่ีไหลบ่าและท่วมอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะในเขตท่ีราบลุ่มตลอดจนคุณภาพของดินท่ีกักเก็บน้ำได้ต่ำ 
มีอัตราการสูญเสียน้ำสูง ทำให้น้ำผิวดินในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือมักแห้งขอดในช่วงฤดูแล้ง ประกอบกับ
การท่ีป่าไม้ซึ่งเป็นแหล่งต้นน้ำลำธารถูกทำลายลงไปมาก จึงทำให้ภาคอีสานต้องประสบปัญหาภัยแล้งมากกว่า
ภูมิภาคอื่นของประเทศ 

แหล่งน้ำใต้ดิน 
มีความสำคัญอย่างมากในปัจจุบันเพราะเป็นหนทางในการแก้ไขปัญหาเรื่องการขาดแคลนน้ำ

ในฤดูแล้งของภาคอีสาน การสำรวจแหล่งน้ำใต้ดินทำอยู่ 2 ช้ันด้วยกันคือ 
1. ชั้นน้ำใต้ดินระดับพื้นเป็นชั้นที่ได้รับน้ำจากการแทรกซึมของน้ำในช่วงต้นฤดูฝน สามารถ

ขุดพบได้โดยการขุดบ่อแบบธรรมดาของชาวบ้าน ซึ่งน้ำใต้ดินช้ันนี้จะไวต่อความแห้งแล้งสูง เมื่อฝนหยุดตกน้ำก็
จะค่อย ๆ แห้งไปด้วย 

2. ช้ันน้ำใต้ดินระดับลึก หรือน้ำบาดาลอยู่ในช้ันหินระดับลึก การเปล่ียนแปลงของระดับน้ำ 
น้อย แม้ว่าจะอยู่ในฤดูแล้งก็ตามแต่ทว่าแหล่งน้ำใต้ดินประเภทนี้ต้องขุดลึกมากและต้องอาศัยผู้เช่ียวชาญและ
เทคโนโลยีชั้นสูง ซึ่งต้องสำรวจกันอย่างละเอียดถึงปริมาณน้ำและชั้นหินเกลือใต้แผ่นดินด้วยเพราะการสูบน้ำ
อาจทำให้ดินทรุดและไปละลายชั้นเกลือหิน ทำให้คุณภาพน้ำไม่ดีกลายเป็นน้ำเค็ม และอาจทำให้ดินมีความ
เค็มสูงมากขึ้นกว่าเดิม 

1.1.4 ลักษณะภูมิอากาศ อยู่ในแถบของลมมรสุมเขตร้อนลักษณะของลมฟ้าอากาศ และ
ปริมาณน้ำฝน ขึ้นอยู่กับอิทธิพลของลมมรสุมเป็นสำคัญ ลมมรสุมท่ีพัดผ่านคือลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ และ
ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ฤดูกาลมี 3 ฤดู คือ ฤดูร้อน ฤดูฝน ฤดูหนาว ในแต่ละฤดูจะมีช่วงเวลาไม่คงท่ี
แน่นอน ขึ้นอยู่กับปรากฏการณ์ทางธรรมชาติ และอิทธิพลของลมมรสุมเป็นหลัก 
จากลักษณะทางภูมิศาสตร์ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือเป็นพื้นท่ีเหมาะในการปลูกข้าวหอมมะลิคุณภาพท่ีดี
ที่สุดของโลกรวมทั้งพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างที่มีการผลิตและขายข้าวหอมมะลิเป็นสินค้าหลัก 
และในการขยายผลองค์ความรู้และนวัตกรรมการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีพื ้นที่เป้าหมายในจังหวัด



32 
 
นครราชสีมา 5 อำเภอประกอบไปด้วยอำเภอสีดา อำเภอคง อำเภอชุมพวง อำเภอห้วยแถง และอำเภอจักราช 
จังหวัดบุรีรัมย์ 2 อำเภอประกอบไปด้วย อำเภอเมือง และอำเภอเฉลิมพระเกียรติ และจังหวัดศรีสะเกษ
ประกอบด้วยอำเภอปรางค์กู่และอำเภอน้ำเกล้ียง ดังแสดงในแผนท่ี 
 

 
ภาพท่ี 6 พื้นท่ีเป้าหมาย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง : จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ 

จังหวัดศรีสะเกษ 
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1.1.5 ลักษณะทางกายภาพจังหวัดนครราชสีมา 
ที่ต้ัง อาณาเขต และขนาด จังหวัดนครราชสีมาต้ังอยู่ทางด้านทิศตะวันตกเฉียงใต้ของภาคตะวนัออก

เฉียงเหนือ บนท่ี ราบสูงโคราช ระหว่างละติจูด 14 องศา 7 ลิปดาเหนือ ถึงละติจูด 15 องศา 46 ลิปดาเหนือ 
และลองติจูด 101 องศา 11 ลิปดาตะวันออก ถึงลองติจูด 103 องศา สูงจากรดับน้ำทะเล ทะเลปานกลาง 187 
เมตร มีพื้นท่ี ติดต่อกับภาคกลางและภาคตะวันออกของประเทศ ตัวจังหวัดอยู่ห่างจากกรุงเทพมหานครโดย
ทาง รถยนต์ระยะทาง 255 กิโลเมตรและโดยทางรถไฟระยะทาง 264 กิโลเมตร จังหวัดนครราชสีมาไดชื่อว่า 
เป็ นประตูสู ่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที ่มีเส้นทางการคมนาคมเชื ่อมโยงไปยังจังหวัดต่าง ๆ ทั ้งภาค 
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคเหนือและชายฝั่งทะเลภาคตะวันออก ทำให้จังหวัด
นครราชสีมาเป็ น “เมืองศูนยก์ลางการคมนาคมขนส่งอันดับ 2 ของประเทศ” รองจากกรุงเทพมหานคร 
จังหวัดนครราชสีมามีอาณาเขตติดต่อกับจังหวัดใกล้เคียงต่างๆ ด้านทิศเหนือ ติดต่อกับจังหวัดชัยภูมิและ
จังหวัดขอนแก่น ทิศใต้ ติดต่อกับจังหวัดปราจีนบุรี จังหวัดนครนายกและจังหวัด สระแก้วทิศตะวันออก ติดต่อ
กับจังหวัดดับุรีรัมยและจังหวัดขอนแก่น และทิศตะวันตก ติดต่อกับจังหวัดสระบุรีและจังหวัดลพบุรี  จังหวัด
นครราชสีมาเป็นจังหวัดท่ีมีขนาดพื้นนท่ีมากท่ีสุดในประเทศไทยคือมีขนาดพื้นท่ี ประมาณ 20,493.96 ตาราง
กิโลเมตรหรือประมาณ 12,808,728 ไร่คิดเป็นร้อยละ 12.13 ของพื้นท่ีภาค ตะวันออกเฉียงเหนือ โดยมีขนาด
ใหญ่กว่าจังหวัดอุบลราชธานีและอุดรธานีซึ่งเป็นจังหวัดที่มีขนาด ใหญ่อันดับ 2 และ 3 ของภาคเท่ากับ1.2 
และ 1.5 เท่า ตามลำดับ การมีพื้นท่ีขนาดใหญ่ทำให้มีความ ได้เปรียบในด้านแรงงาน ทรัพยากรธรรมชาติ และ
การใช้ท่ีดินในด้านต่าง ๆ 

ลักษณภูมิประเทศ ลักษณะภูมิประเทศของจังหวดันครราชสีมามีท้ังที่เป็ นภูเขา เนินเขา ที่ราบลูก
คลื่นและ ที่ราบ ซึ่งถ้าจำแนกตามความแตกต่างออกเป็นเขตภูมิประเทศ สามารถจำแนกได้ 5 เขต ด 1) เขต
ภูเขาสูงทางตะวันตกเฉียงใต้และทางใต้ มีพื้นที่ประมาณ 4,421.76 ตาราง กิโลเมตร คิดเป็นร้อยละ 21.50 
ของพื้นท่ีจังหวัดมีความสูงมากกว่า 300 เมตร จากระดับน้ำทะเล ปานกลาง มีเทือกเขาท่ีสำคัญ 3 แนวคือ 1) 
เทือกเขาดงพญาเย็น 2) เทือกเขาสันกำแพงและ 3) เทือกเขาผาแดง เขายายเท่ียง เขาเคลียด ภูมิประเทศส่วน
ใหญ่เป็นพื้นท่ีลูกคล่ืนลอนลาดถึงลูกคล่ืนลอนชันเนินเขา  2) เขตพื้นท่ีราบลูกคล่ืนทางตะวันตกเฉียงใต้มีพื้นท่ี
ประมาณ 986.39 ตารางกิโลเมตร คิดเป็ นร้อยละ 4.80ของพื้นท่ีจังหวัดมีความสูงอยู่ในช่วง 250 - 400 เมตร 
ภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ี ราบลูกคลื่นลอนลาดถึงลูกคลื่นลอนชันทำให้เขตนี้มีการปลูกพืชไร่เป็นหลัก
โดยเฉพาะข้าวโพดเล้ียง สัตวและผลไม้นอกจากนี้ยังมีการเล้ีงสัตว์การทำฟาร์มโคเนื้อและโคนม 3) เขตพื้นท่ี
ราบลูกคลื่นตอนกลางมีพื้นที่ประมาณ 8,203.06 ตารางกิโลเมตรคิดเป็น ร้อยละ39.90 ของพื้นที่จังหวัดมี
ความสูงอยู่ในช่วง 200 -300 เมตร ภูมิประเทศส่วนใหญ่มีลักษณะเป็ น ท่ีราบลูกคล่ืนลอนลาด ยกเว้นบริเวณ
ใกล้เชิงเขามีลักษณะเป็นลูกคลื่นลอนชันมีที่ราบลุ่มริมฝั่งแม่น้ำมูล และสาขา เช่น ลำตะคอง ลำพระเพลิง ลำ
แชะจากลักษณะภูมิประเทศดังกล่าว ทำ ให้มีการปลูกพืชไร่กันมากโดยเฉพาะมันสำปะหลัง  อ้อย แตงโม 
นอกจากนี้ยังมีการปลูกไม้ผล ด้วย ส่วนบริเวณท่ีราบริมแม่น้ำมีการทำนาและปลูกพืชผัก  4) เขตพื้นท่ีราบลูก
คลื่นตอนเหนือ มีพื้นที่ประมาณ 783.60 ตารางกิโลเมตร คิดเป็ นร้อยละ 3.80 ของพื้นท่ีจังหวัดมีความสูงอยู่
ในช่วง 200-250 เมตร ภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลูกคล่ืน สลับกับ ท่ีนา พื้นท่ีราบลูกคล่ืนจะมีการปลูกพืช
ไร่โดยเฉพาะอ้อย และมันสำปะหลัง ส่วนพื้นท่ีต่ำท่ี อยูร่ะหว่างงลูกคล่ืนจะเป็นพื้นท่ีท่ีทำนา  5) เขตพื้นท่ีราบ
ตอนเหนือ มีพื้นท่ีประมาณ 6,175.23 ตารางกิโลเมตรคิดเป็นร้อยละ 30 ของพื้นท่ีจังหวัดมีความสูงอยู่ในช่วง 
130-200 เมตร ลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบจนถึงค่อนข้าง ราบเรียบของแม่น้ำมูลและสาขาและเป็นที่ราบ
ลุ่มท่ีกว้างท่ีสุดในจังหวัดนครราชสีมา พื้นท่ีส่วนใหญ่ใช้ ในการทำนา  
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แหล่งน้ำที่สำคัญจังหวัดนครราชสีมา  
1. แม่น้ำมูล ต้นกำเนิดจากเขาวงและเขาละมัง ของเทือกเขาริมกำแพง ในเขตอำเภอปักธงชัย ผ่าน

ท้องท่ีอำเภอปักธงชัย อำเภอจักราช วกไปทางตะวันออกเฉียงเหนือ ผ่านอำเภอโนนสูง อำเภอพิมาย อำเภอชุม
พวง ไหลเข้าสู่จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดสุรินทร์ 

2. แม่น้ำชี อยู่ในพื้นท่ีอำเภอแก้งสนามนาง มีความยาว 38 กิโลเมตร 
3. ลำปลายมาศ ต้นน้ำอยู่ในอำเภอเสิงสาง คือ ลุ่มน้ำมาศไหลผ่าน อำเภอลำปลายมาศ จังหวัดบุรีรัมย์ 

แล้วไหลเข้าสู่จังหวัดนครราชสีมา เป็นลำมาศตอนปลาย โดยไหลลงสู่แม่น้ำมูลตอนเหนือของอำเภอชุมพวง 
4. ลำมูลบน – ลำพระเพลิง อยู่ในเขตอำเภอปักธงชัยและอำเภอครบุรี ไหลไปบรรจบกับลำตะคอง ท่ี

อำเภอจักราช มีความยาวทั้งส้ินประมาณ 224 กิโลเมตร 
5. ลำตะคอง ต้นกำเนิดจาเทือกเขาสันกำแพง ในเขตอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ไหลผ่านอำเภอปากช่อง 

อำเภอสีค้ิว อำเภอสูงเนิน อำเภอเมือง ไหลลงสู่น้ำมูลท่ีตำบลท่าช้าง อำเภอเฉลิมพระเกียรติ มีความยาวท้ังส้ิน
ประมาณ 224 กิโลเมตร 

6.ลำเชียงไกร ต้นกำเนิดจากภูเขาในเขต อำเภอบำเหน็จณรงค์ จังหวัดชัยภูมิ มีลำน้ำสายหลัก คือ ลำ
เชียงไกร ซึ่งมีต้นน้ำอยู่ในอำเภอด่านขุนทด และไหลลงสู่แม่น้ำมูลที่อำเภอโนนสูง มีความยาวประมาณ  145 
กิโลเมตร 

7. ลำสะแทด ต้นน้ำอยู่ที่ห้วยปราสาทในเขตอำเภอคง มีน้ำสายหลักคือ ลำสะแทด มีต้นอยู่ที่อำเภอ
ขามสะแกแสง และอำเภอคง มีความยาวทั้งส้ินประมาณ 145 กิโลเมตร 
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ภาพท่ี 7 แผนท่ีแสดงศักยภาพเชิงพื้นท่ีของกลุ่มเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า จังหวัดนครราชสีมา 
 

1.1.6 ลักษณะทางกายภาพจังหวัดบุรีรัมย์ 
ลักษณะภูมิประเทศ จังหวัดบุรีรัมย์มีสภาพพื้นท่ีโดยท่ัวไปเป็นท่ีราบสูง พื้นท่ีลาดจากทิศใต้ลงไปทาง

ทิศเหนือ พื้นท่ีมีลักษณะเป็นลูกคล่ืนน้อย เป็นท่ีราบข้ันบันไดช่องเขาและภูมิประเทศท่ีเกิดจากภูเขาไฟลักษณะ
ภูมิประเทศที่สำคัญแบ่งได้ 3 ลักษณะคือ 1.พื้นที่สูงและภูเขาทางตอนใต้ เป็นทีลอนลึก ภูเขาและช่องเขา
บริเวณเทือกเขาพนมดงรัก มีความสูงต้ังแต่ 200 เมตร จากระดับน้ำทะเลปานกลาง ครอบคลุมพื้นท่ีร้อยละ 25 
ของพื้นที่จังหวัด ได้แก่ บริเวณทิศตะวันตกของอำเภอ หนองหงส์ หนองกี่ ตอนใต้ของอำเภอนางรอง ปะคำ 
ละหานทราย และบ้านกรวด2.พื้นท่ีลูกคล่ืนลอนต้ืนตอนกลางของจังหวัด มีความสูงประมาณ 150 -200 เมตร 
จากระดับน้ำทะเลปานกลางพื้นที่ทอดขนานเป็นแนวยาวทางทิศตะวันออกและตะวันตกครอบคลุมพื้นท่ี
ประมาณร้อยละ 60 ของพื้นที่จังหวัดได้แก่บริเวณ อำเภอประโคนชัย พลับพลาชัย เมืองบุรีรัมย์ กระสัง ลำ
ปลายมาศ คูเมือง บางส่วนของอำเภอนางรอง หนองกี่หนองหงส์ สตึก พุทไธสง โดยบริเวณอำเภอบ้านกรวด 
นางรอง ลำปลายมาศ จะมีพื้นที่รายลุ่มบริเวณริมฝั่งลำน้ำและลำห้วย ได้แก่ ลำปลายมาศ ลำนางรอง ลำปะ
เทียบ ลำทะเมนชัยห้วยราช และห้วยตาดุง ส่วนพื้นท่ีตอนใต้ของอำเภอพุทไธสง คูเมือง และ เมืองบุรีรัมย์ จะ
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เป็นพื ้นที ่ภูเขาสูงและพื ้นที ่ป่าไม้3.พื ้นที ่ราบลุ ่มฝั ่งแม่น้ำมูล มีความสูงเฉลี ่ยต่ำกว่า 150 เมตร จาก
ระดับน้ำทะเลปานกลาง ได้แก่ พื้นท่ีตอนบนของอำเภอพุทไธสง คูเมือง สตึก และนาโพธิ์ 

  ลักษณะดิน โดยท่ัวไปเป็นดินร่วนปนทรายถึงทรายจัด มีความอุดมสมบูรณ์ต่ำและง่ายต่อการชะล้าง
พังทลาย ลักษณะดินในจังหวัดบุรีรัมย์ สามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มใหญ่ ดังนี้  

1. กลุ่มนาดิน ครอบคลุมพื้นที่ร้อยละ 30 ของพื้นที่จังหวัด ครอบตอนกลางเป็นแนวยาวไปตอนใต้ 
แยกเป็นศูนย์สมบัติของดินได้เป็น 2 ชนิด คือ  1.กลุ่มดินนาท่ัวไป  ครอบคลุมพื้นท่ีอำเภอกระสัง ประโคนชัย 
ลำปลายมาศ นางรอง เมือง พุทไธสง และอำเภอสตึก กลุ่มดินนาดีส่วนใหญ่ครอบคลุมพื้นที่ทางทิศเหนือของ
จังหวัด บริเวณลุ่มน้ำมูล ท้องท่ีอำเภอพุทไธสง อำเภอสตึก 

2. กลุ่มดินไร่ ครอบคลุมพื้นที่ประมาณร้อยละ 40 ของพื้นที่จังหวัด กระจัดกระจายบริเวณทิศใต้ 
ท้องที่อำเภอบ้านกรวด ละหานทราย ปะคำ นางรอง หนองกี่ ลำปลายมาศ พุทไธสง สตึก และอำเภอกระสัง 
ประกอบด้วย ดินไร่ตื ้น และดินไร่ทราย  กลุ่มดินคละครอบคลุมพื้นที่ร้อยละ 20 ของจังหวัดอยู่บริเวณ
ตอนกลางของจังหวัดแยกเป็นกลุ่มย่อยได้ ดังนี้ 

2.1 กลุ่มดินไร่ท่ัวไปคละกับดินนาท่ัวไป         
2.2 กลุ่มนาไร่ท่ัวไปคละกับดินนาดี พื้นท่ีอำเภอลำปลายมาศ หนองหงส์ คูเมือง และอำเภอ

เมือง  
3. พื้นท่ีภูเขาสูง ครอบคลุมพื้นท่ีร้อยละ 10 ของจังหวัด  
4. ดินเค็ม จังหวัดบุรีรัมย์มีดินเค็ม 2 ระดับ คือ 

4.1 ดินเค็มน้อย มีอยู่ระหว่าง 144,076 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 48 ของพื้นท่ีนา อยู่บริเวณอำเภอ
พุทไธสง นาโพธิ์ คูเมือง และสตึก  

4.2 ดินเค็มปานกลาง พื้นท่ีประมาณ 79,748 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 15 ของพื้นท่ีนาอยู่ในอำเภอ
พุทไธสง 

แหล่งน้ำ 
ในพื้นท่ีมีลำน้ำท่ีสำคัญซึ่งเป็นแหล่งน้ำท่ีมีการใช้ประโยชน์ท้ังเพื่อการอุปโภคบริโภค เพื่อการเกษตร 

ได้แก่ 
1. ลำจักราช มีลำน้ำสายหลักคือลำจักราช ซึ่งเกิดจากห้วยสาระเพ็ชร และห้วยจักราชในอำเภอหนอง

บุญมากจังหวัดนครราชสีมาสภาพทั ่วไปลำจักราชจะมีน้ำไหลตลอดลำน้ำเฉพาะช่วงฤดูฝนมีพื ้นที ่ ลุ่ ม
น้ำ  ประมาณ 1,388 ตร.กม. หรือ 867,500 ไร่   โดยจะไหลผ่านอำเภอหนองกี่ และอำเภอหนองหงส์ จังหวัด
บุรีรัมย์ และอำเภอจักราช จังหวัดนครราชสีมา แล้วไหลรวมบรรจบกับแม่น้ำมูลที่อำเภอพิมาย จังหวัด
นครราชสีมา  

2. ลำนางรอง มีต้นกำเนิดอยู่บริเวณเทือกเขาสันกำแพงในแนวรอยต่อจังหวัดบุรีรัมย์กับจังหวัดสระแก้ว 
ไหลผ่านอำเภอโนนดินแดง จังหวัดบุรีรัมย์ ท้ังนี้กรมชลประทานได้สร้างเข่ือนเก็บกักน้ำขนาดใหญ่ไว้ในบริเวณ
บ้านป่าไม้สหกรณ์ อำเภอโนนดินแดง ได้แก่ เข่ือนลำนางรอง แล้วปล่อยน้ำจากเข่ือน ลงสู่ลำนางรองเดิม ผ่าน
บ้านโคกใหม่ ตำบลสำโรงใหม่ อำเภอละหานทราย ไปบรรจบกับลำจังหัน ในเขตอำเภอ ปะคำ ไหลคดเค้ียวเข้า
สู่อำเภอนางรอง ที่เป็นช่วงต่อระหว่างสามอำเภอ คือ อำเภอปะคำ อำเภอนางรอง  และอำเภอเฉลิมพระ
เกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ และมีลำธารเล็กๆ หลายสาย จากภูเขาอังคาร  มารวมลงสู่ ลำนางรอง และไหลบรรจบ
ลงที่ลำปลายมาศ ทั้งนี้  โดยภาพรวม ลำนางรองมีความยาว ประมาณ 115 กม. ครอบคลุมพื้นที่ 1,299.94 
ตร.กม.  
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3. ลำปะเทีย มีต้นน้ำเกิดจากเทือกเขาพนมดงรักบริเวณพรมแดนไทย-กัมพูชาประชาธิปไตย โดยเป็น
ลำธารเล็กๆ ไหลลงมารวมกัน ณ บริเวณบ้านไผทรวมพล ตำบลตาจง อำเภอละหานทราย กรมชลประทานได้
สร้างเขื่อนลำปะเทียเก็บกักน้ำไว้การใช้สอยโดยชุมชนเส้นทางการไหลของลำปะเทียจะไหลผ่านท้องท่ีอำเภอ
ละหานทราย อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ นอกจากนี้  ยังมีคลองตาพรม   และคลองลาดกล้วย ซึ่ง
ไหลจากภูเขาอังคารลงมาสมทบ จากนั้นลำปะเทียได้ไหลผ่าน อำเภอนางรอง   และอำเภอชำนิ จังหวัดบุรีรัมย์ 
แล้วจึงไหลลงบรรจบกับลำนางรองท่ีบ้านโคกสะอาด อำเภอชำนิ โดยรวมแล้วลำปะเทียมีความยาว ประมาณ 
90 กม.  

4. ลำปลายมาศ มีต้นกำเนิดจากเทือกเขาสันกำแพงในพื้นที่อำเภอเสิงสาง จังหวัดนครราชสีมา ไหล
ผ่านอำเภอปะคำ จังหวัดบุรีรัมย์ ในช่วงท่ีไหลผ่านจังหวัดบุรีรัมย์ จะมีลำธารเล็กๆ เกิดจากเนินเขาเต้ียๆ ไหล
มาบรรจบกับลำปลายมาศ ทำให้ในช่วงฤดูฝนลำปลายมาศ มีปริมาณน้ำมาก และเกิดน้ำท่วมฉับพลันในช่วง
ระยะเวลาส้ันๆ จากนั้นลำปลายมาศจะไหลผ่านบ้านหนองหว้าทางทิศตะวันตกของอำเภอนางรอง และไหลไป
ลงยังบ้านโคกมักดัน อำเภอหนองกี่ ซึ่งเป็นจุดท่ีลำไทรโยง ไหลลงบรรจบ กับลำปลายมาศ ทำให้ลำปลายมาศ
ช่วงนี้มีปริมาณน้ำมาก ในฤดูฝนจึงเกิดน้ำท่วมสองฝั่ง ลำน้ำนี้จะไหล คดเคี้ยวผ่านอำเภอนางรอง อำเภอชำนิ 
ผ่านบ้านยาง อำเภอลำปลายมาศ ซึ่งเป็นช่วงท่ีลำน้ำอีกสองสาย คือ ลำนางรอง และลำปะเทีย ไหลมาบรรจบ
กับลำปลายมาศ ทำให้ลำปลายมาศมีขนาดใหญ่ขึ้นน้ำเอ่อล้นฝ่ัง ทุกปี แต่ในฤดูแล้งน้ำลด ลำปลายมาศจะขาด
น้ำเป็นช่วงๆ และลำปลายมาศจะไปบรรจบแม่น้ำมูลที่อำเภอชุมพวง จังหวัดนครราชสีมา มีพื ้นที่ลุ ่มน้ำ
ประมาณ 3,941 ตร.กม. มีปริมาณน้ำท่าตามธรรมชาติ  เฉล่ีย 457 ล้าน ลบ.ม. ต่อปี ลำปลายมาศมีความยาว
โดยรวม  ประมาณ 210 กม.  

5. แม่น้ำมูล (ลำน้ำมูลส่วนท่ี 2) มีต้นกำเนิดของแม่น้ำนี้เกิดจากเทือกเขาสันกำแพง ระหว่างเขาวง เขา
ละมั่ง และเขาใหญ่ จังหวัดปราจีนบุรี และจังหวัดนครราชสีมา ไหลผ่านอำเภอปักธงชัย อำเภอสูงเนิน อำเภอ
เฉลิมพระเกียรติ อำเภอพิมาย และอำเภอชุมพวง จังหวัดนครราชสีมา ไหลเข้าไปในเขตจังหวัดบุรีรัมย์ ใน
ท้องท่ีอำเภอพุทไธสง อำเภอคูเมือง อำเภอแคนดง และอำเภอสตึก แล้วไหลผ่าน  อำเภอชุมพลบุรี อำเภอท่า
ตูม อำเภอรัตนบุรี ในเขตจังหวัดสุรินทร์ หลังจากนั้นไหลผ่านจังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดอุบลราชธานี  ลงสู่
แม่น้ำโขงท่ีอำเภอโขงเจียม มีความยาวประมาณ  640 กิโลเมตร แม่น้ำมูล ช่วงท่ีอยู่ในเขตจังหวัดบุรีรัมย์ เป็น
ลำน้ำมูลส่วนท่ี 2 ซึ่งแบ่งเขตระหว่าง  อำเภอคูเมือง กับอำเภอพุทไธสง และแบ่งเขตอำเภอแคนดง อำเภอสตึก 
จังหวัดบุรีรัมย์ กับอำเภอชุมพลบุรี จังหวัดสุรินทร์  

6. ห้วยแอก มีต้นน้ำเกิดจากบริเวณตอนเหนืออำเภอพล จังหวัดขอนแก่น ซึ่งเป็นลำธารเล็กๆ  หลาย
สายไหลมารวมกันทางทิศใต้ ท่ีบริเวณหมู่บ้านตลาดแบ้ อำเภอบ้านใหม่ไชยพจน์   จังหวัดบุรีรัมย์ แล้วไหลไป
สมทบกับแม่น้ำมูลท่ีบ้านหนองเรือ ตำบลหายโศก อำเภอพุทไธสง  

7.ลำสะแทด มีต้นกำเนิดจากท่ีราบสูงสันปันน้ำระหว่างลุ่มน้ำมูลและลุ่มน้ำชี และอีกส่วนหนึ่งจากต้น
น้ำท่ีห้วยปราสาทในเขตอำเภอคง และอำเภอขามสะแกแสง จังหวัดนครราชสีมา นอกจากนี้ ยังประกอบด้วย
ลำสาขาได้แก่ ลำห้วยตะกั่ว ไหลลงลำสะแทด แล้วลำสะแทด ไหลลงสู่แม่น้ำมูล ที่อำเภอพุทไธสง จังหวัด
บุรีรัมย์ มีพื้นท่ีลุ่มน้ำประมาณ 3,192 ตร.กม. มีปริมาณน้ำท่าตามธรรมชาติ     ประมาณปีละ 385 ล้าน ลบ.ม. 
โดยรวม ลำสะแทดมีความยาวทั้งส้ิน ประมาณ 145 กิโลเมตร  

8. ลำพังชู มีต้นน้ำเกิดจากที่สูงจากธารน้ำหลายสายในท้องที่อำเภอหนองสองห้อง จังหวัดขอนแก่น 
และท้องท่ีอำเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย์ กลายเป็นลำพังชู ไหลผ่าน  บ้านแดงใหญ่ บ้านท่างาม อำเภอพุทไธสง 
และเป็นเส้นแบ่งเขตระหว่างอำเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์กับอำเภอนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม จากนั้นไหล
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ไปรวมกับแม่น้ำมูลที ่บ้านยางนกฮูก ตำบลบ้านยาง  อำเภอพุทไธสง ลำพังชู มีความยาวประมาณ 53 
กิโลเมตร  

9. ห้วยตะโคง มีต้นน้ำเกิดจากเนินเขากระโดง อำเภอเมืองบุรีรัมย์ และมีลำห้วยหลายสาย อาทิ ห้วย
จรเข้มาก ห้วยตลาด ห้วยกระโดง ห้วยราช ห้วยยาง ได้ไหลลงมาบรรจบกันเกิดเป็น ห้วยตะโคง แล้วไหลไป
ทางทิศเหนือของจังหวัดบุรีรัมย์ ผ่านบ้านสวายสอ อำเภอเมืองบุรีรัมย์ บ้านตะโคง บ้ านด่าน บ้านปลัดปุ๊ก 
อำเภอบ้านด่าน สู่เขตอำเภอสตึก และไหลลงแม่น้ำมูล ห้วยตะโคงมีความยาว ประมาณ 56 กิโลเมตร  

10. ลำชี  เป็นลำน้ำสาขาของแม่น้ำมูล ซึ ่งครอบคลุมพื้นที่ฝั ่งตะวันออกของจังหวัด ได้แก่ พื ้นท่ี
อำเภอสตึกบางส่วน อำเภอกระสัง อำเภอประโคนชัย อำเภอพลับพลาชัย อำเภอบ้านกรวด อำเภอเมืองบุรีรัมย์
บางส่วน และอำเภอห้วยราชบางส่วน มีพื้นท่ีลุ่มน้ำประมาณ 2,822 ตารางกิโลเมตร แบ่งย่อยออกเป็น 2 ส่วน 
คือ 

(1) ลุ่มน้ำลำชี ตอนบน มีต้นน้ำเกิดจากเทือกเขาพนมดงรัก ไหลผ่าน บ้านหนองแวง อำเภอ
ละหานทราย และทางตอนใต้ของอำเภอบ้านกรวด ลำชีในช่วงนี้ มีลำธารเล็กๆ คือ ห้วยเสว ห้วยตะแบก ใน
ท้องท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ และห้วยเสนง ในท้องท่ีจังหวัดสุรินทร์ ไหลมาสมทบกัน 

(2) ลุ่มน้ำลำชี ตอนล่าง ได้แก่ลำชีในช่วงท่ีไหลผ่าน อำเภอประโคนชัย มีห้วยสายตะกู ห้วยโอ
กะเนียบ ไหลมาสมทบ และยังมีลำน้ำสาขาพื้นท่ีในเขตอำเภอกระสัง อำเภอเมืองบุรีรัมย์บางส่วน และอำเภอ
ห้วยราชบางส่วน มีลำสาขาที่สำคัญ คือ ลำห้วยลึก ลำห้วยกระเบื้อง ลำชีน้อยที่เป็นต้นน้ำของลำชี โดยลำ
สาขาดังกล่าวไหลลงลำชี แล้วลำชีไหลไปบรรจบกับแม่น้ำมูลท่ีอำเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ 
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ภาพท่ี 8 แผนท่ีแสดงศักยภาพเชิงพื้นท่ีของกลุ่มเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า จังหวัดบุรีรีมย์ 
 

1.1.7 ลักษณะทางกายภาพจังหวัดศรีสะเกษ 
ลักษณะภูมิประเทศ มีลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบสูงสลับทุ่งนา มีภูเขาและป่าไม้อยู่ทางตอนใต้ 

และพื้นที่จะค่อยๆ ลาดลงสู่ทิศเหนือและทิศตะวันตก สภาพดินร้อยละ 60 ลักษณะเป็นดินร่วนปนทรายที่มี
การระบายน้ำดีแต่มีความอุดมสมบูรณ์ต่ำ มีพื้นที่ทำการเกษตรทั้งหมด 4,224,892 ไร่ เหมาะแก่การปลูกพืช
เศรษฐกิจที่สำคัญ พื้นที่ส่วนใหญ่ใช้สำหรับการทำนาโดยในปีเพาะปลูก 2562/2563 มีพื้นที่ปลูกข้าวรวม 
3,034,991 ไร่ แยกเป็นพื้นที่ปลูก ข้าวเจ้านาปี (ข้าวหอมมะลิ) 3,007,703 ไร่ ผลผลิต 1,233,481 ตัน พื้นท่ี
ปลูกข้าวเหนียว 72,647 ไร่ ผลผลิต 32,001 ตัน พื้นท่ีปลูกข้าวนาปรัง 77,795 ไร่ ผลผลิต 39,633 ตัน และยัง
เป็นแหล่งเพาะปลูกพืชเศรษฐกิจสำคัญ เช่น ยางพารา มันส้าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ เป็นแหล่งปลูก
หอมแดง มากที่สุดของประเทศ และยังเป็นแหล่ง ปลูกไม้ผล อาทิเช่น ทุเรียน เงาะ มังคุด ลองกอง มากที่สุด
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ทิศเหนือ เขตอำเภอราษีไศล อำเภอศิลาลาด และอำเภอยางชุมน้อย ติดต่อกับ
จังหวัดร้อยเอ็ดยโสธร ทิศใต้ เขตอำเภอขุขันธ์อำเภอขุนหาญ และอำเภอกันทรลักษ์ ติดต่อกับประเทศกัมพูชา 
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ประชาธิปไตย ทิศตะวันออก เขตอำเภอกันทรลักษ์ อำเภอกันทรารมย์ และอำเภอโนนคูณ ติดต่อกับจังหวัด
อุบลราชธานี ทิศตะวันตก เขตอำเภออุทุมพรพิสัย อำเภอปรางค์กู ่ อำเภอห้วยทับทัน และอำเภอบึงบูรพ์ 
ติดต่อกับจังหวัดสุรินทร์ 

ลักษณะดิน 
กลุ่มชุดดินในพื้นท่ีดอน กลุ่มชุดดินท่ี 40 เนื้อที่ 1.24 ล้านไร่ คิดเป็น 22.50% กลุ่มดิน ร่วนหยาบลึก

ถึงลึกมากที่เกิดจากตะกอนล้าน้้าหรือวัตถุต้นก้าเนิดเนื้อหยาบ ปฏิกิริยาดินเป็นกรดจัดหรือเป็นกลาง  การ
ระบายน้้าดีถึงดีปานกลาง ความอุดมสมบูรณ์ต้่า กลุ่มชุดดินในพื้นท่ีลุ่ม กลุ่มชุดดินท่ี 22 เนื้อที่ 1.12 ล้านไร่ คิด
เป็น 20.36 % กลุ่มดิน ร่วนหยาบลึกมากที่เกิดจากตะกอนล้าน้้าเนื้อหยาบ ปฏิกิริยาดินเป็นกรดจัดถึงเป็น
กลาง การระบายน้้าเลวถึง ค่อนข้างเลว ความอุดมสมบูรณ์ต้่า 

แหล่งน้ำ 
แม่น้ำสายหลัก ได้แก่ แม่น้ำมูลชาวบ้านเรียกน้ำมูล มีต้นก้าเนิดในเขตจังหวัดนครราชสีมา  ไหลเข้าสู่

จังหวัดศีรษะเกษ โดยผ่านอำเภอราษีไศล ซึ่งเป็นที่ไหลมาบรรจบของลำน้ำเสียวที่หัวภูดินเรียกกันว่าวังใหญ่  
แล้วไหลผ่านเขตอำเภออุทุมพรพิสัย อำเภอเมือง ฯ อำเภอยางชุมน้อย อ้าเภอกันทรารมย์แล้วไหลไปบรรจบ
แม่น้้าชี ท่ีจังหวัดอุบล ฯ พื้นท่ีลุ่มแม่น้้ามูลเป็นท่ีราบลุ่มมีน้ำท่วมขังในฤดูฝนและมีแหล่งน้ำธรรมชาติเรียงราย
ตามริมฝั่งที่ลุ่ม ริมน้ำตลอดสายในช่วงที่ผ่านจังหวัดศรีสะเกษมีการสร้างเขื่อนกั้นแม่น้ำมูลอยู่สองฝายคือฝาย
ราษีไศลท่ีบ้านดอนงูเหลือม ตำบลหนองแค อำเภอราษีไศล และฝายบ้านหัวนาตำบลหนองแก้ว อำเภอกันทรา
รมย์ แม่น้ำสายรอง ได้แก่ 1. ห้วยทับทัน ต้นน้ำเกิดจากเทือกเขาพนมดงรัก ในเขตอำเภอบัวเชต จังหวัด
สุรินทร์ เป็นเส้นแบ่งเขตระหว่างจังหวัดสุรินทร์กับจังหวัดศรีสะเกษไหลไปบรรจบแม่น้ำมูลที่บ้านห้วยอำเภอ
ราษีไศล 2. ห้วยสำราญ ต้นน้้เกิดจากเทือกเขาพนมดงรัก ไหลผ่านเขตอำเภอภูสิงห์ อำเภอขุขันธ์ อำเภอปรางค์
กู่ อำเภอวังหิน อำเภอเมือง แล้วไหลไปบรรจบแม่น้ำมูลท่ีท่าบ้านผักขะ 3. ห้วยขะยุง ต้นน้ำเกิดจากเทือกเขา
พนมดงรัก แล้วไหลผ่านเขตอำเภอกันทรลักษ์ อำเภอ เบญจลักษ์ อำเภอน้ำเกลี้ยง อำเภอโนนคูณ อำเภอ
กันทรารมย์แล้วไหลไปบรรจบแม่น้ำมูลท่ีระหว่างรอยต่อจังหวัด ศรีสะเกษ กับจังหวัดอุบลฯ 4. ห้วยทา ต้นก้า
เนิดจากเทือกเขาพนมดงรัก แล้วไหลผ่านอำเภอขุนหาญอำเภอศรีรัตนะ อำเภอไพรบึง อำเภอพยุห์ อำเภอน้ำ
เกล้ียง อำเภอโนนคูณแล้วไหลไปบรรจบห้วยขะยุง 
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ภาพท่ี 9 แผนท่ีแสดงศักยภาพเชิงพื้นท่ีของกลุ่มเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า จังหวัดศรีสะเกษ 
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1.2 ศักยภาพและการเชื่อมโยงเครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นที่ จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดศรีสะเกษ ได้จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ และสรุปผล ดังนี้ 

1.2.1 อบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอม
มะลิระยะเม่าตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะท่ีเหมาะสม 

ผลการวิเคราะห์ช่องว่าง/โอกาส ท่ีจะใช้ องค์ความรู้นวัตกรรมการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า เข้าไป
ยกระดับขีดความสามารถของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน และระบบการจัดการเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มในห่วง
โซ่เศรษฐกิจชุมชนด้านเกษตรในพื้นที่ จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ โดยมีการ
ประชุมคณะนักวิจัยจำนวน 2 ครั้ง และลงพื้นท่ีกลุ่มเป้าหมายจำนวน ท้ัง 3 จังหวัด ดังนี้ 

1).ได้จัดประชุมเพื่อชี้แจงเป้าหมายและทำแผนงานกิจกรรม การดำเนินโครงการกับคณะ
นักวิจัยในส่วนของสถาบันการศึกษา 3 แห่ง มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
และมหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ และนักวิจัยจากหน่วยงานภาคีหลักในพื้นที่ ประกอบไปด้วย สำนักงาน
เกษตรจังหวัดนครราชสีมา สำนักงานเกษตรจังหวัดบุรีรัมย์ และสำนักงานเกษตรจังหวัดศรีสะเกษ วันที่ 4 
เมษายน 2566 และวันที่ 31 พฤษภาคม 2566 และช่วงเดือนเมษายน-พฤษภาคม 2566 นักวิจัยได้ประสาน
ชี้แจงภาคีและเกษตรกรถึงการดำเนินโครงการในพื้นที่และรับสมัครเครือข่ายเกษตรกรเข้าร่วมโครงการ โดย
แบ่งผู้รับผิดชอบในแต่ละจังหวัด ดังนี้ พื้นที่จังหวัดนครราชสีมา ผศ.ดร.วาสนา ภานุรักษ์ รับผิดชอบ พื้นท่ี
จังหวัดบุรีรัมย์ ดร.เชาวลิต สิมสวย รับผิดชอบ พื้นท่ีจังหวัดศรีสะเกษ รศ.ดร.เอมอร แสนภูวา รับผิดชอบ 

2 ) .การสร ้ า งและพ ัฒนาเคร ือข ่ ายเกษตรกรผล ิ ตข ้ าวหอมมะล ิ ระยะเม ่ าภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดศรีสะเกษ นักวิจัยในพื้นที่และ
สำนักงานเกษตรจังหวัดในแต่ละพื้นที่ลงพื้นที่เพื่อให้แนวทางในการดำเนินกิจกรรมกลุ่มเครือข่ายฯให้กับ
เกษตรกรเป้าหมาย เริ่มต้นจาก 1) การสร้างทีมงานท่ีเป็นคณะกรรมการเครือข่ายท่ีมีศักยภาพ มีความเสียสละ 
นำพากลุ่ม เครือข่ายเดินไปสู่เป้าหมายร่วมกันอย่างมั่นคง 2) การสร้าง กฎ ระเบียบ กติการ่วมกัน 3) การทำ
กิจกรรมอย่างต่อเนื่อง และ 4) แนวทางการตั้งกองทุนของกลุ่ม และการถ่ายทอดความรู้ ได้แก่  การเตรียม
แปลง,ปุ๋ยอินทรีย์,โรคเกี่ยวกับข้าว,วัชพืช ,โรคเกี่ยวกับข้าว,การบำรุงรักษา และ เทคนิควิธีการสู่เป้าหมายจาก
ต้นแบบเกษตรกร เป็นต้น หลังจากนั้นในแต่ละพื้นท่ีดำเนินการก่อตั้งเครือข่ายกลุ่มข้าวหอมมะลิระยะเม่า จัด
เวทีเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิเพื่อรับสมัครสมาชิกเครือข่ายกลุ่ม วิพากษ์ กฎเกณฑ์และข้อกำหนด  การ
สร้างแผนการดำเนินงานกลุ่มและชุมชน (Community village planning) ดังนี้ 

1. เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าจังหวัดนครราชสีมา มีการ
ขยายผลเพิ่มเติมกับสมาชิกในกลุ่มเก่าจำนวน 5 กลุ่ม ได้แก่กลุ่มตำบลคูขาด อำเภอคง กลุ่มตำบลสามเมือง 
อำเภอสีดา กลุ่มตำบลตลาดไทร อำเภอชุมพวง กลุ่มตำบลคลองเมือง อำเภอจักราช กลุ่มตำบลสีสุก อำเภอจัก
ราช และกลุ่มใหม่จำนวน 3 กลุ่มได้แก่กลุ่มตำบลไชยมงคล อำเภอเมือง และกลุ่มตำบลมะเกลือใหม่ อำเภอสูง
เนิน จังหวัดนครราชสีมา กลุ่มตำบลท่าลาด อำเภอชุมพวง รวม 90 คน/ครัวเรือน มีศูนย์กลางประสานงาน 
เครือข่าย ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสมาพันธ์เกษตรอินทรีย์วิถีโคราช บ้านสะพานทอง ตำบลหินดาด อำเภอห้วย
แถลง จังหวัดนครราชสีมา 

2. เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าจังหวัดบุรีรัมย์ จำนวน 3 กลุ่ม
ได้แก่ 1)กลุ่ม วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ข้าว จำนวน 25 ครัวเรือน ตำบลเสม็ด อำเภอเมืองบุรีรัมย์ จังหวัด
บุรีรัมย์ 2)กลุ่มข้าวอินทรีย์เเปลงใหญ่บ้านหนองจอก จำนวน 25 ครัวเรือน ต.เจริญสุข อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.
บุรีรัมย์ 3) กลุ่มข้าวอินทรีย์ GI หนองสะเเกป่ารัง จำนวน 25 ครัวเรือน  ต.เจริญสุข อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.
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บุรีรัมย์  รวมทั้งส้ิน 75  ครัวเรือน มีศูนย์กลางประสานงานเครือข่าย ณ  ศูนย์เรียนรู้การเพิ่มประสิทธิภาพการ
ผลิตสินค้าเกษตร หมู่ 5 ตำบลเจริญสุข อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์   

3. เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าจังหวัดศรีสะเกษ จำนวน 2 
กลุ่ม 1). กลุ่มวิสาหกิจน้ำเกลี้ยง  ตำบลตองปิด  อำเภอน้ำเกลี้ยง  จังหวัดศรีสะเกษ จำนวน 15 ครัวเรือน      
2).กลุ่มศูนย์ข้าวชุมชนอินทรีย์แสนแก้ว ตำบลสวาย  อำเภอปรางค์กู่  จังหวัดศรีสะเกษ  จำนวน 35 ครัวเรือน 
รวมทั้งสิ้น  50 ครัวเรือน มีศูนย์กลางประสานงานเครือข่าย ณ บ้านแสนแก้ว ตำบลสวาย อำเภอปรางค์กู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ  

ผลการดำเนินงานได้กลุ่มเกษตรกรเป้าหมายเพื่อสร้างเครือข่ายกลุ่มข้าวหอมมะลิระยะเม่าภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างพื้นท่ี จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ จำนวน 8 กลุ่ม 
215 คน/ ครัวเรือน โดยทุกกลุ่มได้ดำเนินการรับสมัครสมาชิกเครือข่ายกลุ่ม วิพากษ์ กฎเกณฑ์และข้อกำหนด  
การสร้างแผนการดำเนินงานกลุ ่มและชุมชน ร่วมกันเพื่อทำความเข้าใจเบื้องต้นก่อนรับการถ่ายทอด
กระบวนการและเริ่มลงปฏิบัติการ  
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ภาพท่ี 10 การทำความเข้าใจร่วมกันและช้ีแจงวัตถุประสงค์การดำเนินโครงการกับกลุ่มเป้าหมาย 
 

การดำเน ินกิจกรรมต่อเนื ่องให้กับเครือข่ายกลุ ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ ช่วงเดือนพฤษภาคม-
เดือนตุลาคม 2566 ได้อบรมเชิงปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าว
หอมมะลิระยะเม่าตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะที่เหมาะสม และอบรมเชิง
ปฏิบัติการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มเกษตรกรเป้าหมายในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวสารหอมมะลิ
ระยะเม่าเช่ือมโยงสู่การค้าเชิงพาณิชย์ 

1). ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่า
ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะที่เหมาะสมมีการกำหนดเป้าหมายไว้พื้นท่ี
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในระบบอินทรีย์จำนวนไม่น้อยกว่า 300 ไร่ เกษตรกร 150 คน/ครัวเรือนจากการ
สร้างเครือข่ายมีเกษตรกรท้ังกลุ่มเก่าและกลุ่มใหม่สนใจเข้าร่วมโครงการจำนวน 215 คน/ครัวเรือน โดยมีพื้นท่ี
เข้าร่วมโครงการจำนวน 485 ไร่ แบ่งเป็นพื้นท่ีอินทรีย์ จำนวน 270 ไร่ พื้นท่ีปรับเปล่ียนจำนวน 215 ไร่ โดยได้
ดำเนินการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าตามมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะท่ีเหมาะสมหลังการพัฒนาเครือข่าย 

จังหวัดนครราชสีมา  วันท่ี 27-28 พฤษภาคม 2566 มีกลุ่มเครือข่ายเข้าร่วมดังนี้ 1).กลุ่มตำบลตลาด
ไทร อำเภอชุมพวง 2).กลุ่มตำบลท่าลาด อำเภอชุมพวง 3).กลุ่มตำบลสามเมือง อำเภอสีดา 4).กลุ่มตำบลคูขาด 
อำเภอคง 5).กลุ่มตำบลมะเกลือใหม่ อำเภอสูงเนิน 6).กลุ่มตำบลไชยมงคล อำเภอเมือง 7).กลุ่มตำบลสีสุก
อำเภอจักราช 8).กลุ่มตำบลคลองเมือง อำเภอจักราช รวม 90 คน/ครัวเรือน พื้นท่ี 245 ไร่  

จังหวัดศรีสะเกษ วันที่ 24-25 มิถุนายน 2566 มีกลุ่มเครือข่ายเข้าร่วมรับการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
ดังนี้ 1). กลุ่มวิสาหกิจน้ำเกลี้ยง  ตำบลตองปิด  อำเภอน้ำเกลี้ยง  จังหวัดศรีสะเกษ 2).กลุ่มศูนย์ข้าวชุมชน
อินทรีย์แสนแก้ว ตำบลสวาย  อำเภอปรางค์กู่  จังหวัดศรีสะเกษ รวมทั้งส้ิน  50 ครัวเรือน พื้นท่ี 120 ไร่ 

จังหวัดบุรีรัมย์ วันที่ 26 - 27 มิถุนายน 2566 ได้แก่ 1.)กลุ่ม วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ข้าว ตำบล
เสม็ด อำเภอเมืองบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 2).กลุ่มข้าวอินทรีย์เเปลงใหญ่บ้านหนองจอก ต.เจริญสุข อ.เฉลิมพระ
เกียรติ จ.บุรีรัมย์ 3) กลุ่มข้าวอินทรีย์ GI หนองสะเเกป่ารัง ต.เจริญสุข อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.บุรีรัมย์  รวมทั้งส้ิน 
75  ครัวเรือน พื้นท่ี 120 ไร่ และในแต่ละพื้นท่ีได้เริ่มกระบวนการผลิตและมีการหนุนเสริมความรู้การปรับปรุง
บำรุงดิน/การทำปุ๋ยอินทรีย์/การใช้สารชีวภัณฑ์/การบริหารจัดการแปลงฯลฯการทำเกษตรอินทรีย์จาก
สำนักงานเกษตรจังหวัดของแต่ละพื้นที่อย่างต่อเนื่อง ระหว่างเดือนมิถุนายน-ตุลาคม 2566 เพื่อควบคุมการ
เขตกรรมให้เป็นไปตามแนวทางเกษตรอินทรีย์ 5 ดี  โดยกระบวนการถ่ายทอดองค์ความรู ้องค์ความรู้
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กระบวนการผลิตและควบคุมเขตกรรมใช้แนวปฏิบัติเบื ้องต้นตามกระบวนการผลิตตามมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ขั้นพื้นฐาน หลักการและข้อกำหนดสำคัญของเกษตรอินทรีย์ ร่วมกับการดำเนินตามหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง มาประยุกต์ใช้เป็นข้อกำหนดขั้นพื้นฐานตามหลัก เกษตรอินทรีย์ 5 ดี   เพื่อให้เกษตรกรท่ี
เริ่มต้นเข้า สู่กระบวนการทำเกษตรอินทรีย์หรือทำการเกษตรโดยไม่ใช้สารเคมีตลอดกระบวนการผลิตอยู่ก่อน
แล้ว สามารถเข้า สู่กระบวนการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ในระบบมาตรฐานสากลต่อไป อีกท้ัง เป็นการ
เสริมสร้างความมั่นใจให้ กับผู้บริโภคเพิ่มขึ้นในผลผลิตการเกษตรของเกษตรกร โดยมีข้อกำหนด ดังต่อไปนี้ 
    1) พันธุ์ดี: ใช้พันธุ์ดีท่ีไม่มีสารเคมี ผลิตเมล็ดพันธุ์ใช้เอง 
    - เมล็ดพันธุ์หรือส่วนท่ีใช้ขยายพันธุ์มาจากระบบการผลิตพืชอินทรีย์ หากเป็นเมล็ดพันธุ์หรือ
ส่วน ท่ีใช้ขยายพันธุ์มาจากแหล่งท่ัวไปต้องมีวิธีการกำจัดสารเคมีออกอย่างเหมาะสม หรือใช้เมล็ดพันธุ์หรือส่วน
ท่ีใช้ขยาย พันธุ์จากแปลงของตนเอง 
    - เมล็ดพันธุ์หรือส่วนท่ีใช้ขยายพันธุ์ไม่มีการดัดแปรพันธุกรรม 
    2). ดินดี: ปรับปรุงบำรุงดินด้วยอินทรีย์วัตถุ ไม่มีการปนเป้ือนสารเคม 
    - พื้นท่ีผลิตต้ังอยู่ห่างจากแหล่งมลพิษ ไม่เส่ียงต่อการปนเป้ือนสารเคมี/โลหะหนัก 
    - ไม่มีการใช้ปุ๋ยเคมี และมีการปรับปรุงบำรุงดิน ด้วยปุ๋ยอินทรีย์หรือน้ำาหมักชีวภาพที่ผ่าน
กระบวนการหมักจากวัตถุดิบท่ีไม่มีความเส่ียงในการปนเป้ือนสารเคมี/โลหะหนัก 
    3) น้ำดี: ใช้น้ำสะอาด ไม่มีการปนเป้ือนสารเคมี แหล่งน้ำท่ีใช้ไม่มีความเส่ียงต่อการปนเปื้อน
สารเคมี/โลหะหนัก และเช้ือจุลินทรีย์ก่อโรค 
    4) การจัดการดี: กระบวนการผลิตปลอดภัยต่อผู้ผลิต ผู้บริโภค และส่ิงแวดล้อม 
    - มีการวางแผนระบบการผลิตพืช เลือกฤดูกาลผลิตและใช้พันธุ์ที่เหมาะสมกับสภาพพื้นท่ี  
    - ไม่เผาตอซัง เศษซากพืช หรือวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรในพื้นท่ี 
    - มีการแบ่งแยกพื้นท่ีและกระบวนการจัดการอย่างชัดเจน 
    - ไม่มีการใช้สารเคมีตลอดกระบวนการผลิต เช่น ฮอร์โมนสังเคราะห์ สารสังเคราะห์ ในการ
ผลิตพืชนอกฤดู สารเคมีในการควบคุมหรือป้องกันกำจัดแมลงศัตรูพืช โรคพืช และวัชพืช 
    - ไม่ใช้ถังฉีดพ่นในการผลิตพืชอินทรีย์ ร่วมกับการผลิตพืชท่ัวไป 
    - มีสถานท่ีจัดเก็บและเก็บรักษาวัสดุอุปกรณ์ทางการเกษตรอย่างเป็นระเบียบ  
    - สถานท่ีปฏิบัติงานหลังการเก็บเกี่ยวถูกสุขลักษณะ 
    - แยกผลผลิตอินทรีย์ออกจากผลผลิตท่ัวไป 
    - น้ำท่ีใช้ล้างผลผลิตต้องสะอาด ไม่มีการปนเป้ือน 
    - สถานท่ีบรรจุหีบห่อและเก็บรักษาต้องสะอาด และไม่ปะปนกับผลผลิตท่ัวไป  
    - ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อไม่เส่ียงต่อการปนเป้ือน 
    5) คนดี: มีความซื่อสัตย์ ใจรัก รับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
    - มีการจัดทำประวัติ แผนที่ แผนผังฟาร์มที่ถูกต้องและเป็นปัจจุบัน บันทึก หลักฐานและ/
หรือ เอกสารแสดงการผลิตพืชอินทรีย์แยกกับการผลิตพืชท่ัวไป จัดทำแผนการผลิตและจดบันทึกการปฏิบัติงาน 
ได้แก่ หลักฐานแหล่งที่มาของปัจจัยการผลิต การปลูก การดูแลรักษา การป้องกันกำจัดศัตรูพืช และการเก็บ
เกี่ยว ทุกรอบ การผลิตอย่างต่อเนื่อง 
    - มีความต้ังใจ ซื่อสัตย์ ใจรักในการผลิตพืชอินทรีย์ มีความรับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
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ภาพที่ 11 การถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าตาม
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะที่เหมาะสมให้แก่กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรจังหวัด
นครราชสีมา ในวันท่ี วันท่ี 27- 28 พฤษภาคม 2566 และการจัดการแปลงต่อเนื่องของกลุ่มเกษตรกรจังหวัด
นครราชสีมา 
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ภาพที่ 12 การถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าตาม
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะท่ีเหมาะสมให้แก่กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรจังหวัดศรี
สะเกษ ในวันท่ี 24 - 25 มิถุนายน 2566   และการจัดการแปลงต่อเนื่องของกลุ่มเกษตรกรจังหวัดศรีสะเกษ 
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ภาพท่ี 13 การถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าตาม
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะท่ีเหมาะสมให้แก่กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรจังหวัดศรี
สะเกษ ในวันท่ี 26 - 27 มิถุนายน 2566 และการจัดการแปลงต่อเนื่องของกลุ่มเกษตรกรจังหวัดบุรีรัมย์ 

 
2). ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มเกษตรกรเป้าหมายในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์

ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าเชื่อมโยงสู่การค้าเชิงพาณิชย์ได้ดำเนินการกิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้นวัตกรรม
กระบวนการการเก็บเกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะเม่า และการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า
ระหว่างวันท่ี 21-23 ตุลาคม 2566 ผลเกษตรกรท่ีสมัครเข้าร่วมโครงการและอบรมกระบวนการผลิต 215 คน/
ครัวเรือน พื้นที่ 490 ไร่ในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดศรีสะเกษ ช่วงเดือนพฤษภาคม - 
เดือนตุลาคมเมื่อถึงฤดูกาลเก็บเกี่ยวและเข้าร่วมถ่ายทอดองค์ความรู้นวัตกรรมกระบวนการการเก็บเกี่ยวข้าว
หอมมะลิระยะเม่า และการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิจำนวน 129 คน/ครัวเรือน พื้นท่ี 276 ไร่  
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จังหวัดศรีสะเกษ อบรมวันท่ี 21 ตุลาคม 2566 มีจำนวนเกษตรกรเข้าร่วมจำนวน 55 คน พื้นท่ี 100 
ไร่  

จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมวันท่ี 22 ตุลาคม 2566 มีเกษตรกรท่ีเข้าร่วมจำนวน 26 คน พื้นท่ี 31 ไร่ 
เนื่องจากจังหวัดบุรีรัมย์ได้รับผลกระทบภัยแล้งอย่างหนักทำให้พื้นท่ีผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าของเกษตรกรท่ี
เข้าร่วมโครงการได้รับความเสียหายไม่สามารถเก็บเกี่ยวจำนวนผลผลิตได้  
 จังหวัดนครราชสีมาอบรมวันที่ 23 ตุลาคม 2566 มีเกษตรกรเข้าร่วมจำนวน 48 คน พื้นที่ 145 ไร่ 
เนื่องจากจังหวัดนครราชสีมาได้รับผลกระทบภัยแล้งอย่างหนักเช่นเดียวกับจังหวัดบุรีรัมย์ทำให้พื้นท่ีผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าของเกษตรกรท่ีเข้าร่วมโครงการได้รับความเสียหายไม่สามารถเก็บเกี่ยวจำนวนผลผลิตได้ 
 

    
 

    
 

        
  
ภาพที่ 14 ถ่ายทอดองค์ความรู้นวัตกรรมกระบวนการการเก็บเกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะเม่า และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิระยะจังหวัดศรีสะเกษ วันเสาร์ท่ี 21 ตุลาคม พ.ศ.2566 
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ภาพที่ 15 ถ่ายทอดองค์ความรู้นวัตกรรมกระบวนการการเก็บเกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะเม่า และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิระยะจังหวัดบุรีรัมย์ วันอาทิตย์ท่ี 22 ตุลาคม พ.ศ.2566 
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ภาพท่ี 16 ถ่ายทอดองค์ความรู้นวัตกรรมกระบวนการการเก็บเกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะเม่า และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิระยะจังหวัดนครราชสีมา วันจันทร์ท่ี 23 ตุลาคม พ.ศ.2566 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 2. ส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดสู่การสร้างรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกรที่ปลูก
ข้าวหอมมะลิในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ คณะนักวิจัยได้ดำเนินการส่งเสริมกิจกรรม
และหาช่องทางการเพิ่มการตลาดในแต่ละพื้นท่ีร่วมกับหน่วยงานต่าง ดังนี ้

2.1 การวิเคราะหส์ถานการณ์การตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่าและจัดทำแผนธุรกิจทางการตลาด
ข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
 ประเทศไทยได้ช่ือว่าเป็นแหล่งผลิตข้าวท่ีสำคัญของโลกต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบันและยังเป็นประเทศผู้
ส่งออกข้าวรายใหญ่ท่ีสุดของโลก โดยมีปริมาณการส่งออกปีละประมาณ 5-6 ล้านตันข้าวสาร แม้ในระยะหลัง
ประเทศไทยจะหันมาเน้นการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมเป็นหลัก แต่ข้าวก็ยังเป็นสินค้าออกสำคัญท่ีสร้างรายได้
ให้กับประเทศตลอด มีมูลค่าไม่ต่ำกว่า 35,000 ล้านบาทต่อปี แต่ในระยะหลังนี้ ได้มีประเทศผู้ส่งออกข้าวราย
ใหม่ ๆ เพิ่มข้ึน และมีการใช้ราคามาเป็นตัวกำหนดกลยุทธ์ด้านการตลาด ตลาดการส่งออกข้าวจึงมีการแข่งขัน
กันอย่างรุนแรงขึ้นเป็นลำดับ ทั้งนี้จากการประเมินสถานการณ์ และวิเคราะห์ปัญหาเกี่ยวกับข้าวทั้งในระบบ
การผลิต และการตลาด พบว่า การส่งออกข้าวมีความสำคัญมากต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศจึงมี
ความจำเป็นอย่างมากท่ีไทยจะต้องรักษาตลาดข้าวที่มีอยู่ไว้ โดยเฉพาะตลาดข้าวคุณภาพสูงซึ่งประเทศไทยเป็น
ผู้ครองตลาดส่วนใหญ่อยู่ จึงต้องมุ่งรักษาและหาทางขยายตลาด ซึ่งในท่ีนี้หมายถึงข้าวหอมมะลิไทยให้มากขึ้น 
โดยต้องปรับปรุงท้ังคุณภาพการผลิต การบรรจุหีบห่อ การรักษาคุณภาพ การตลาด และการพัฒนาผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากข้าว โดยมุ่งตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเป็นสำคัญ  
 ข้าวหอมมะลิระยะเม่า ข้าวระยะเม่าเป็นข้าวที่ยังไม่แก่เต็มที่ ซึ ่งผ่านระยะน้ำนมมาประมาณ 2 
สัปดาห์ อยู่ในระยะแป้งอ่อน (Dough stage) มีลักษณะเฉพาะตัวที่มีความหอม มีสีเขียวธรรมชาติของเมล็ด
ข้าว คุณค่าทางอาหารคล้ายกับข้าวกล้องเพราะเป็นข้าวท่ียังไม่สีเอารำออกจึงมีสารอาหารท่ีเป็นประโยชน์ต่อ
ร่างกายอยู่ครบถ้วน อีกทั้งยังมีคุณค่าทางโภชนาการสูง โดยเฉพาะ  โฟแลตจากธรรมชาติ เบต้าแคโรทีน 
วิตามินอี ไนอะซิน วิตามินบี ธาตุเหล็ก และฟอสฟอรัส ซึ่งส่งผลดีต่อสุขภาพทำให้สุขภาพจิตดี มีความต่ืนตัว มี
สมาธิสูง ช่วยปรับระดับกลูโคสและสารอาหารรองในสมอง ช่วยให้ระบบการทำงานของสมองดี การปลูกข้าว
เพื่อทำข้าวระยะเม่าแทนการทำข้าวนาปี สามารถเพิ่มมูลค่าราคาข้าวได้ 3- 4 เท่าตัว (วาสนาภานุรักษ์ 
2561,2563)  ผู้บริโภคทั่วไปรับรู้เกี่ยวกับข้าวระยะเม่า คือ ข้าวเปลือกข้าวเหนียวที่ยังไม่แก่จัด เอามาคั่วและ
ตำให้แบน เพื่อนำมาปรุงบริโภคเป็นผลิตภัณฑ์อาหารอื่น เช่น ขนม ท่ีสร้างรายได้ให้เกษตรกรได้ จากการศึกษา
ค้นคว้าพบว่า การเก็บเกี่ยวก่อนเวลาข้าวเปลือกท่ัวไปราว 30 วัน จะได้รสชาติของข้าวเม่าดีเป็นที่ต้องการของ
ตลาด ราคาก็สูงกว่าข้าวเปลือกทั่วไป  (วีระพันธ์ โตมีบุญ, 2560) ดังนั้น จากกระแสความตื่นตัวของคนไทย
และคนทั่วโลกที่ให้ความสนใจในการบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพมากขึ้นจึงได้นำข้าวเม่าซึ ่งมีจำนวนมากและ
ได้รับความนิยมในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือมาพัฒนาเป็นอาหารผลิตภัณฑ์จากข้าวเม่าเช่น ซีเรียล อาหาร
เช้าที่มีคุณค่าทางสารอาหารสูง และจุดที่ได้เปรียบของข้าวเม่าจากข้าวหอมมะลิ ได้แก่การนำข้าวระยะแป้ง
อ่อนมาผ่านกระบวนการแปรรูปเป็นข้าวสารเพื่อให้สามารถนำไปหุงบริโภคได้ตลอดเวลา ตามแนวคิด “กินข้าว
ให้เป็นยา” เนื่องจากเป็นข้าวที่อยู่ในช่วงการมีคุณค่าสารอาหารท่ีมีประโยชน์สูง และท่ีสำคัญจะสามารถนำมา
แปรรูปได้ต่อเนื่องตลอดทั้งปี เป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มข้าวเม่าให้ได้รับการยอมรับในตลาดสากล อีกทั้งยังเป็น
การสร้างรายได้ให้กับของเกษตรกรอีกทางหนึ่งด้วย 

2.1.1 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั่วไปของข้าวหอมมะลิระยะเม่า (SWOT Analysis)  
คณะผู้วิจัยได้วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจของข้าวหอมมะลิระยะเม่า มีผลการศึกษาดังนี้ 
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จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบ (Strength)  
1. ข้าวหอมมะลิระยะเม่าเป็นอาหารท่ีสามารถทดแทนอาหารท่ัวไปได้ เมื่อผ่านการหุงสุกแล้วจะ

มีกล่ินหอม สีเขียว เนื้อสัมผัสนุ่ม และรสชาติหวานเล็กน้อย จึงเหมาะท่ีจะเป็นอาหารเพื่อ
สุขภาพ  

2. ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามี มีคุณค่าทางโภชนาการและสารออกฤทธิ์ทางชีวภาพที่สูง เช่น มี โฟ
แลตสูง ซึ่งเป็นกลุ่มสารอาหารท่ีมีผลดีต่อการเจริญของตัวอ่อนในคุณแม่ต้ังครรภ์ 

3. ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีโฟแลตสูง และวิตามิน ได้แก่ B1 B3 B6 สูง มีปริมาณน้ำตาลต่ำ ช่วย
ให้ผู้บริโภคเกิดสุขอนามัยท่ีดีได้ 

4. เป็นการใช้วัตถุดิบในชุมชนในการผลิต ส่งผลให้ต้นทุนข้าวหอมมะลิระยะเม่าท่ีต่ำลง 
5. ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีความหอมท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
6. ข้าวหอมมะลิระยะเม่าย่อยง่าย ไม่ทำให้ผู้สูงวัยเกิดอาการท้องอืด 
7. สามารถเก็บรักษาได้ท่ีอุณหภูมิห้อง 

จุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบ (Weakness) 
1. กระบวนการผลิตของข้าวสารหอมมะลิระยะเม่ายังมีข้อจำกัดในเรื่องการรีดเมล็ดข้าวออก

จากรวงหากมีการเก็บเกี่ยวด้วยมือ 
2. การรับรู้ของผู้บริโภคเกี่ยวกับข้าวหอมมะลิระยะเม่ายังมีน้อย 
3. ขาดความชัดเจนในการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
4. คุณภาพของข้าวสารหอมมะลิระยะเม่ายังไม่สม่ำเสมอ 

โอกาส (Opportunities) 
1. ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
2. พฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบันเน้นในเรื่องของสุขภาพ 
3. สอดคล้องกับนโยบายการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
4. โอกาสส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์ส่งออกต่างประเทศได้ 

อุปสรรค (Treat) 
1. การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ ส่งผลต่อคุณภาพของข้าวหอมมะลิระยะเม่า เนื่องจากข้าว

หอมมะลิท่ีเกี่ยวได้มีความช้ืนสูง 
2. ฝนตกหนักในพื้นท่ี ทำให้เกิดภาวะน้ำท่วมขังในนาข้าว เกี่ยวข้าวไม่ได้ตามต้องการ 
3. ปัญหาภัยแล้ง 

อย่างไรก็ตามสามารถสรุปการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจข้าวหอมมะลิระยะเม่า ในทางกลยุทธ์
เพื่อการแข่งขัน TOWS MATRIX ได้ดังนี้  

 
สรุปผลการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS MATRIX 
คณะผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือ Tows Matrix เป็นการนำข้อมูลท่ีได้จากการวิเคราะห์ SWOT Analysis มา

ทำการวิเคราะห์ เพื่อกำหนดกลยุทธ์ทางเลือกโดยการใช้ Tows Matrix ซึ่งเป็นแมททรกิซ์ ที่แสดงถึงโอกาส
และอุปสรรคจากภายนอกของธุรกิจ สัมพันธ์กับจุดแข็งและจุดอ่อนซึ่งเป็นปัจจัยภายในของธุรกิจ ดังตารางท่ี 1 
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ตารางท่ี 1 การใช้ TOW Metrix เพื่อกำหนดกลยุทธ์ 
    ปัจจัยภายใน  
                 Internal 
 
 
 
 
 
 
 
 
ปัจจัยภายนอก  
External 

จุดแข็ง(Strengths) 
S1. ข้าวหอมมะลิระยะเม่าเป็นอาหารท่ี
สามารถทดแทนอาหารท่ัวไปได้ เพราะ
เป็นมีสารอาหารท่ีสำคัญต่อการดำรงชีวิต 
จึงเหมาะท่ีจะเป็นอาหารเพื่อสุขภาพ 
S2. ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีคุณค่าทาง
โภชนาการ โดยมีแร่ธาตุฟอเรตสูง ซึ่งเป็น
กลุ่มสารอาหารท่ีมีผลดีต่อการเจริญของ
ตัวอ่อนในคุณแม่ต้ังครรภ์ 
S3. ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีวิตามิน ได้แก่ 
โฟแลต B1 B3 B6 สูง มีปริมาณน้ำตาลต่ำ 
ช่วยให้ผู้บริโภคเกิดสุขอนามัยท่ีดีได้ 
S4. เป็นการใช้วัตถุดิบในชุมชนในการ
ผลิต ส่งผลให้ต้นทุนข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าท่ีต่ำลง 
S5. ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีความหอมท่ี
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
S6. ข้าวหอมมะลิระยะเม่าย่อยง่าย ไม่ทำ
ให้ผู้สูงวัยเกิดอาการท้องอืด 

จุดอ่อน(Weaknesses) 
W1. กระบวนการผลิตของ
ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่ายังมี
ข้อจำกัดในเรื่องการรีดเมล็ด
ข้าวออกจากรวง 
W2. การรับรู้ของผู้บริโภคเกี่ยว
กับข้าวหอมมะลิระยะเม่ายังมี
น้อย 
W3. ขาดความชัดเจนในการ
สร้างความสามารถในการ
แข่งขัน 
W4. คุณภาพของข้าวสารมะลิ
ระยะเม่ายังไม่สม่ำเสมอ 

โอกาส(Opportunities) 
O1. ได้รับการสนับสนุน
จากหน่วยงานภาครัฐ 
O2. พฤติกรรมผู้บริโภคใน
ปัจจุบันเน้นในเรื่องของ
สุขภาพ 
O3. สอดคล้องกับนโยบาย
การพัฒนาอย่างยัง่ยืน 
4. โอกาสส่งเสริมให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ส่งออก
ต่างประเทศได้ 

 SO (กลยุทธ์เชิงรุก) 
กลยุทธ์เจริญเติบโตตามแนวนอน 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย
มากขึ้นเพื่อตอบสนองความต้องการ 
ส่งผลให้สามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้
มากขึ้น ดังนี้ 
1. กระจายสินค้าไปยังลูกค้า
กลุ่มเป้าหมายท่ีรักสุขภาพ เช่น 
ร้านอาหาร ร้านสปา เพื่อสุขภาพ 
ห้างสรรพสินค้าท่ีมีมุมสินค้าสุขภาพ  
2. มีการแจกสินค้าตัวอย่างให้ผู้บริโภค
นำไปทดลองบริโภคร่วมกับสินค้าหลัก
ขององค์กร 
3. หาช่องทางประชาสัมพันธ์ ให้ความรู้
เกี่ยวกับคุณประโยชน์และคุณค่าทาง
อาหารในช่องทางต่างๆมากข้ึน เพื่อให้
สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ทันที  

WO (กลยุทธ์เชิงแก้ไข) 
กลยุทธ์การรักษาเสถียรภาพ  
1.ลดค่าใช้ในการทำการผลิต
และการตลาดเองโดยให้กลุ่ม
ผู้ผลิตในชุมชนท่ีเป็นสมาชิก
ทำการผลิตเบ้ืองต้นให้  
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อุปสรรค (Threats) 
T1. การเปล่ียนแปลง
สภาพภูมิอากาศ ส่งผลต่อ
คุณภาพของข้าว ข้าวที่
เกี่ยวได้มีความช้ืนสูง 
T2. ฝนตกหนักในพื้นท่ี ทำ
ให้เกิดภาวะน้ำท่วมขังใน
นาข้าว เกี่ยวข้าวไม่ได้ตาม
ต้องการ ราคาข้าวเปลือก
ลดลง 

ST (กลยุทธ์เชิงป้องกัน)  
 กลยุทธ์เจริญเติบโตตามแนวนอน โดย
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะทำการวิจัย
และพัฒนาคุณภาพสินค้า เพื่อให้การแปร
รูปผลิตภัณฑ์มีประสิทธิภาพมากขึ้น  

   WT (กลยุทธ์เชิงรับ) 
 กลยุทธ์ตัดทอน โดยทำการ
เลือกผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ได้รับ
ความนิยมจากลูกค้าออกก่อน 
และ ประชาสัมพันธ์โดยการ
ให้ขอมูลและประสบการณ
ของผูท่ีเคยบริโภคผลิตภัณฑ์า
สามารถทําใหสุขภาพดีขึ้น 
โดยหวังใหเกิดการพูดแบบ
ปากตอปาก  

 
 
การวิเคราะห์สภาพการแข่งขัน 5 ประการของผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
เมื่อพิจารณาถึงสภาพการแข่งขันข้าวระยะเม่าหรือความรุนแรงในการแข่งขันของตลาดข้าวระยะเม่า 

รวมทั้งปัจจัยต่างๆ ท่ีมีผลต่อการดำเนินธุรกิจ โดยทำการวิเคราะห์ปัจจัยท้ัง 5 ประการ (Five Forces Model) 
มีผลการศึกษาดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

1. สภาพการแข่งขันในปัจจุบัน (Existing Competitors) 
จำนวนคู่แข่งในอุตสาหกรรมมีจำนวนมาก  เนื่องจากส่วนใหญ่พัฒนามาจากผู้ผลิตข้าวสารรายเดิมท่ี

ปรับปรุงสู่การผลิตแบบอุตสาหกรรมมากขึ้น และแต่อัตราการเจริญเติบโตของตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่ามี
แนวโน้มสูงขึ้นเนื่องจาก ข้าวหอมมะลิระยะเม่ามีคุณค่าคุณประโยชน์ ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในยุค
ใส่ใจสุขภาพ   

 
 

อำนาจการ
ต่อรองของผู้ซื้อ 

ภัยคุกคามจาก       
สินค้าทดแทน 

อำนาจการต่อรอง   
ของผู้ขาย 

สภาพการแข่งขัน 

ในปัจจุบัน 

คู่แข่งรายใหม่ที่มี
ศักยภาพ 

(Potential 
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 2. คู่แข่งรายใหม่ท่ีมีศักยภาพ (Potential Competitors) 
 ธุรกิจข้าวสารข้าวหอมมะลิระยะเม่าเป็นธุรกิจท่ีไม่ต้องใช้เงินลงทุนท่ีสูงมากนัก จึงมีความเหมาะสมต่อ
การลงทุนของคู่แข่งขันรายใหม่ ทำให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economies of Scale) ได้ง่าย ดังนั้นคู่แข่ง
รายใหม่ จึงไม่มีความกังวลว่าผู ้ประกอบการรายใหญ่ ๆ ในตลาดจะได้เปรียบในด้านต้นทุน นอกจากนี้
ผู้ประกอบการรายใหม่ยังสามารถหาแหล่งวัตถุดิบและวิธีการผลิตท่ีมีคุณภาพได้ไม่ยาก  สามารถเข้าถึงช่องทาง
จัดจำหน่ายได้ง่าย   
 3. อำนาจการต่อรองของผู้ซื้อ (Buyers) 

ผู้บริโภคข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าส่วนใหญ่ซื้อไปเพื่อรับประทาน จึงไม่มีอำนาจต่อรองท่ีชัดเจน  แต่
ผู ้บริโภคมีทางเลือกที่หลากหลาย เนื่องจากมีผู ้ผลิตอยู่ในอุตสาหกรรมเป็นจำนวนมาก ผู้บริโภคสามารถ
เปลี่ยนไปซื้อข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าจากผู้ผลิตรายอื่นที่มีชื่อเสียงได้  โดยไม่มีต้นทุนในการเปลี่ยนยี่ห้อ 
(Switching Cost)   
 4. อำนาจการต่อรองของผู้ขาย (Suppliers) 

วัตถุดิบที่นำมาใช้ผลิตข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าสามารถหาได้จากหลายแหล่ง ดังนั้น อำนาจต่อรอง
ของผู้ขายปัจจัยการผลิตจึงมีไม่มากนัก นอกจากนี้ ผู้ประกอบการรายใหญ่ท่ีมียอดขายสูงจะมีอำนาจต่อรองกับ 
Supplier ท้ังเรื่องของคุณภาพวัตถุดิบและการชำระเงิน แต่สำหรับผู้ประกอบการรายย่อยหรือผู้ประกอบการ
รายใหม่จะมีอำนาจต่อรองกับ Supplier น้อยกว่า 
 5. ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน (Substitutes) 

สินค้าที่ใช้ทดแทนข้าวสารหอมมะลิระยะเม่ามีอยู่จำนวนมาก  เนื่องจากผลิตภัณฑ์จัดอยู่ในประเภท
อาหาร  แต่ถึงแม้จะมีอาหารที่ใช้ทดแทนข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าได้เป็นจำนวนมาก  แต่ระดับการทดแทน
ของอาหารแต่ละชนิดก็จะแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับลักษณะของสินค้าท่ีทดแทนนั้น 
 อย่างไรก็ตามจะเห็นว่าจากการวิเคราะห์ปัจจัยท้ัง 5 ประการในการแข่งขันที่มีต่อผลิตภัณฑ์แปรรูปรูป
จากข้าวหอมมะลิ มีความสำคัญและมีผลกระทบท้ังส้ิน ดังตารางท่ี  
 
ตารางท่ี 2 ตารางสรุปผลวิเคราะห์สภาวะการแข่งขัน Five-Force Model ของสหกรณ์การเกษตรพิมาย จำกัด 

สภาวะการแข่งขันในแต่ละด้าน ระดับผลกระทบต่อสหกรณ์ 

สภาพการแข่งขันในปัจจุบัน สูง 
คู่แข่งรายใหม่ท่ีมีศักยภาพ ปานกลาง 
อำนาจการต่อรองของผู้ซื้อ สูง 
อำนาจการต่อรองของผู้ขาย ต่ำ 
ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน สูง 

 
 ดังนั้น องค์กรธุรกิจควรกำหนดกลยุทธ์ให้มีความสอดคล้องและเหมาะสมกับบริบทของข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่า อย่างไรก็ตาม คณะผู้วิจัยได้ให้ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเกี่ยวกับการพัฒนาข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า ใน
เรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่มีความเส่ียงสูงท้ังในเรื่องต้นทุนการวิจัยและพัฒนา รวมถึงรสนิยมของผู้บริโภคท่ี
เปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็วและการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี ฉะนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ในระยะแรกของ
เป้าหมายธุรกิจ จึงควรเริ่มต้นที่การพัฒนา ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าให้มีคุณภาพที่คงที่ มีปริมาณเพียง
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พอท่ีจะสามารถทำตลาดอย่างต่อเนื่อง และตอบสนองความต้องการของตลาดได้อย่างรวดเร็วด้วย เนื่องจากมี
กระบวนการผลิตท่ีไม่ซับซ้อน และยุ่งยากมากนัก นอกจากนี้ยังเป็นการเพิ่มการจ้างงาน และกระจายรายได้ใน
ท้องถิ่นอีกด้วย ซึ่งต่อมาคณะผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ด้านตลาดของข้าวหอมมะลิระยะเม่า ดังนี้ 

การวิเคราะห์ด้านตลาด  
จากกระแสการนิยมบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพท่ัวโลก ส่งผลให้ประเทศต่างๆท่ัวโลกให้ความสำคัญกับ

การหาส่วนผสมของอาหารท่ีมีคุณค่าจากธรรมชาติมากยิ่งขึ้น ประเทศไทยจึงนับได้ว่ามีความได้เปรียบทางด้าน
วัตถุดิบที่หลากหลาย เมื่อนำมาผนวกเข้ากับภูมิปัญญาของชาวบ้านจึงมีความเป็นไปได้ที่จะส่งเสริมด้านการ
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าเป็นวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวหอมมะลิระยะเม่า 

เมื ่อพิจารณาถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ส่วนแบ่งทางการตลาด  การกำหนดตำแหน่งทางการตลาด 
(Market Position) ด้วยกลยุทธ์การตลาดท้ังส่ีด้าน ประกอบด้วย กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ด้านราคา กล
ยุทธ์ด้านการจัดจำหน่าย และกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด มีผลการศึกษาดังนี้ 

การเลือกลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย  
 คณะผู้วิจัยทำการเลือกลูกค้ากลุ่มเป้าหมายของข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า จากคุณประโยชน์และ
คุณค่าท่ีผู้บริโภคจะได้รับจากข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า โดยการจัดกลุ่มของลูกค้าเป็น กลุ่มคุณแม่ต้ังครรภ์ ท่ีมี
ความจำเป็นท่ีต้องการสารอาหารกลุ่มท่ีแร่ธาตุฟอเรตสูง และกลุ่มผู้สูงอายุ ท่ีมีความต้องการอาหารเพื่อสุขภาพ
ที่ช่วยในเรื่องของระบบขับถ่ายและสามารถควบคุมน้ำตาลได้ ทั้งนี้คณะผู้วิจัยใช้วิธี STP (Segment Target 
Position) เพื่อกำหนดลูกค้ากลุ่มเป้าหมายในอนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนี้ 
 S = Segmentation (การแบ่งส่วนตลาด) 

T = Target Group (กลุ่มเป้าหมาย) 
P = Positioning  (การกำหนดตำแหน่งในใจกลุ่มเป้าหมาย) 
โดยเริ่มจากการแบ่งส่วนการตลาด (Segmentation )ออกเป็นส่วนๆโดย แบ่งตาม- เพศ, อายุ, อาชีพ, 

การศึกษา, รายได้ และความชอบ ดังนั้น ลูกค้าเป้าหมายของข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า แบ่งได้ 2 กลุ่ม ดังนี้ 
ลูกค้าเป้าหมายหลัก  
ได้แก่ กลุ่มคุณต้ังครรภ์ วัยทำงาน อายุ 30 ปีข้ึนไป โดยคาดการณ์สัดส่วนรายได้จากลุ่มนี้ 25 % ของ

รายได้ท้ังหมด 
ลูกค้าเป้าหมายรอง   
ได้แก่ กลุ่มผู้อายุ ท้ังเพศชายและหญิง วัยเกษียณ อายุ 60 ปีข้ึน โดยคาดการณ์ว่ามีสัดส่วนรายได้จาก

กลุ่มนี้ประมาณ 10% ของรายได้ท้ังหมด  
ทั้งนี้ในการกำหนดลูกค้าเป้าหมายของข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า ยิ่งกำหนดให้เฉพาะเจาะจงได้มาก

เท่าไหร่ ก็จะยิ่งดี เพราะจะทำให้เราสามารถกำหนด Content เพื่อเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ง่ายขึ้น และมี
ประสิทธิภาพมากกว่าการกำหนดกลุ่มเป้าหมายท่ีกว้างเกินไปด้วย 

การกำหนดตำแหน่งทางการตลาด 
ต่อมาเมื่อได้กลุ่มท่ีเป็นเป้าหมายแล้ว ต่อไปก็มากำหนดในเรื่องของ Positioning หรือกำหนดว่าจะให้

กลุ่มเป้าหมายนั้นนึกถึงผลิตภัณฑ์ของเราในแง่มุมไหน ซึ่งการกำหนด Positioning นี้ มักจะเปรียบเทียบ
ระหว่าง คุณประโยชน์ (Benefit) กับ ราคา (Price) โดยการทำให้กลุ่มเป้าหมายรู้สึกกับผลิตภัณฑ์ ตามการใช้
งาน หรือ ตามความรู้สึก หรือตามความชอบส่วนตัว และมาเปรียบเทียบการราคาสินค้า โดยมีสินค้าอื่นๆนำมา
เปรียบเทียบด้วย 
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ส่วนแบ่งตลาดของเครือข่ายเกษตรกรปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
 คณะผู้วิจัยทำการกำหนดส่วนแบ่งตลาดโดยแบ่งส่วนตามพฤติกรรมผู้ซื้อ ด้วยการจัดกลุ่มย่อยของ
ตลาดท่ีแตกต่างกันของลูกค้าท่ีจะนำเสนอข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า สามารถแบ่งส่วนแบ่งทางการตลาดตาม
กลุ่มลูกค้า ตัวอย่างเช่น กลุ่มคุณมาตั้งครรภ์ ที่มีความต้องการสารอาหารเพื่อการเจริญเติบโตของลูกน้อยใน
ครรภ์และกลุ่มผู ้สูงอายุ ที่เน้นการบริโภคตามคุณประโยชน์ คุณค่าที่ได้รับเพื่อสุขอนามัยของชีวิตที่ดี ซึ่ง
วัตถุประสงค์ของการแบ่งส่วนตลาดเพื่อที่จะการออกแบบส่วนประสมทางการตลาด (Design a marketing 
mix) ได้ตรงตามความคาดหวังของลูกค้าในแต่ส่วนตลาดท่ีเป็นเป้าหมาย  

นอกจากนี้คณะผู้วิจัยได้กำหนดสัดส่วนของส่วนแบ่งการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวสารหอม
มะลิระยะเม่าโอกาสการใช้งาน โดยส่วนแบ่งของกลุ่มที่ใช้ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าเป็นวัตถุดิบสำหรับการ
นำไปทำเป็นเป็นผลิตภัณฑ์ต่อไป เช่น แป้งข้าวหอมมะลิระยะเม่า ประมาณ 10 % และส่วนแบ่งของกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าชนิดผลิตภัณฑ์สำเร็จรูปประมาณ 20 % โดยคณะผู้วิจัย
คาดการณ์ว่าผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าชนิดผลิตภัณฑ์สำเร็จน่าจะมีโอกาสทำการตลาด
ง่ายกว่าเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์สุดท้ายที่ผู ้บริโภคสามารถบริโภคได้ทันทีและเร็วกว่า นอกจากนี้การเพิ่ม
ยอดขายจะเกิดง่ายกว่าเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถขายได้ดีในทุกเทศกาลไม่ว่าจะเป็น เทศกาลปีใหม่ 
เทศกาลกินเจ 

คู่แข่งที่สำคัญของเครือข่ายเกษตรกรปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
คู่แข่งท่ีสำคัญของผลิตภัณฑ์ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า คือ กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวหอม

มะลิจากชุมชนอื่นๆ เช่น กลุ่มแปรรูปข้าวจากขอนแก่น มหาสารคาม นอกจากนี้ ยังมีคู่แข่งรายอื่นๆ ที่มีตรา
ยี่ห้อท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักของผู้บริโภคเป็นอย่างดี เช่น ข้าวอินทรีย์ศรีสำราญ จังหวัดชัยภูมิ ฯลฯ   

เป้าหมายและกลยุทธ์ทางการตลาด 
 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์เป้าหมายและกลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่าในแต่ละช่วงเวลา          
มีวัตถุประสงค์ท่ีแตกต่างกัน ดังต่อไปนี้ 
 
 
 

คุณประโยชน์มาก 

คุณประโยชน์น้อย 

ราคาสูง ราคาต่ำ 

ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า ข้าวกล้องหอมมะลิ 
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 ระยะปีที่ 1 
 เพื่อสร้างการรับรู้ในตราสินค้า (Brand Awareness)และให้กลุ่มเป้าหมายตระหนักใน ตัวสินค้า รับรู้
คุณสมบัติท่ีสำคัญของสินค้า อีกท้ังเพื่อให้กลุ่มเป้าหมายมีแรงจูงใจในการลองซื้อครั้งแรก ดังนั้นในระยะปี ท่ี 1 
จึงมีเป้าหมายดังต่อไปนี้ 
 - เป้าหมายระยะสั้น (ปีท่ี1) สร้างการรับรู้และจดจำตราสินค้า (Brand Awareness) ให้เป็นที่รู ้ จัก
อย่าง น้อย 50% ของกลุ ่มเป้าหมาย โดย Online marketing ผ่าน Instagram Facebook Twitter และ 
Influencer จำหน่ายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ ทาง Website หลักของแบรนด์เอง คือ ข้าวระยะเม่า “อุ้ม
รัก” มีผู้สมัครสมาชิกรับบริการ 600 คนต่อปี ลูกค้ามีความพึงพอใจต่อการรับบริการอย่างน้อย 80% (วัดผล
จากแบบสอบถามความพึงพอใจและทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อสินค้าและบริการ)  รายละเอียดการทำ
การตลาดในระยะปีท่ี 1 ดังนี้  
 1. สร้าง Facebook Fan Page ข้าวระยะเม่า “อุ้มรัก” ในระยะปี ท่ี 1 ต้ังเป้าหมายมีจำนวนผู้ติดตาม
มากกว่า 5,000 คน โดยมีรายละเอียดดังนี้  
  1.1 การประชาสัมพันธ์  

  1.1.1 โพสต์เนื้อหาท่ีเกี่ยวกับรูปแบบการให้บริการ และข้อมูลของผลิตภัณฑ์ พร้อม
ภาพ หรือวีดีโอท่ีเกี่ยวข้องประกอบ โดยวางแผนการโพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันอังคารและวันพฤหสับดี  
  1.1.2 โพสต์เนื้อหาเกี่ยวกับโปรแกรมส่งเสริมการขาย เช่น 1. การจัดกิจกรรมลดราคา 20% 
สำหรับการสมัครสมาชิกในเดือนแรกและ/หรือ Royalty Program โดยเน้นการใช้คอนเทนต์รูปแบบกราฟฟิก 
รูปภาพหรือวีดีโอ พร้อมกับคำบรรยาย โดยวางแผนการโพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันอาทิตย์  
  1.1.3 โพสต์ความรู้ท่ีเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพ ประโยชน์และวิตามินของการรับประทานข้าว
หอมมะลิระยะเม่า โดยเป็นลักษณะ รูปภาพกราฟฟิกที่เข้าใจได้ง่าย พร้อมคำบรรยายสั้นๆ โดยวางแผนการ  
โพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันพุธและวันเสาร์ 

 1.2 การโฆษณา 
  1.2.1 ดำเนินการโฆษณาผ่าน Facebook Ads โดยกลุ่มเป้าหมายในการทำการโฆษณาบน 
Facebook จะเป็นกลุ ่มที ่ม ี อายุ 25-39 ปี มี การศึกษาระดับมัธยมปลายขึ ้นไป อาศัยอยู ่ในจังหวัด
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล นครราชสีมา บุรีรัมย์ ศรีษะเกษ ขอนแก่น สงขลา เชียงใหม่ มีความสนใจใน
การดูแลร่างกายและผิวพรรณ ความงาม มีไลฟ์ สไตล์ท่ี มีกิจกรรมในชีวิตประจำวันค่อนข้างมาก 

2. สร้างบัญชี Instagram ข้าวระยะเม่า “อุ้มรัก” ต้ังเป้าหมายมีจำนวนผู้ติดตามมากกว่า 1,000คน 
2.1.1 โพสต์เนื้อหาที่เกี่ยวกับรูปแบบการให้บริการ และข้อมูลของผลิตภัณฑ์ พร้อมภาพ  หรือ

วีดีโอท่ีเกี่ยวข้องประกอบ โดยวางแผนการโพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันอังคารและวันศุกร์ 
 2.1.2 โพสต์เนื้อหาเกี่ยวกับโปรแกรมส่งเสริมการขาย เช่น 1. การจัดกิจกรรมลด

ราคา 20% สำหรับการสมัครสมาชิกในเดือนแรกและ/หรือ Royalty Program โดยเน้นการใช้คอนเทนต์
รูปแบบกราฟฟิก รูปภาพหรือวีดีโอ พร้อมกับคำบรรยาย โดยวางแผนการโพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวัน
อาทิตย ์ 
   2.1.3 โพสต์ความรู ้ที ่เกี ่ยวกับการดูแลสุขภาพ ประโยชน์และวิตามินของการ
รับประทานข้าวหอมมะลิระยะเม่า โดยเป็นลักษณะ รูปภาพกราฟฟิกท่ีเข้าใจได้ง่าย พร้อมคำบรรยายส้ันๆ โดย
วางแผนการ โพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันพุธและวันเสาร์ 

3. สร้างบัญชี Twitter ข้าวระยะเม่า “อุ้มรัก” ต้ังเป้าหมายมีจำนวนผู้ติดตามมากกว่า 1,000คน 
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  3.1.1 โพสต์เนื้อหาท่ีเกี่ยวกับรูปแบบการให้บริการ และข้อมูลของผลิตภัณฑ์ พร้อมภาพ หรือ
วีดีโอท่ีเกี่ยวข้องประกอบ โดยวางแผนการโพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันอังคารและวันพฤหสับดี  
  3.1.2 โพสต์เนื้อหาเกี่ยวกับโปรแกรมส่งเสริมการขาย เช่น 1. การจัดกิจกรรมลดราคา 20% 
สำหรับการสมัครสมาชิกในเดือนแรกและ/หรือ Royalty Program โดยเน้นการใช้คอนเทนต์รูปแบบกราฟฟิก 
รูปภาพหรือวีดีโอ พร้อมกับคำบรรยาย โดยวางแผนการโพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันอาทิตย์  

 3.1.3 โพสต์ความรู้ท่ีเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพ ประโยชน์และวิตามินของการรับประทานข้าว
หอมมะลิระยะเม่า โดยเป็นลักษณะ รูปภาพกราฟฟิกที่เข้าใจได้ง่าย พร้อมคำบรรยายสั้นๆ โดยวางแผนการ  
โพสต์ สัปดาห์ละ 2 ครั้ง ในวันพุธและวันเสาร์ 

4. YouTube Ads ในระยะปี ที ่ 1 จะทำการโฆษณาผ่านรูปแบบ TrueView In-stream Ad และ 
TrueView Video Discovery Ad ในช่วงสามเดือนแรกเพื ่อทำการสร้างการรับร ู ้ของตราสินค้า ข้อมูล 
ผลิตภัณฑ์ และโปรแกรมส่งเสริมการขาย การจัดกิจกรรมลดราคา 20% สำหรับการสมัครสมาชิกใน เดือนแรก
ในช่วงสามเดือนแรกของการเปิดตัวผลิตภัณฑ์  โดยการตั ้งค่า : Location ประเทศไทย ภาษาสำหรับ
กลุ่มเป้าหมาย อังกฤษและไทย Cap Impression Frequency เท่ากับ 3 สำหรับการตั้งค่ากลุ่มเป้าหมายใช้
เหมือน Facebook adsและจะทำการยิงโฆษณาแบบ All day ในทุกช่วงเวลา 

5. การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ผ่าน Blogger และ Influencer ในระยะปี ที่ 1 ติดต่อให้ทำการ    
โปรโมทสินค้าในทุกช่องทางของ Influencer จำนวน 3 ราย โดยทำการ โปรโมทเดือนละ 1 ราย โดยบริษัทจะ
จัดส่งตัวสินค้าและข้อมูลท่ีจำเป็นให้กับ Influencer เช่น ตราสินค้า รูปแบบในการให้บริการข้อมูลสินค้า  Clip 
content: อธิบายเกี่ยวกับรูปแบบการบริการ สินค้า ราคา โปรแกรมส่งเสริมการขาย โดยแทรกการโฆษณาลง
ไปในคลิปประจำวันของ Influencer  

 Social: โพสต์ร ูปภาพสินค้าและเนื ้อหาประกอบจากทางแบรนด์ในทุกช่องทางของ  
Influencer ช่องทางละ 1 โพสต์ โดยลักษณะของช่อง Influencer ที่เลือกจะพิจารณาจากลักษณะของคอน
เทนต์ท่ีมีมี ความสอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์และจำนวนผู้ติดตาม  

6. Google Ads ในระยะปี ที ่ 1 ทำการลงโฆษณาแบบข้อความบนหน้าผลการค้นหาของ Google 
โดยจะใช้การโฆษณาใน รูปแบบ PPD (Pay Per Click) โดยจะกำหนดคำค้นหา Keywords ดังนี้  

 1. Vitamin  
 2. วิตามิน  
7. การประชาสัมพันธ์โดยการออกบูธงานแสดงสินค้า เพื่อให้ความรู้รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ และ

เป็นสร้างความน่าช่ือถือของแบรนด์ รวมถึง ครั้ง เพื่อกระตุ้นการรับรู้และเพื่อให้เกิดการซื้อผลิตภัณฑ์ 
8. โปรแกรมส่งเสริมการขาย ในระยะปี ท่ี 1 เพื่อกระตุ้นให้ลูกค้าตัดสินใจทดลองซื้อสินค้าในครั้งแรก 

และสร้างแรงจูงใจในการกลีบมาซื้อซ้ำ โดยจะทำการตลาดผ่าน 2 โปรแกรมส่งเสริมการขาย ดังนี้  
  1. การจัดกิจกรรมลดราคา 20% สำหรับการสมัครสมาชิกในเดือนแรก ระยะเวลา: 3 เดือน
แรกของการเปิดตัวผลิตภัณฑ์  

 2. Loyalty Program เพื่อสร้างแรงจูงใจในการซื้อสินค้าซ้ำ รายละเอียด: สมัครสมาชิกรับ
บริการ 6 เดือน ลดค่าแพ็คเกจ 5% 12 เดือน ลดค่า แพ็คเกจ 10% 
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ระยะเวลา : 1 ปี ต้ังแต่เปิดตัวผลิตภัณฑ์ ดังตาราง 

กิจกรรม งบประมาณ 
(บาท/ปี 

 เดือน 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1. โฆษณาและประชาสัมพันธ ์ใน 
Facebook Page 

25,000             

2. โฆษณาและประชาสัมพันธ ์ใน 
Instagram 

25,000             

3. โฆษณาบน YouTube Ads 25,000             
4. โฆษณาและประชาสัมพันธ์ ผ่าน 
Blogger/Influencer 

50,000             

5. โฆษณาผ่าน Google Ads 20,000             
6. ออกบูธในห้างสรรพสินค้า 30,000             
7. ประชาส ั มพ ั น ธ ์ ผ ่ าน บ ั ญ ชี  
Twitter 

--             

8. จัดกิจกรรมลดราคาช่วงเปิดตัว -             
9. จัดกิจกรรมส่วนลด
Membership 

-             

รวมค่าใช้จ่ายท้ังหมด (ต่อปี ) 175,000             
 
ระยะปีที่ 2 และ 3 

 เพื่อสร้างการรับรู้ในตราสินค้าอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มยอดสมาชิกให้เพิ่มมากขึ้น  นอกจากนี้ยังขยาย
ฐานลูกค้าสู่ออฟไลน์ให้เข้ามาในระบบออนไลน์มากขึ้น และเน้นไปท่ีเพิ่มความหลากหลายในตัวบริการมากขึ้น
ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของบริการและสูตรของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ต้องรักษาฐานลูกค้าโดยการปรับปรุงคุณภาพ
และหน้าตาช่องทางจำหน่าย เว็บไซต์ให้มีความสดใหม่ มากขึ้น 

 เป้าหมายระยะปานกลาง (ปีท่ี2 และปีท่ี3)  
▪ ยอดผู้สมัครรับบริการเติบโตเพิ่มขึ้นอย่างน้อย 15% จากปี ก่อนหน้า  
▪ สร้างการรับรู ้และจดจำตราสินค้า (Brand Awareness) ให้เป็นที่รู ้จักอย่างน้อย 

80% ของกลุ ่มเป้าหมาย โดย Online marketing ผ่าน Instagram Facebook 
Twitter Influencerและ ส่ือโฆษณานอกบ้าน  

▪ การประชาสัมพันธ์รูปแบบการบริการ ให้เป็นที่รู้จักของลูกค้า ในช่องทาง offline 
มากยิ่งขึ้น  

▪ เพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า มากขึ้น  
▪ ปรับปรุงคุณภาพและหน้าตาของช่องทางจำหน่ายให้มีความสดใหม่มากขึ้น  
▪ บริษัทต้องรักษาฐานลูกค้าเดิมโดยพิจารณาจากการกลับมาซื้อซ้ำของฐาน ลูกค้าเดิม

โดยอัตราการซื้อซ้ำต้องไม่น้อยกว่า 85% 
 การโฆษณาและประชาสัมพันธ์จะใช้ในรูปแบบเดียวกับปี ที่ 1 แต่จะมีการปรับช่วงเวลา ใน

การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ให้มีความครอบคลุมมากขึ้น เพื่อให้บรรลุเป้าหมายในแต่ละ  ช่องทาง และจะ
เพิ่มเติมในส่วนของการโฆษณาส่ือนอกบ้านเพิ่มขึ้นโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางท่ี 3 แสดงเป้าหมายสำหรับแผนปฏิบัติการตลาดปี ท่ี 2 และ 3 

ช่องทาง เป้าหมายสำหรับระยะปี ท่ี 2 และ 3 
จำนวนผู้ติดตามบน Facebook Fan page  มากกว่า 15,000 
จำนวนผู้ติดตามบน บัญชี Instagram มากกว่า 5,000 
จำนวนผู้ติดตามบน บัญชี Twitter มากกว่า 5,000 
การออกออกบูธงานแสดงสินค้า ห้างสรรพสินค้า ไตรมาสละ 1 ครั้ง 

 
 1. สำหรับการโฆษณาสื่อนอกบ้าน จะทำการโฆษณาผ่านป้ายบิลบอร์ด ป้ายโฆษณา  ตามสถานที่คน
พลุกพล่าน เช่น มหาวิทยาลัย ห้างสรรพสินค้า บนรถโดยสารสาธารณะ ขนส่ง มวลชน โดยมีงบประมาณปี ละ 
100,000 บาท โดยจะจัดทำโฆษณาผ่านเอเจนซี่ เช่น PlanB 

2. สำหรับการเพิ่มความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ เช่น มีการนำข้าวหอมมะลิระยะเม่าไปแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความความหลากหลายมากยิ่งขึ้น 
 3. สำหรับการปรับปรุงคุณภาพ และหน้าตาของช่องทางจัดจำหน่าย ในไตรมาสแรก  ของปี ที่ 2 จะ
เปิดตัวช่องทางใหม่คือ ข้าวหอมมะลิระยะเม่า “อุ้มรัก” Application ทั้งบน IOS และ Android เพื่อเพิ่ม 
ช่องทางและเพิ่มลักษณะของการบริการมากขึ้น รวมทั้งปรับปรุงหน้าเว็บไซต์ใหม่ทุกปี เพื่อเพิ่ม ความสดใหม่
และปรับปรุงประสิทธิภาพให้ดีมากขึ้น 
 
ตารางท่ี 4 แสดงกิจกรรมส่งเสริมการขายของแบรนด์ ปี ท่ี 2 และ 3 

กิจกรรม งบประมาณ 
(บาท/ปี 

 เดือน 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1. โฆษณาและประชาสัมพันธ ์ใน 
Facebook Page 

25,000             

2. โฆษณาและประชาสัมพันธ ์ใน 
Instagram 

25,000             

3. โฆษณาบน YouTube Ads 25,000             
4. โฆษณาและประชาสัมพันธ์ ผ่าน 
Blogger/Influencer 

50,000             

5. โฆษณาผ่าน Google Ads 20,000             
6. ออกบูธในห้างสรรพสินค้า 30,000             
7. ประชาส ั มพ ั น ธ ์ ผ ่ าน บ ั ญ ชี  
Twitter 

--             

8. จัดกิจกรรมลดราคาช่วงเปิดตัว -             
9. โฆษณาส่ือนอกพื้นท่ี 100,000             
รวมค่าใช้จ่ายท้ังหมด (ต่อปี ) 275,000             

 
ระยะปีที่ 4และ 5 

เพื่อสร้างการรับรู้ในตราสินค้าอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มยอดสมาชิกให้เพิ่มมากขึ้น และ เน้นไปท่ีเพิ่ม
ความหลากหลายในตัวบริการมากขึ้นไม่ว่าจะเป็นลักษณะของบริการและสูตรของ ผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ตอ้ง
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รักษาฐานลูกค้าโดยการปรับปรุงคุณภาพและหน้าตาช่องทางจำหน่าย เว็บไซต์ให้มีความสดใหม่มากขึ้น ทั้งนี้
กิจกรรมด้านการตลาดปีที่ 4 และ 5 ได้ประมาณค่าใช้จ่ายเท่ากับที่ที่ 1 เท่ากับ 175,000 บาท เนื่องจากเป็น
การกระตุ้นการรับรู้อย่างต่อเนื่อง และเพิ่มยอดสมาชิกให้เพิ่มมากขึ้น 

1). แผนการจัดการความเสี่ยง และแนวทางการรองรับความเสี่ยง 
 ในการดำเนินธุรกิจอาจมีความเสี่ยงที่เกิดขึ้นได้ ดังนั้นองค์กรจึงต้องมีการบริหารความ เสี่ยง เพื่อให้
สามารถระบุเหตุการณ์อันอาจจะเกิดขึ้นที่ส่งผลกระทบต่อองค์กรและแผนธุรกิจ นอกจากนี้เพื่อลดหรือป้องกัน
เหตุการณ์อันอาจจะเกิดขึ้นนี้ได้ เพื่อให้องค์กรสามารถด าเนินการให้ บรรลุเป้าหมาย วัตถุประสงค์ท่ีต้ังไว้ โดย
การบริหารจัดการความเสี่ยงทุกๆด้านภายใต้โครงสร้างการบริหารความเสี่ยงท่ี เข้มแข็ง รวมทั้งผลตอบแทน
ทางธุรกิจต้องคุ้มค่ากับภาระความเส่ียงท่ีเกิดขึ้น 
  ความเสี่ยงทางด้านการตลาด 
  1. ยอดขายไม่เป็นไปตามท่ีคาด เนื่องจากผลิตภัณฑ์เป็นข้าวสารท่ีเป็นข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
ซึ่งเป็นเพียงหนึ่งทางเลือกในการดูและสุขภาพร่างกายให้แข็งแรง ทำให้ผู้บริโภคมีกิจกรรมหรือสินค้าอื ่นๆ
ทดแทนได้ อีกท้ังในกลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารเสริมประเภทวิตามินยังมีตัวเลือกแบรนด์และสูตรท่ีหลากหลาย  
 แนวทางการจัดการความเสี่ยง : ในกรณีที่ยอดขายไม่เป็นไปตามที่คาด  ให้ดำเนินการลดจำนวนการ
ผลิตให้สอดคล้องกับปริมาณการส่ังซื้อสินค้า เพื่อลดปริมาณสินค้าคงคลัง  นอกจากนี้เพิ่มการตลาดเชิงรุกระยะ
ส้ัน เช่น การทำโฆษณาประชาสัมพันธ์ การจัดกิจกรรม ส่งเสริมการขาย และการปรับกลุ่มเป้าหมายให้มีความ
กว้างมากขึ้น 
  2 เกิดการแข่งขันด้านราคาอย่างรุนแรงภายในอุตสาหกรรม  เนื ่องจากในอุตสาหกรรม
ผลิตภัณฑ์ข้าวสารบรรจุแพคมีคู่แข่งในตลาด จำนวนมากราย ทั้งหลายใหญ่และรายย่อย ทำให้มีการแข่งขัน
ภายในอุตสาหกรรมรุนแรง  
  แนวทางการจัดการความเสี ่ยง : ในกรณีเกิดการแข่งขันด้านราคาอย่างรุนแรงภายใน  
อุตสาหกรรม ให้ยึดตามกลยุทธ์ท่ีเน้นสร้างความแตกต่างในด้านรูปแบบการให้บริการ เพื่อเน้นการ สร้างความ
แตกต่างจากสินค้าของแบรนด์อื่นๆ โดยจะต้องมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ เพื่อให้  ผู้บริโภครับรู้ถึงความ
แตกต่างในตัวรูปแบบการให้บริการผลิตภัณฑ์ข้าวหอมิมะลิระยะเม่าแบบแพค รูปแบบใหม่ ท่ีเน้นความสะดวก 
สบาย ของผู้บริโภค 
  ความเสี่ยงทางด้านการดำเนินงาน (Operational Risk) 

1. วัตถุดิบในการผลิตขาดแคลน ให้ดำเนินติดต่อเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่า จากนอก
พื้นท่ีมาใช้ในการดำเนินการผลิตผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่าแบบแพค  

แนวทางการจัดการความเสี ่ยง : ในกรณีที ่ว ัตถุดิบในการผลิตขาดแคลน  ให้คัดเลือก
เครือข่ายกล่มเกษตรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่าจากพื้นท่ีอื่นท่ีมีประสิทธิภาพในการผลิตและขนส่งท่ีตรงเวลา 
และทำการจัดเตรียมผู้จัดส่งวัตถุดิบสำรองอื่นอีก เพื่อรองรับกับสถานการณ์ไม่ปกติเพื่อให้มี  สินค้าในการส่ง
มอบให้กับลูกค้า 

2. วัตถุดิบในการผลิตสินค้ามีราคาสูงขึ้น ทำให้ต้นทุนของผลิตภัณฑ์สูงขึ้น 
แนวทางการจัดการความเสี่ยง : ในกรณีวัตถุดิบในการผลิตสินค้ามีราคาสูงขึ้น ทำให้ ต้นทุนของ

ผลิตภัณฑ์สูงขึ้น ให้ดำเนินการจัดเตรียมผู้จัดส่งวัตถุดิบสำรองอื่นอีก เพื่อรองรับกับสถานการณ์ไม่ปกติเพื่อให้มี
สินค้าในการส่งมอบให้กับลูกค้า อีกทั้งมีการติดตามราคาของวัตถุดิบอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้เห็นแนวโน้มการ
เปลี่ยนแปลงของ ราคาวัตถุดิบ และสามารถควบคุมดูแลต้นทุนวัตถุดิบได้ นอกจากนี้ควรจัดทำสัญญาที่เป็น
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ลายลักษณ์อักษรกับผู้จัดส่งวัตถุดิบ ในระยะส้ันหรือระยะปานกลาง ในเรื่องของราคา เพื่อป้องกันการผันผวน
ของราคาวัตถุดิบ 
 ข้อจำกัดของแผนการตลาด 
 เนื่องจาก ยังไม่มีการดำเนินการจัดต้ังหรือดำเนินธุรกิจจริง ซึ่งก่อนการดำเนินธุรกิจจริงอาจจะต้องใช้
ระยะเวลาประมาณ 12-15 เดือนในการดำเนินการในขั้นตอนต่างๆ เช่น การจัดต้ังและจดทะเบียนบริษัท การ
ดำเนินการ เรื ่องเครื ่องหมายการค้า การจัดตั้งสำนักงาน โกดังเก็บสินค้า รวมถึงการจดสิทธิบัตรและจด
ทะเบียน อย. ซึ่งในช่วงเวลาดังกล่าว อาจะมีผลกระทบท้ังจากปัจจัยภายในและภายนอก ท่ีจะทำให้การดำเนิน
ธุรกิจจริงอาจจะไม่เป็นตามแผนที่วางไว้ ดังนั้นต้องมีการประเมินแผนการตลาดอยู่เสมอ  นอกจากนี้ความ
ต้องการของลูกค้ามีการเปลี่ยนแปลงค่อนข้างเร็ว ดังนั้นเพื่อให้บรรลุตามเป้าหมาย ที่ตั้งไว้และให้การดำเนิน
ธุรกิจเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและราบรื่นต้องมีการปรับเปล่ียนแผน ตามสถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงไป 

การลงทุน 
 การผลิตและการจำหน่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าแบ่งเป็น 2 ประเภท 

1. การลงทุนครั้งแรก ได้แก่ 
1.1 พื้นท่ีในการทำนา 

การผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าจำเป็นจะต้องมีพื้นท่ีในการทำนาเพื่อปลูกข้าว และนำ
ข้าวเปลือกไปผลิตเป็นข้าวระยะเม่าตามกระบวนการและขั้นตอน ซึ่งพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นมรดก
ตกทอดกันมา ถ้าไม่มนีาก็มีการเช่านาในการปลูกข้าวได้และสามารถซื้อข้าวเปลือกจาก
ชาวนามาทำข้าวระยะเม่าได้ 

1.2 รถไถนา 
เกษตรกรส่วนใหญ่ปัจจุบันใช้รถไถแทนการใช้แรงงานจากสัตว์ เพราะได้ปริมาณมากกว่าโดย
ค่าจ้างเฉล่ียไร่ละ 250 บาทต่อไร่ 

1.3 อุปกรณ์สำหรับการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
อุปกรณ์การผลิตเป็นอุปกรณ์ท่ีชาวบ้านจำเป็นต้องมีเพื่อใช้ในกิจกรรมการผลิตข้าวระยะเม่า 
เช่น หวดและหม้อนึ่งสำหรับนึ่งข้าวเปลือก และอุปกรณ์การตากลดความช้ืน 

2. การลงทุนในการผลิตแต่ละครั้ง ได้แก่ 
2.1 ค่าวัตถุดิบ 
 วัตถุดิบท่ีสำคัญในการนำมาผลิตข้าวเม่า คือ ข้าวเปลือก โดยปกติจะซื้อขายกัน กิโลกรัมละ 
30 บาท ท้ังนี้ข้าวเปลือก 30 กิโลกรัมจะผลิตข้าวระยะเม่าได้ประมาณ 18 กิโลกรัม 
2.2 ค่าแรง 
 ค่าแรงในการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า เริ่มจากค่าจ้างไถนา ค่าเกี่ยว และกระบวนการหลัง
การเก็บเกี่ยว 
2.3 ค่าใช้จ่ายอื่นๆ 
 สำหรับค่าใช้จ่ายๆอื่น เช่น ค่าเมล็ดพันธ์ ค่าปุ๋ย  
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2). วิเคราะห์เชื่อมโยงเครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
 นักวิจัยได้ทำการศึกษา ค้นคว้าเพื่อเช่ือมโยงเครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหมอมะลิระยะเม่า ดังนี้  
 2.1 ระบบของตลาดข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างจังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ 
 ระบบตลาดของข้าวหอมมะลิระยะเม่า มี 3 ส่วน ดังนี้  
 1.1 วิธีการจำหน่ายแบ่งเป็น 3 วิธี ได้แก่ จำหน่ายตรงกับผู้บริโภคท่ีแหล่งผลิตโดยตรง ส่วนมากจะ
เป็นหน่วยงานราชการในพื้นท่ี และนำไปจำหน่ายเองกับการออกบูธร่วมกับหน่วยงานต่างๆเช่น 
 1.2 พ่อค้าคนกลาง ถือเป็นปัจจัยสำคัญอย่างหนึ่ง เนื่องจากเป็นผู้กำหนดราคาและปริมาณการ
ผลิต 
 1.3 เส้นทางการจำหน่าย การนำข้าวเม่าไปจำหน่ายมี 2 กลุ่ม คือ กลุ่มผู้ผลิตโดยตรงจำหน่ายเอง 
และ  จำหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลาง 
 2.2 ปัจจัยที่มีผลต่อการผลิต  
 การผลิตและการจำหน่ายข้าวระยะเม่า มีปัจจัยการผลิตท่ีสำคัญ 2 ปัจจัยได้แก่ 

1. ปัจจัยภายในหมู่บ้านของชาวนา ได้แก่ ท่ีนา รถไถเดินตาม ข้าวเปลือก แรงงาน 
เครื่องนวดข้าว การรวมกลุ่มการผลิต 

2. ปัจจัยภายนอก ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ การคมนาคมขนส่งและการตลาด  
 2.3 รูปแบบของธุรกิจ (Business Model Canvas: BMC)  

จากผลการค้นคว้าและวิจัย นักวิจัยได้วิจัยตลาดผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่า โดยอธิบาย
องค์ประกอบของรูปแบบธุรกิจซึ่งมี 9 ส่วน ดังนี้ 

1) Customer Segments (ลูกค้า) ได้แก่ ผู้บริโภคกลุ่มรักสุขภาพ และคุณแม่ต้ังครรภ์ อายุประมาณ 
25-40 ปี มีรายได้กลาง-สูง มีกำลังซื้อสูง ให้ความสำคัญเรื่องสุขภาพและคุณภาพชีวิตท่ีดี จึงต้องการสินค้าและ
กิจกรรมท่ีสร้างสมดุลให้กับการทำงานและชีวิต ชอบผลิตภัณฑ์ท่ีมีสไตล์การออกแบบยุคใหม่เน้นประโยชน์ใน
เชิงอารมณ์ และความเป็นที่สุด เช่น ดีที่สุด สะดวกสบายที่สุด และเป็นกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์สินค้าไทย 
สินค้า OTOP ต่างๆ 

2) Value Propositions (คุณค่าท่ีบริษัทอยากส่งมอบ) คือ การส่งมอบคุณค่าท่ีดีให้กับกลุ่มเป้าหมาย 
โดยเป็นผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่าที่สร้างสรรค์ ออกแบบลักษณะของผลิตภัณฑ์ได้อย่างมีสไตล์ บรรจุ
แบบสูญกาศเพื่อคงสีและกล่ินท่ีเป็นเอกลักษณ์ มีขนาดท่ีพอเหมาะ สะดวกสบายต่อการบริโภคมากขึ้น มีกล่ิน
หอมและรสชาติท่ีเป็นเอกลักษณ์ ให้ความรู้สึกได้อย่างดี และมีคุณค่า มีประโยชน์มากมาย  

3) Channels (ช่องทางการจัดจำหน่าย) คือ มีการสื่อสารการตลาดกับกลุ่มเป้าหมายที่มีพฤติกรรม
โดดเด่นด้านความสามารถให้การปรับตัวเข้ากับสถานการณ์ เป็นนักสู้ เชื่อในการสร้างความเปลี่ยนแปลงและ
การขับเคล่ือนสังคม โดยชอบอัปเดตเทรนด์ในโลกออนไลน์เสมอ จึงใช้ช่องทางการจัดจำหน่ายผ่านส่ือโซเชียล
ต่างๆ ได้แก่ Facebook IG TikTok Line  

4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า) คือ จัดกิจกรรมพบปะลูกค้าเพื ่อสร ้าง
ความสัมพันธ์ที่ดี จัดกิจกรรมเมนูต่างๆคู่ข้าวหอมมะลิระยะเม่า รีวิวผลิตภัณฑ์ผ่านส่ือโซเชียล 

 5) Revenue Streams (กระแสรายได้) คือ รายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
รายได้จากผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวหอมมะลิระยะเม่า และรายได้จากค่าโฆษณาจากช่องทางออนไลน์ 

6) Key Activities (กิจกรรมหลัก) คือ ดำเนินการผลิต ผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่า ขนาดใหม่
เพื่อการบริโภคท่ีสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น 
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7) Key Resources (ทรัพยากรหลัก) คือ ข้าวเปลือก เครื่องมือ อุปกรณ์ ที่ใช้ในการผลิต เครื่องตำ
ข้าวเครื่องสูญญกาศสำหรับบรรจุ 

8) Key Partnerships (พันธมิตรหลัก) คือ ผู้ที่มีส่วนในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่า
และธุรกิจ ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริโภคเข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้ ได้แก่ เพจจำหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารช่ือดัง ร้านสะดวกซื้อ 
เช่น 7-11 ห้างสรรพสินค้า ร้านขายของฝาก เช่น เจ้าสัว ปึงหงี่เชียง  

9) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน) คือ ต้นทุนทางตรง ประกอบด้วย ค่าวัตถุดิบ ค่าไฟ ค่าใช้จ่าย
ในการผลิต ประมาณการณ์ร้อยละ 30  ต้นทุนทางอ้อม ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายในการบริหาร ค่าใช้จ่ายทาง
การตลาดประมาณการณ์ร้อยละ 30 สามารถสรุปได้ ดังภาพท่ี 16 

 

 
 
ภาพท่ี 17 รูปแบบของธุรกิจ (Business Model Canvas: BMC) 
 

2.4 การเชื่อมโยงและส่งเสริมเครือข่ายตลาด  
จากการศึกษา นักวิจัยได้ใช้กระบวนมีส่วนร่วมเพื่อให้เกิดการเช่ือมโยงและส่งเสริมเครือข่าย

ตลาดผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่า โดยมีกระบวนการ ดังนี้  
2.4.1 มีกระบวนการพัฒนาความรู้และศักยภาพของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะ

เม่า  
นักวิจัยได้ลงพื้นที่จัดกกิจกรรมให้ความรู้และอบรมเชิงปฎิบัติการเพื่อพัฒนาความรู้

และศักยภาพของเกษตรกร พบว่า กิจกรรมดังกล่าวส่งเสริมให้เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตได้ตรงตาม
ความต้องการของตลาด อีกทั้งส่งเสริมให้เกษตรกรมีการรวมกลุ่มกันผลิต และสามารถวางแผนการผลิตรวม
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ของกลุ่ม เพื่อให้มีสินค้าที่มีคุณภาพมาจำหน่ายในตลาดได้อย่างต่อเนื่อง และเกษตรกรสามารถเข้าถึงข้อมูล
ด้านการตลาดได้ท้ังออนไลน์และออฟไลน์ 

2.4.2 คุณภาพมาตรฐานตามความต้องการของตลาด 
นักวิจัยได้ให้ความรู้ในเรื่องของคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่ตรงตามความต้องการของ

ตลาด พบว่า เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตสินค้าเกษตรได้ปริมาณคุณภาพมาตรฐานตามความต้องการ
ของตลาด ตามแนวทางการตลาดสมัยใหม่ คือ “การตลาดนำการผลิต” ได้ โดยกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอม
มะลิระยะ ได้ยื่นขอการรับรองมาตรฐาน KOS (Korat Organic ) เพื่อเป็นการสร้างมาตรฐานให้ผลิตภัณฑ์และ
เพิ่มความเช่ือมั่นให้กับผู้บริโภคได้มากขึ้น  

2.4.3 การเชื่อมโยงและส่งเสริมเครือข่ายตลาด 
นักวิจัยได้ดำเนินกิจกรรมเพื่อให้เกิดการเช่ือมโยงและส่งเสริมเครือข่ายตลาดข้าวหอม

มะลิระยะเม่า ดังนี้  
1. เชื่อมโยงเกษตรกรจากแปลงใหญ่หรือกลุ่มเกษตรกรที่ผลิตสินค้าคุณภาพจาก

เครือข่ายต่าง ๆ ได้แก่ กลุ่มสหกรณ์การเกษตรพิมาย 
2. ส่งเสริมกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่าแต่ละพื้นท่ี สามารถเช่ือมโยง

ตลาดในระด ับท ี ่ส ู งข ึ ้น เพ ื ่อเพ ิ ่มช ่องทางการจำหน ่ายส ินค ้าได ้  เ ช่น 
ห้างสรรพสินค้า โรงพยาบาล โรงแรม Modern trade  

3. อบรมเชิงปฎิบัติการให้กลุ่มเกษตรกรสามารถเชื่อมโยงการจำหน่ายสินค้าทาง
ตลาด Online ได้ 

4. การเชื่อมโยงการสร้างเครือข่ายการส่งเสริมการเกษตร และรองรับสินค้าจาก
เกษตรกรท่ีได้รับการส่งเสริมจากกลุ่มต่าง ๆ ได้ 
 

  ท้ังเพื่อให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่าแต่ละพื้นท่ีสามารถเช่ือมโยงตลาดสินค้า
เกษตรระหว่างผู้ผลิต ผู้ประกอบการค้า และผู้บริโภคสินค้าเกษตรได้ อย่างต่อเนื่องเพื่อความยั่งยืนต่อไป  ดัง
ภาพท่ี 17 
 

 
ภาพท่ี 18 ภาพห่วงโซ่ข้าวหอมมะลิระยะเม่า  

 
 

เกษตรกรผูป้ลกูขา้วหอม
มะลริะยะเม่านครราชสมีา 

บุรีรมัย ์และศรีษะเกษ 

ผูป้ระกอบการคา้ขา้วหอม
มะลริะยะเม่า

ผูบ้ริโภคสนิคา้เกษตร
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2.5  สรุปและถอดบทเรียนการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า กลุ่มเกษตรกรที่ปลูกข้าวหอมมะลิใน
พื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ เมื่อวันท่ี 15 มกราคม 2567 ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสมาพันธ์
เกษตรอินทรีย์วิถีโคราช จังหวัดนครราชสีมา ด้วยกระบวนการสนทนากลุ่มและวิเคราะห์สถานการณ์ร่วมกันใน
การผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์ ต้นทุนการผลิต การขาย ของแต่ละพื้นที่และสรุปเป็นการเฉลี่ยรวมของ 3 
พื้นท่ี โดยแยกเป็นข้าวเปลือกและข้าวสาร ดังตารางท่ี 

ประเภทข้าวเปลือก 
จำนวนผลผลิตต่อไร่จากเดิมเกษตรกรขายข้าวเปลือกหอมมะลิ ไร่ละ 5,556 บาท มีต้นทุนในการผลิต

ไร่ละ 3,830 บาท เกษตรกรได้กำไรไร่ละ 1,726 บาท  
การเปรียบเทียบผลผลิตข้าวเปลือกหอมมะลิจากเดิมเกษตรกรจำหน่ายข้าวเปลือกหอมมะลิได้ในราคา

กิโลกรัมละ 12 บาท ปัจจุบันผลิตข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่า ราคากิโลกรัมละ 30 บาท เกษตรกรได้กำไร
กิโลกรัมละ 18 บาท โดยเกษตรกรมีผลผลิตเพิ่มขึ้นเป็น 150% ต่อกิโลกรัม 

ประเภทข้าวสาร  
จำนวนผลผลิตต่อไร่จากเดิมเกษตรกรขายข้าวสารหอมมะลิ ไร่ละ 8,340 บาท มีต้นทุนในการผลิตไร่

ละ 3,100 บาท เกษตรกรได้กำไรไร่ละ 5,240บาท    
การเปรียบเทียบผลผลิตข้าวสาร จากเดิมเกษตรกรจำหน่ายข้าวสารหอมมะลิได้ในราคากิโลกรัมละ 30 

บาท ปัจจุบันผลิตข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า ราคากิโลกรัมละ 170 บาท เกษตรกรได้กำไรกิโลกรัมละ 140 
บาท เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้นเป็น 466.67 % ต่อกิโลกรัม 
 
ตารางท่ี 5 เปรียบเทียบผลผลิตข้าวหอมมะลิ กับข้าวหอมมะลิระยะเม่า ฤดูกาลผลิต 2566 

การผลิตข้าว ประเภท จำนวนกิโลกรัมต่อไร่ ผลผลิตราคาต่อไร่ ผลผลิตราคาต่อกิโลกรัม 

ข้าวหอมมะลิ   ข้าวเปลือก 463 กก. 5,556  บาท 12  บาท 
ข้าวสาร 278 กก. 8,340  บาท 30  บาท 

ข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่า 

ข้าวเปลือก 355 กก. 10,650  บาท 30 บาท 
ข้าวสาร 178 กก. 30,260  บาท 170 บาท 

 
ตารางท่ี 6 ผลผลิตเฉล่ียข้าวหอมมะลิระยะเม่าต่อไร่ฤดูกาลผลิต 2566 
พื้นท่ี ข้าวเปลือก(kg.) ราคาขาย(บาท) ข้าวสาร(kg.) ราคาขาย(บาท) 
จังหวัดนครราชสีมา 330 30 165 120-170 
จังหวัดบุรีรัมย์ 350 30 230 120-170 
จังหวัดศรีสะเกษ 385 30 264 120-170 
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ตารางท่ี 7 เปรียบเทียบผลผลิตและรายได้ต่อไร่ข้าวเปลือกหอมมะลิ กับข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่า 
พื้นท่ี ข้าวเปลือกหอมมะลิ 

(กิโลกรัมละ12 บาท) 
ข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่า 

(กิโลกรัมละ 30 บาท) 
ผลผลิตต่อไร่(kg.) รายได้เฉล่ียต่อไร่(บาท) ผลผลิตต่อไร่(kg.) รายได้เฉล่ียต่อไร่(บาท) 

จังหวัดนครราชสีมา 450 5,400 330 9,900 
จังหวัดบุรีรัมย์ 460 5,520 350 10,500 
จังหวัดศรีสะเกษ 480 5,760 385 11,550 

 
ตารางท่ี 8 เปรียบเทียบผลผลิตและรายได้ต่อไร่ข้าวสารหอมมะลิ กับข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า 
พื้นท่ี ข้าวสารหอมมะลิ 

(กิโลกรัมละ30 บาท) 
ข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า 

(กิโลกรัมละ170 บาท) 
ผลผลิตต่อไร่(kg.) รายได้เฉล่ียต่อไร่(บาท) ผลผลิตต่อไร่(kg.) รายได้เฉล่ียต่อไร่(บาท) 

จังหวัดนครราชสีมา 270 8,100 165 28,050 
จังหวัดบุรีรัมย์ 276 8,280 230 39,100 
จังหวัดศรีสะเกษ 288 8,640 264 44,880 

 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อยกระดับการเชื่อมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การผลิต 

ในการยกระดับการเชื่อมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุร ีร ัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ ถอดบทเรียนจากกลุ ่มเดิมในพื ้นที ่จังหวัด
นครราชสีมาที่ได้ดำเนินการมาในปี 2561-2565 มีเกษตรกรที่สามารถพัฒนาตนเองในการใช้องค์ความรู้และ
ถ่ายทอดได้จำนวน 8 คนซึ่งถือได้ว่าเป็นนวัตกรชุมชนหรือเกษตรกรต้นแบบด้านการผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่า ในระบบเกษตรอินทรีย์ที่มีคุณภาพและต้นทุนต่ำ ได้เป็นวิทยากรร่วมในการเผยแพร่องค์ความรู้จากการ
ดำเนินงานของเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา ให้กับกลุ่มเกษตรกรใหม่ใน
พื้นท่ีกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ และศรีสะเกษ โดยจัดเป็นการอบรมเชิงปฏิบัติการในแต่ละพื้นท่ี ต้ังแต่การผลิต การ
แปรรูปและการตลาด และมีการรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรรายย่อยโดยกลุ่มวิสาหกิจ-ในแต่ละพื้นท่ีส่งขาย
ให้กับหน่วยงานราชการในพื ้นที ่แต่ละจังหวัด และผู้ประกอบการในพื้นที ่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ดังนี้
ห้างสรรพสินค้า เดอะมอลล์  เซ็นทรัล  เคยูพรีเมี่ยม ร้านชีวิตจิตใจ ร้านกาแฟอินทรีย์ร้อยไร่ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา ฟาร์มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี , บริษัทโสภณค้าข้าว บริษัทไหมทอง สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รวมถึงการออกร้านจำหน่ายร่วมกับหน่วยงาน สำนักงานเกษตรจังหวัด สำนักงานพาณิชย์
จังหวัด เป็นต้น โดยกระบวนการพัฒนาการเชื่อมโยงเครือข่ายได้มีระบบการพัฒนากลไกความร่วมมือเพื่อให้เกิดความ
ยั่งยืนในแต่ละพื้นที่มีเป้าหมายร่วมกันได้แก่เกษตรกรและพื้นที่ในประเด็นการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า โดยหน่วย
บูรณาการด้านองค์ความรู้นวัตกรรมการผลิต การแปรูปและการตลาด ได้แก่ สถาบันการศึกษา ประกอบไปด้วย 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ และมหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ  ส่วนหน่วยงานภาคี
หลักในพื้นที่ประกอบไปด้วย สำนักงานเกษตรจังหวัด สำนักงานพาณิชย์จังหวัด สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
สถาบันพัฒนาฝีมือแรงงาน สำนักงานปฏิรูปที่ดิน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และสภาเกษตรกร ทำหน้าที่วางแผน
งานร่วมกันตามบทบาทพันธกิจของหน่วยงานรวมถึงการเชื่อมโยงสู่แผนงานโครงการต่อเนื่องของแต่ละหน่วยงาน 
การบูรณาการความร่วมมือกับภาคเอกชน/ภาคธุรกิจ ในการเป็นผู้รับซื้อและสถานที่จำหน่ายซึ่งจะเป็นคู่ค้าที่สำคัญ
ให้กับกลุ่มเกษตรกร ประกอบไปด้วยผู้ประกอบการในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ห้างสรรพสินค้า เดอะมอลล์  
เซ็นทรัล  เคยูพรีเมี่ยม ร้านชีวิตจิตใจ ร้านกาแฟอินทรีย์ร้อยไร่ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ฟาร์มมหาวิทยาลัย
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เทคโนโลยีสุรนารี, บริษัทโสภณค้าข้าว บริษัทไหมทอง สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  และมี
การจำหน่ายระบบออนไลน์ เพจ เฟสบุ๊ค ของกลุ่มอย่างต่อเนื่อง เกิดการจัดการความรู้เชิงธุรกิจของเครือข่าย
กลุ่มผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าแบบบูรณาการ และมีอัตราการเติบโตของมูลค่าเศรษฐกิจในพื้นท่ีผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่า เพิ่มขึ้นมากกว่าร้อยละ 20 ในระบบการผลิตเดิมและเกิดคู่ค้าที่เป็นหุ้นส่วนการพัฒนาสู่ความ
ยั่งยืนในระบบผลิตให้กับเกษตรกรเพิ่มขึ้นจำนวน 5 แห่งได้แก่ ห้างสรรพสินค้า เดอะมอลล์  เซ็นทรัล  ร้านชีวิต
จิตใจ บริษัทโสภณค้าข้าว และบริษัทไหมทอง ดังแสดงในภาพท่ี 19 การเช่ือมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่า
ตลอดห่วงโซ่การผลิต 

 

 
 

     ภาพท่ี 19 การเช่ือมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การผลิต 
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ภาพท่ี 20 ภาพกิจกรรมการออกบูธจำหน่ายสินค้า 
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บทท่ี 4  
ข้อวิจารณ์ (Discussion)  

 
จากปัญหาเกษตรกรชาวนาผู้ปลูกข้าวนาปี(ตามฤดูกาล)โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิพืชเศรษฐกิจหลักของ

ประเทศประสบปัญหามาต่อเนื่องทุกปี เมื่อถึงฤดูกาลเก็บเกี่ยวข้าวจะมีราคาตกต่ำมาก เนื่องจากข้าวสุกพร้อม
กันส่งผลให้ข้าวมีจำนวนมากเกินความต้องการ รวมถึงกลไกการตลาดข้าวโลก โครงการสร้างรายได้และ
มูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าเครือข่ายเกษตรกร ปลูกข้าว ในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่าง นี้เป็นโครงการขยายผลต่อยอดการใช้ประโยชน์จากการดำเนินงานวิจัยชุดโครงการผลิตและแปรรูป
ข้าวระยะเม่า พันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และทับทิมชุมแพ (กข.69) สู่อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ในพื้นที่จังหวัด
นครราชสีมาและจังหวัดขอนแก่น (วาสนา ภานุรักษ์และคณะ, 2560) และโครงการสร้างและพัฒนาเครือข่าย
การผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าสู ่ ระบบเกษตรอัจฉริยะและสมาร์ทฟาร์มเมอร์ด้วยกลไกสหกรณ์
การเกษตรประชารัฐ จังหวัดนครราชสีมา” (วาสนา ภานุรักษ์ และคณะ,2563) จากผลการวิจัยและการผลิต
ข้าวหอมมะลิระยะเม่า ซึ่งเก็บเกี่ยวข้าวที่ยังไม่แก่เต็มท่ี ผ่านระยะน้ำนมมาประมาณ 2 สัปดาห์ อยู่ในระยะแป้ง
อ่อน (Dough stage) มีคุณค่าทางโภชนาการสูง ประกอบด้วย โฟแลต เบต้าแคโรทีน วิตามินอี ไนอะซิน  และ
มีสารออกฤทธิ์ทางชีวภาพต่างๆ ท่ีเป็นประโยชน์ต่อผู้บริโภค จากข้อมูลวิจัยช้ีให้เห็นว่า ข้าวหอมมะลิระยะเม่า
ให้ผลเชิงสุขภาพดีกว่าข้าวกล้อง ข้าวสุขภาพในประเภทเดียวกัน รวมทั้งสามารถใช้เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรต
ทดแทนเพื่อการควบคุมระดับน้ำตาลในกระแสเลือดได้อย่างมีประสิทธิภาพ  ซึ่งแสดงให้เห็นว่าข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่านั้นสามารถใช้เป็นแหล่งคาร์โบไฮเดรตทดแทนในกลุ่มคนที่มีความเสี่ยงต่อการเกิดโรคเมตาบอลิก 
โดยเฉพาะในกลุ่มผู้ต้ังครรภ์หรือประชาชนท่ีต้องการรักษาสุขภาพท่ัวไปได้ ถือเป็นจุดเด่นท่ีใช้เป็นข้อมูลในการ
อ้างอิงเพื่อการค้าเชิงพาณิชย์กลุ่มข้าวเพื่อสุขภาพ โดยในการดำเนินงานวิจัยที่ผ่านมา การผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่าเป็นช่องทางและโอกาสของชาวนาในการยกระดับการผลิตข้าวที่มีคุณภาพ และมีราคาที่
สูงขึ้นกว่าการผลิตข้าวปกติมากว่า 5 เท่า จึงมีเกษตรกรที่สนใจในการผลิตเพิ่มมากขึ้นทุกปีพร้อมๆกับ
ความต้องการของผู้บริโภคท่ีเพิ่มมากขึ้น โดยกำลังการผลิตเฉล่ียปัจจุบันท่ีสามารถผลิตสู่ตลาดได้จริงอยู่
ที่ 15 ตันข้าวเปลือกหรือ 8 ตันข้าวสารในระยะที่ผ่านมามีกลุ่มเกษตรกรผลิตหลักอยู่ 5 กลุ่มในพื้นที่
จังหวัดนครราชสีมา หากประเมินจากความต้องการด้านการตลาดแล้วจำเป็นจะต้องผลิตได้เฉ ลี่ยปีละ
ประมาณ45ตันข้าวเปลือกเป็นอย่างต่ำถึงจะเพียงพอต่อผู้บริโภคในปัจจุบัน และหากจะขยายฐานเข้าสู่
อุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์ และเกิดการยกระดับอาชีพ รายได้ชาวนาไทยได้ จำเป็นจะต้องขยายผลงานวิจัยไปสู่
การใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ และเชิงพาณิชย์เพิ่มขึ้นมีการต่อยอดขยายผลจากองค์ความรู้ และช่องทาง
การตลาดให้เพิ่มมากขึ้น การดำเนินโครงการในปี2566 โครงการสร้างรายได้และมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าเครือข่ายเกษตรกร ปลูกข้าว ในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างจึงได้ตั้งเป้าหมาย
การดำเนินงาน ดังนี้ 

1. เพื่อขยายผลนวัตกรรมกระบวนการผลิตและการคควบคุมเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้กลุ่ม
เกษตรกรท่ีปลูกข้าวหอมมะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ 

 2. เพื่อส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดสู่การสร้างรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกข้าวหอม
มะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ 

  3.  เพื่อยกระดับการเชื่อมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การผลิตการเริ ่มต้น
โครงการเพื่อให้ตอบเป้าหมายให้บรรลุตามวัตถุประสงค์โครงการ คณะนักวิจัยได้วิเคราะห์ศักยภาพความ
ต้องการ และแสวงหาแนวทางการจัดต้ังเครือข่ายกลุ่มข้าวหอมมะลิระยะเม่าของกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอม
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มะลิ โดยจัดเวทีเพื่อสำรวจบริบทชุมชน วิถีการปลูกข้าวหอมมะลิ ความต้องการ และข้อมูลของกลุ่มเกษตรกร
ผู้ปลูกข้าวหอมมะลิระยะเม่า ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง  และได้ดำเนินการตาม
บรรลุตามเป้าหมายและตัวชี้วัด ดังนี้ 

 
1.เป้าหมายของผลผลิต (Output) ผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัด 

 
ลำดับ 

ผลผลิต 
ผลลัพธ์ 

เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ 
1 ได้รับการพัฒนา 13 กลุ่ม  

จังหวัดนครราชสีมา 1)
กล ุ ่ มตำบลตลาด ไทร 
อำเภอช ุมพวง 2)กลุ่ม
ตำบลท่าลาด อำเภอชุม
พวง 3)กลุ ่มตำบลสาม
เมือง อำเภอสีดา 4)กลุ่ม
ตำบลคูขาด อำเภอคง 5)
กลุ ่มตำบลมะเกลือใหม่ 
อำเภอสูง เน ิน 6)กลุ่ม
ตำบลไชยมงคล อำเภอ
เมือง 7)กลุ ่มตำบลสีสุก
อำเภอจ ักราช 8)กลุ่ม
ตำบลคลองเมือง  
จังหวัดบุรีรัมย์  1)กลุ่ม 
วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่
ข้าว ตำบลเสม็ด อำเภอ
เมือง 2)กลุ่มข้าวอินทรีย์
เ เปลงใหญ ่บ ้ านหนอง
จอก ต.เจริญสุข อ.เฉลิม
พระเกียรติ 3) กลุ่มข้าว
อินทรีย์ GI หนองสะเเก
ป่ารัง ต.เจริญสุข อ.เฉลิม
พระเกียรติ  
จังหวัดศรีสะเกษ 1)กลุ่ม
วิสาหกิจน้ำเกล้ียง  ตำบล
ตองปิด  อำเภอน้ำเกล้ียง  
2).กลุ ่มศูนย์ข ้าวชุมชน
อินทรีย์แสนแก้ว ตำบล
สวาย  อำเภอปรางค์กู่   
รวม จำนวน 215 คน 

เครือข่ายเกษตรผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าเพิ่มขึ้น 

การบริหารจัดการกลไกความ
ร ่วมมือของเครือข่ายเพื ่อการ
ขยายผลร่วมกับภาคธุรกิจ สู่การ
พ ัฒนา ใน ระด ั บก ารค ้ า เ ชิ ง
พาณิชย์ 
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2 พื้นที่เข้าร่วมโครงการพิ่
มขึ ้น 490ไร่ แต่สามารถ
เก็ยเกี ่ยวผลผลิตได้ 276 
ไร่ 

พื้นที่เพาะปลูกข้าวหอม
ม ะ ล ิ ร ะ ย ะ เ ม ่ า ด ้ ว ย
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์
ในจังหว ัดนครราชสีมา 
บ ุร ีร ัมย ์และศร ีสะเกษ 
เพิ่มขึ้น 

1. สามารถลดปริมาณปัจจัยการ
ผลิตได้ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 ต่อปี 
2. เกิดระบบการผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม ่าท ี ่ เป ็นม ิ ตรกับ
ส่ิงแวดล้อม 
3. เกษตรกรมีสุขภาพที่ดีขึ้นจาก
การลดการใช้สารเคมี 

3 แ ผ น ธ ุ ร ก ิ จ ใ ห ม ่ ท า ง
ก า ร ต ล า ด ช ่ อ ง ท า ง
การตลาดเพิ่มขึ้น  

การเชื ่อมโยงเคร ือข่าย
การส ่ง เสร ิมและสร ้ าง
โอกาสทางการตลาด 

เกิดการจัดการความรู้เชิงธุรกิจ
เครือข่ายกลุ่มผลิตข้าวหอมมะลิ
ระยะเม่าแบบบูรณาการ  และ
อ ั ตราการ เต ิบ โตของม ู ล ค่ า
เศรษฐกิจในพื้นที่ผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่า เพิ ่มขึ ้นมากกว่า
ร้อยละ 20 

4 ม ีการจ ับค ู ่ส ัญญาทาง
เศรษฐกิจกับภาคธุรกิจ
เพื่อความมั่นคงทางตลาด
เพ ิ ่มข ึ ้น  คู ่ส ัญญาทาง
การตลาดจำนวนไม่น้อย
กว่า 5 แห่ง 
1. บริษัทโสภณค้าข้าว 
2. บริษัทไหมทอง 
3. ร้านชีวิตจิตใจ 
4. เดอะมอลล์  
5. เซ็นทรัล 
6. เคยูพรีเมี่ยม  
7. สภ าอ ุ ต ส าห ก ร รม
ท่องเท่ียว 
8. ร้านกาแฟอินทรยี์ร้อย
ไร่มหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา 
9. ฟาร ์มมหาว ิทยาลัย
เทคโนโลยีสุรนารี 
10. สหกรณ์การเกษตรพิ
มาย จำกัด 
 

ม ีการจ ับค ู ่ ส ัญญาทาง
เศรษฐกิจก ับภาคธุรกิจ
เพื่อความมั่นคงทางตลาด
เพิ่มขึ้น 

1. เกิดการกระจายรายได้ของ
กลุ่มเกษตรกร/กลุ ่มวิสาหกิจท่ี
ร่วมโครงการมีรายได้เพิ ่มขึ ้น มี
ตลาดท่ีมั่นคง 
2. ผู้บริโภคหลากหลายกลุ่มได้รับ
ส ินค ้าปลอดภ ัยม ีค ุณค ่ าทาง
โภชนาการสูง 
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2.การดำเนินโครงการก่อให้เกิดผลกระทบ ดังนี้ 

2.1.ผลกระทบเชิงเศรษฐศาสตร์ 
ผลกระทบทางเศรษฐศาสตร์ที่เกิดขึ้นในช่วงต้น คือ การสร้างโอกาสในการยกระดับอาชีพและรายได้

ในการต่อยอดเพื่อขยายผลทางเศรษฐกิจให้กับกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวระยะเม่าจังหวัดนครราชสีมา จังหวัด
บุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ ในการผลิตข้าวที่มีคุณค่าทางโภชนาการสูง ใช้เวลาในการเพาะปลูกน้อย และ
เกิดผลิตภัณฑ์ข้าวหอมมะลิระยะเม่าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมด้วยการเขตกรรมในระบบอินทรีย์เกิดการสรา้ง
โอกาสในการขยายผลเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากจากวัตถุดิบทางการเกษตรในภาพรวม จากผลกระทบ
ทางด้านเศรษฐศาสตร์ของการขับเคล่ือนผลการดำเนินงานวิจัยท่ีผ่านมา ข้าวหอมมะลิระยะเม่า ทำให้สามารถเพิ่ม
มูลค่า และคุณค่าของข้าวหอมมะลิจากรายได้เฉล่ียไร่ละ 5,556 บาท (463 กิโลกรัมต่อไร่ x กิโลกรัมละ 12 บาท) 
ของข้าวเปลือกปกติ หากผลิตเป็นข้าวเปลือกระยะเม่ารายได้เฉลี่ยไร่ล่ะ 10,650 บาท (355 กิโลกรัมต่อไร่ x 
กิโลกรัมละ 30บาท) เปรียบเทียบผลผลิตข้าวเปลือกหอมมะลิจากเดิมเกษตรกรจำหน่ายข้าวเปลือกหอมมะลิได้
ในราคากิโลกรัมละ 12 บาท ปัจจุบันผลิตข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่า ราคากิโลกรัมละ 30 บาท เกษตรกรได้
กำไรกิโลกรัมละ 18 บาท โดยเกษตรกรมีผลผลิตเพิ่มขึ้นเป็น 150% ต่อกิโลกรัม 

โดยเมื่อนำข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่ามาแปรรูปเป็นข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าตามองค์ความรู้จาก
งานวิจัย จำนวนผลผลิตต่อไร่จากเดิมเกษตรกรขายข้าวสารหอมมะลิ ไร่ละ 8,340 บาท มีต้นทุนในการผลิตไร่
ละ 3,100 บาท เกษตรกรได้กำไรไร่ละ 5,240บาท    

การเปรียบเทียบผลผลิตข้าวสาร จากเดิมเกษตรกรจำหน่ายข้าวสารหอมมะลิได้ในราคากิโลกรัมละ 30 
บาท ปัจจุบันผลิตข้าวสารหอมมะลิระยะเม่าเฉล่ียไร่ละ 178 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 170 บาท เกษตรกรได้
กำไรกิโลกรัมละ 140 บาท เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้นเป็น 466.67 % ต่อกิโลกรัม 

 
2.2.ผลกระทบเชิงสังคม 
ผลกระทบทางสังคมที่ชัดเจน คือ การสร้างการตระหนักรู้ต่อเกษตรกรชาวนาที่จะให้ความสำคัญต่อ

ต้นทุนที่มีค่าของผลิตผลข้าวหอมมะลิระยะเม่า และกลุ่มผู ้บริโภคที่รักสุขภาพ อันจะนำไปสู่การเกิดการ
เปลี่ยนแปลงอย่างค่อยเป็นค่อยไปในพฤติกรรมการบริโภคที่มีคุณภาพมากขึ้นของผู้บริโภคข้าว ที่สามารถ
เกื้อหนุนให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจได้ต้ังแต่ต้นทางถึงปลายทางอย่างเป็นรูปธรรม  เกิดการสร้างความเข้ม
แข้งชุมชนด้วยการยกระดับเศรษฐกิจฐานรากเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าด้วยการท่องเที่ยวชุมชน/
ท่องเที่ยวเกษตร/ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถกำหนดเป็นโครงการ นโยบายในการ
ส่งเสริมพัฒนาต่อเนื่องให้เกิดความยั่งยืนได้ เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่เกษตรในการยกระดับและเพิ่มรายได้
ในการผลิตข้าวหอมมะลิเพื่อนำไปสู่ความมั่นคง มั่งค่ัง และยั่งยืน ตามการพัฒนาท่ียั่งยืนด้านสังคม เศรษฐกิจ 
ส่ิงแวดล้อม และหุ้นส่วนการพัฒนาตลอดไป และมีการปรับใช้เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมกับบริบทพื้นท่ี ดังนี้ 
 1.นวัตกรรมกระบวนการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในระยะแป้งอ่อน 
 2.การเก็บรักษาและแปรรูปข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า  

3.ตราสัญลักษณ์สินค้าเชิงวัฒนธรรม และคุณค่าข้าวหอมมะลิระยะเม่า 
4.การพัฒนาเครื่องนึ่งข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่า 
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 2.3. ผลกระทบเชิงนโยบาย  
    มีการจัดทำแผนงานในการขยายผลและบรรจุไว้ในโครงการแผนปฏิบัติการของหน่วยงาน โดยมีการ
จัดเวทีระดับจังหวัด เพื่อการนำเสนอชุดองค์ความรู้จากงานวิจัย นำเสนอผลเพื่อจัดทำโครงการที่เกี่ยวข้องของ
หน่วยงานและบรรจุแผนงานโครงการที่เกี่ยวข้องต่อการพัฒนาเช่น โครงการยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ  โครงการพัฒนาด้าน
การเกษตรข้าวหอมมะลิทุ่งสัมฤทธิ์ตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาส่งเสริมการผลิต
โครงการขององค์การปกครองส่วนท้องถิ่น สำนักงานเกษตรจังหวัดนครราชสีมา สำนักงานพัฒนาท่ีดินนครราชสีมา 
ฯลฯ การส่งเสริมพัฒนาด้านการแปรูป มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน สภาอุตสาหกรรม และภาคเอกชน การส่งเสริมและพัฒนาเชื่อมโยงด้าน
การตลาด โดยสำนักงานพาณิชย์จังหวัดนครราชสีมาและ หอการค้าจังหวัดนครราชสีมา เครือข่ายภาคธุรกิจ/
ห้างสรรพสินค้าในพื้นที่ ซึ่งจะนำไปสู่การเชื่อมโยงเครือข่ายการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้เกิดความยั่งยืนใน
พื้นท่ีต่อไป 

3.ผลการดำเนินงานตามกรอบแนวคิด  
กรอบแนวคิดโครงการสร้างรายได้และมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าเครือข่ายเกษตรกรปลูก
ข้าว ในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะ
เกษ เป็นไปตามกรอบแนวคิดที ่วางไว้ เกิดการพัฒนาศักยภาพเกษตรกรต้นแบบในกลุ ่มเดิมของจังหวัด
นครราชสีมาในการเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้ขยายผลให้กับกลุ่มใหม่  จำนวน 13 กลุ่มประกอบไปด้วย 1. 
เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าจังหวัดนครราชสีมา มีการขยายผลเพิ่มเติมกับสมาชิกใน
กลุ่มเก่าจำนวน 5 กลุ่ม ได้แก่กลุ่มตำบลคูขาด อำเภอคง กลุ่มตำบลสามเมือง อำเภอสีดา กลุ่มตำบลตลาดไทร 
อำเภอชุมพวง กลุ่มตำบลคลองเมือง อำเภอจักราช กลุ่มตำบลสีสุก อำเภอจักราช และกลุ่มใหม่จำนวน 3 กลุ่ม
ได้แก่กลุ่มตำบลไชยมงคล อำเภอเมือง และกลุ่มตำบลมะเกลือใหม่ อำเภอสูงเนิน จังหวัดนครราชสีมา  กลุ่ม
ตำบลท่าลาด อำเภอชุมพวง รวม 90 คน/ครัวเรือน มีศูนย์กลางประสานงาน เครือข่าย ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
สมาพันธ์เกษตรอินทรีย์วิถีโคราช บ้านสะพานทอง ตำบลหินดาด อำเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมาโดยเมื่อ
สิ้นสุดโครงการของจังหวัดนครราชสีมามีจำนวนเกษตรกร 2 กลุ่มได้แก่กลุ่มตำบลไชยมงคลและกลุ่มตำบล
มะเกลือใหม่ไม่สามารถผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าได้เนื่องจากปัจจัยด้านตัวบุคคลที่เข้าร่วมตั้งแต่แรกมีการ
เปลี่ยนพื้นที่ที่จะเข้าร่วมไปใช้เพื่อการปลูกผักและแตงโมอินทรีย์แทน  2. เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าว
หอมมะลิระยะเม่าจังหวัดบุรีรัมย์ จำนวน 3 กลุ่มได้แก่ 1)กลุ่ม วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ข้าว จำนวน 25 
ครัวเรือน ตำบลเสม็ด อำเภอเมืองบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 2)กลุ่มข้าวอินทรีย์เเปลงใหญ่บ้านหนองจอก จำนวน 
25 ครัวเรือน ต.เจริญสุข อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.บุรีรัมย์ 3) กลุ่มข้าวอินทรีย์ GI หนองสะเเกป่ารัง จำนวน 25 
ครัวเรือน  ต.เจริญสุข อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.บุรีรัมย์  รวมทั้งสิ ้น 75  ครัวเรือน มีศูนย์กลางประสานงาน
เครือข่าย ณ  ศูนย์เรียนรู้การเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตร หมู่ 5 ตำบลเจริญสุข อำเภอเฉลิมพระ
เกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  3. เครือข่ายกลุ่มเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าจังหวัดศรีสะเกษ จำนวน 2 
กลุ่ม 1). กลุ่มวิสาหกิจน้ำเกล้ียง  ตำบลตองปิด  อำเภอน้ำเกล้ียง  จังหวัดศรีสะเกษ จำนวน 15 ครัวเรือน  2).
กลุ่มศูนย์ข้าวชุมชนอินทรีย์แสนแก้ว ตำบลสวาย  อำเภอปรางค์กู่  จังหวัดศรีสะเกษ  จำนวน 35 ครัวเรือน 
รวมทั้งสิ้น  50 ครัวเรือน มีศูนย์กลางประสานงานเครือข่าย ณ บ้านแสนแก้ว ตำบลสวาย อำเภอปรางค์กู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ และ มีพื้นท่ีเข้าร่วมโครงการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า ประกอบไปด้วยจังหวัดนครราขสีมา 
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245 ไร่ จังหวัดศรีสะเกษ 120 ไร่  และจังหวัดบุรีรัมย์ 120 ไร่  รวมเป็น 485 ไร่  แบ่งเป็นพื้นท่ีอินทรีย์ จำนวน 
270 ไร่ พื้นท่ีปรับเปล่ียนจำนวน 215 ไร่ โดยเกษตรกรทุกกลุ่มมีการแลกเปล่ียนเรียนรู้ร่วมกันเช่ือมโยงระหว่าง
เครือข่ายเกษตรกรผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดศรีสะเกษ มี
การหนุนเสริมของทุกภาคส่วนเข้าไปบูรณาการ ในการรวบรวมผลผลิตและการขายสู่ผู้บริโภค โดยมีการทำงาน
ในระบบกลุ่มเกษตรกร/กลุ่มวิสาหกิจ ที่สามารถเชื่อมโยงการตลาดได้ด้วยตนเองทั้งตลาดออนไลน์และตลาด
ท่ัวไป ดังภาพท่ี 21 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพท่ี 21 ผลการดำเนินงานตามกรอบแนวคิด 

 
 
 
 

การถ่ายทอด
องค์ความรู้และ
นวัตกรรมเพ่ือ
ยกระดับการ
เชื่อมโยง
เครือข่ายข้าว
หอมมะลิระยะ
เม่าตลอดห่วงโซ่
การผลิตโดย 
หน่วยงานร่วม
บูรณาการและ
เกษตรกร
ต้นแบบจังหวัด
นครราชสีมา 

การเขตกรรมระบบการ
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าในระบบอินทรีย์ (กลุ่ม
เดิม) 

การเขตกรรมระบบการ
ผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าในระบบอินทรีย์ (กลุ่ม
ใหม่) 

รวบรวมผลผลิตจาก
เกษตรกรรายย่อยโดย
กลุ่มวิสาหกิจ-บรรจุ
ภัณฑ์ขายปลีกโดยกลุ่ม 

ผ ู ้ ประกอบการในพ ื ้ นท ี ่ ภ าค
ตะว ั นออก เฉ ี ย ง เหน ื อ  และ
ห ้างสรรพส ินค ้า  เดอะมอลล์   
เซ็นทรัล  เคยูพรีเมี ่ยม ร้านชีวิต
จิตใจ ร้านกาแฟอินทรีย์ร ้อยไร่  
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสมีา 
ฟาร์มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุร
นารี, บริษัทโสภณค้าข้าว บริษัท
ไหมทอ ง  ส ภ า อ ุ ต ส า หกรรม
ท่องเท่ียวฯลฯ 

รวบรวมผลผลิตจาก
เกษตรกรรายย่อยโดย
กลุ่มวิสาหกิจ- 
 

ตลาดออนไลน ์

ผู้บริโภคทั่วไป 



บทท่ี 5 
สรุปและข้อเสนอแนะ (Conclusion and Recommendation) 

 
สรุปผล 

โครงการสร้างรายได้และมูลค่าเพิ่มด้วยการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าเครือข่ายเกษตรกรปลูกข้าว ใน
พื ้นที ่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ดำเนินการขยายผลองค์ความรู ้และนวัตกรรมในพื้นที่จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ มีวัตถุประสงค์ 

 1) เพื่อขยายผลนวัตกรรมกระบวนการผลิตและการคควบคุมเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าให้กลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกข้าวหอมมะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ  

2) เพื่อส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดสู่การสร้างรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกรท่ีปลูกข้าว
หอมมะลิในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ และ 

 3) เพื่อยกระดับการเช่ือมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าตลอดห่วงโซ่การผลิต 
ผลการดำเนินโครงการ เป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ โดยการขยายผลนวัตกรรมกระบวนการผลิต

และการคควบคุมเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะเม่าให้กลุ ่มเกษตรกรที ่ปลูกข้าวหอมมะลิในพื ้นที ่จังหวัด
นครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ ถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอม
มะลิระยะเม่าตามหลักมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ท่ัวไปและเกษตรอินทรีย์ 5 ดีประกอบไปด้วย 
    1) พันธุ์ดี: ใช้พันธุ์ดีท่ีไม่มีสารเคมี ผลิตเมล็ดพันธุ์ใช้เอง 
    - เมล็ดพันธุ์หรือส่วนท่ีใช้ขยายพันธุ์มาจากระบบการผลิตพืชอินทรีย์ หากเป็นเมล็ดพันธุ์หรือ
ส่วน ท่ีใช้ขยายพันธุ์มาจากแหล่งท่ัวไปต้องมีวิธีการกำจัดสารเคมีออกอย่างเหมาะสม หรือใช้เมล็ดพันธุ์หรือส่วน
ท่ีใช้ขยาย พันธุ์จากแปลงของตนเอง 
    - เมล็ดพันธุ์หรือส่วนท่ีใช้ขยายพันธุ์ไม่มีการดัดแปรพันธุกรรม 
    2). ดินดี: ปรับปรุงบำรุงดินด้วยอินทรีย์วัตถุ ไม่มีการปนเป้ือนสารเคม 
    - พื้นท่ีผลิตต้ังอยู่ห่างจากแหล่งมลพิษ ไม่เส่ียงต่อการปนเป้ือนสารเคมี/โลหะหนัก 
    - ไม่มีการใช้ปุ๋ยเคมี และมีการปรับปรุงบำรุงดิน ด้วยปุ๋ยอินทรีย์หรือน้ำาหมักชีวภาพที่ผ่าน
กระบวนการหมักจากวัตถุดิบท่ีไม่มีความเส่ียงในการปนเป้ือนสารเคมี/โลหะหนัก 
    3) น้ำดี: ใช้น้ำสะอาด ไม่มีการปนเป้ือนสารเคมี แหล่งน้ำท่ีใช้ไม่มีความเส่ียงต่อการปนเปื้อน
สารเคมี/โลหะหนัก และเช้ือจุลินทรีย์ก่อโรค 
    4) การจัดการดี: กระบวนการผลิตปลอดภัยต่อผู้ผลิต ผู้บริโภค และส่ิงแวดล้อม 
    - มีการวางแผนระบบการผลิตพืช เลือกฤดูกาลผลิตและใช้พันธุ์ที่เหมาะสมกับสภาพพื้นท่ี  
    - ไม่เผาตอซัง เศษซากพืช หรือวัสดุเหลือใช้ทางการเกษตรในพื้นท่ี 
    - มีการแบ่งแยกพื้นท่ีและกระบวนการจัดการอย่างชัดเจน 
    - ไม่มีการใช้สารเคมีตลอดกระบวนการผลิต เช่น ฮอร์โมนสังเคราะห์ สารสังเคราะห์ ในการ
ผลิตพืชนอกฤดู สารเคมีในการควบคุมหรือป้องกันกำจัดแมลงศัตรูพืช โรคพืช และวัชพืช 
    - ไม่ใช้ถังฉีดพ่นในการผลิตพืชอินทรีย์ ร่วมกับการผลิตพืชท่ัวไป 
    - มีสถานท่ีจัดเก็บและเก็บรักษาวัสดุอุปกรณ์ทางการเกษตรอย่างเป็นระเบียบ  
    - สถานท่ีปฏิบัติงานหลังการเก็บเกี่ยวถูกสุขลักษณะ 
    - แยกผลผลิตอินทรีย์ออกจากผลผลิตท่ัวไป 
    - น้ำท่ีใช้ล้างผลผลิตต้องสะอาด ไม่มีการปนเป้ือน 
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    - สถานท่ีบรรจุหีบห่อและเก็บรักษาต้องสะอาด และไม่ปะปนกับผลผลิตท่ัวไป  
    - ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อไม่เส่ียงต่อการปนเป้ือน 
    5) คนดี: มีความซื่อสัตย์ ใจรัก รับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
    - มีการจัดทำประวัติ แผนที่ แผนผังฟาร์มที่ถูกต้องและเป็นปัจจุบัน บันทึก หลักฐานและ/
หรือ เอกสารแสดงการผลิตพืชอินทรีย์แยกกับการผลิตพืชท่ัวไป จัดทำแผนการผลิตและจดบันทึกการปฏิบัติงาน 
ได้แก่ หลักฐานแหล่งที่มาของปัจจัยการผลิต การปลูก การดูแลรักษา การป้องกันกำจัดศัตรูพืช และการเก็บ
เกี่ยว ทุกรอบ การผลิตอย่างต่อเนื่อง 
    - มีความต้ังใจ ซื่อสัตย์ ใจรักในการผลิตพืชอินทรีย์ มีความรับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
ร่วมกับการดำเนินตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาประยุกต์ใช้เป็นข้อกำหนดขั้นพื้นฐานตามหลัก เกษตร
อินทรีย์ 5 ดี   เพื่อให้เกษตรกรท่ีเริ่มต้นเข้า สู่กระบวนการทำเกษตรอินทรีย์หรือทำการเกษตรโดยไม่ใช้สารเคมี
ตลอดกระบวนการผลิตอยู่ก่อนแล้ว สามารถเข้า สู ่กระบวนการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ในระบบ
มาตรฐานสากลต่อไป อีกท้ัง เป็นการเสริมสร้างความมั่นใจให้ กับผู้บริโภคเพิ่มขึ้นในผลผลิตข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าของเกษตรกร โดยมีการกำหนดเป้าหมายไว้พื้นท่ีผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าในระบบอินทรีย์จำนวนไม่น้อย
กว่า 300 ไร่ เกษตรกร 150 คน/ครัวเรือนจากการสร้างเครือข่ายมีเกษตรกรท้ังกลุ่มเก่าและกลุ่มใหม่สนใจเข้า
ร่วมโครงการจำนวน 215 คน/ครัวเรือน โดยมีพื้นที่เข้าร่วมโครงการจำนวน 485 ไร่ แบ่งเป็นพื้นที่อินทรีย์ 
จำนวน 270 ไร่ พื้นท่ีปรับเปล่ียนจำนวน 215 ไร่  

ผลการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับกลุ่มเกษตรกรเป้าหมายในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ข้าวสารหอม
มะลิระยะเม่าเชื่อมโยงสู่การค้าเชิงพาณิชย์ ด้วยกระบวนการเก็บเกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะเม่า และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า มีเกษตรกรท่ีสมัครเข้าร่วมโครงการและอบรมกระบวนการผลิตใน
ระยะเริ่มต้น 215 คน/ครัวเรือน พื้นที่ 485 ไร่ในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดศรีสะเกษ 
เมื่อถึงฤดูกาลเก็บเกี่ยวและเข้าร่วมถ่ายทอดองค์ความรู้นวัตกรรมกระบวนการการเก็บเกี่ยวข้าวหอมมะลิระยะ
เม่า และการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปข้าวสารหอมมะลิมีจำนวน 129 คน/ครัวเรือน พื้นท่ี 276 ไร่  
มีปัจจัยลดลงเนื่องจากพื้นท่ีเกษตรกรได้รับผลกระทบภัยแล้งอย่างหนักทำให้พื้นท่ีผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า
ของเกษตรกรท่ีเข้าร่วมโครงการได้รับความเสียหายไม่สามารถเก็บเกี่ยวจำนวนผลผลิตได้  

ส่งเสริมและสร้างโอกาสทางการตลาดสู่การสร้างรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกรที่ปลูกข้าวหอมมะลิใน
พื้นที่จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ และศรีสะเกษ โดยการบูรณาการความร่วมมือกับหน่วยงานในพื้นที่โดย
สำนักงานพาณิชย์จังหวัด สำนักงานเกษตรจังหวัด สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด สำนักงานปฏิรูปที่ดิน และ
อปท.มีการออกร้านจำหน่าย ส่งขายให้ก ับผู ้ประกอบการในพื ้นที ่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และ
ห้างสรรพสินค้า เดอะมอลล์  เซ็นทรัล  เคยูพรีเมี่ยม ร้านชีวิตจิตใจ ร้านกาแฟอินทรีย์ร้อยไร่ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครราชสีมา ฟาร์มมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี, บริษัทโสภณค้าข้าว บริษัทไหมทอง สภาอุตสาหกรรม
ท่องเท่ียวฯลฯ และมีการจำหน่ายระบบออนไลน์ เพจ เฟสบุ๊ค ของกลุ่มอย่างต่อเนื่อง เกิดการจัดการความรู้เชิง
ธุรกิจของเครือข่ายกลุ่มผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าแบบบูรณาการ โดยมีรายได้ประเภทข้าวเปลือก 

จำนวนผลผลิตต่อไร่จากเดิมเกษตรกรขายข้าวเปลือกหอมมะลิ ไร่ละ 5,556 บาท มีต้นทุนในการผลิต
ไร่ละ 3,830 บาท เกษตรกรได้กำไรไร่ละ 1,726 บาท  

การเปรียบเทียบผลผลิตข้าวเปลือกหอมมะลิจากเดิมเกษตรกรจำหน่ายข้าวเปลือกหอมมะลิได้ในราคา
กิโลกรัมละ 12 บาท ปัจจุบันผลิตข้าวเปลือกหอมมะลิระยะเม่า ราคากิโลกรัมละ 30 บาท เกษตรกรได้กำไร
กิโลกรัมละ 18 บาท โดยเกษตรกรมีผลผลิตเพิ่มขึ้นเป็น 150% ต่อกิโลกรัม 
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ประเภทข้าวสาร  
จำนวนผลผลิตต่อไร่จากเดิมเกษตรกรขายข้าวสารหอมมะลิ ไร่ละ 8,340 บาท มีต้นทุนในการผลิตไร่

ละ 3,100 บาท เกษตรกรได้กำไรไร่ละ 5,240บาท    
การเปรียบเทียบผลผลิตข้าวสาร จากเดิมเกษตรกรจำหน่ายข้าวสารหอมมะลิได้ในราคากิโลกรัมละ 30 

บาท ปัจจุบันผลิตข้าวสารหอมมะลิระยะเม่า ราคากิโลกรัมละ 170 บาท เกษตรกรได้กำไรกิโลกรัมละ 140 
บาท เกษตรกรมีรายได้เพิ่มขึ้นเป็น 466.67 % ต่อกิโลกรัม 

โดยมีอัตราการเติบโตของมูลค่าเศรษฐกิจในพื้นท่ีผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า เพิ่มขึ้นมากกว่าร้อยละ 
20 ในระบบการผลิตเดิมและเกิดคู่ค้าท่ีเป็นหุ้นส่วนการพัฒนาสู่ความยั่งยืนในระบบผลิตให้กับเกษตรกรเพิ่มขึ้น
จำนวน 5 แห่งได้แก่  ห้างสรรพสินค้า เดอะมอลล์  เซ็นทรัล ร้านชีวิตจิตใจ บริษัทโสภณค้าข้าว  และบริษัท
ไหมทอง 

การยกระดับการเชื่อมโยงเครือข่ายข้าวหอมมะลิระยะเม่าพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดศรีสะเกษ โดยกระบวนการพัฒนาการเชื่อมโยงเครือข่ายได้มีระบบ
การพัฒนากลไกความร่วมมือเพื ่อให้เกิดความยั่งยืนในแต่ละพื้นที่มีเป้าหมายร่วมกันได้แก่เกษตรกรและพื้นที่ใน
ประเด็นการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่า โดยหน่วยบูรณาการด้านองค์ความรู้นวัตกรรมการผลิต การแปรูปและ
การตลาด ได้แก่ สถาบันการศึกษา ประกอบไปด้วย มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
และมหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ  ส่วนหน่วยงานภาคีหลักในพื้นที ่ประกอบไปด้วย สำนักงานเกษตรจังหวัด 
สำนักงานพาณิชย์จังหวัด สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด สถาบันพัฒนาฝีมือแรงงาน สำนักงานปฏิรูปที่ดิน องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น และสภาเกษตรกร ทำหน้าที่วางแผนงานร่วมกันตามบทบาทพันธกิจของหน่วยงานรวมถึงการ
เชื่อมโยงสู่แผนงานโครงการต่อเนื่องของแต่ละหน่วยงาน การบูรณาการความร่วมมือกับภาคเอกชน/ภาคธุรกิจ ในการ
เป็นผู้รับซื้อและสถานท่ีจำหน่ายซึ่งจะเป็นคู่ค้าท่ีสำคัญให้กับกลุ่มเกษตรกร  

 
ข้อเสนอแนะ 

1.ข้อเสนอแนะในการวิจัย กระบวนการผลิตข้าวหอมมะลิระยะเม่าซึ่งมีโอกาสและช่องทางการตลาดแต่
กระบวนการผลิตเกษตรกรยังผลิตได้เพียงครัวเรือนละ 1-2 ไร่ เนื่องจากเครื่องมือในการนึ่งและตากข้าวเปลือก
ระยะเม่ายังทำได้ระดับครัวเรือนท่ีใช้หม้อนึ่งและหวด หากจะมีการผลิตในระดับอุตสาหกรรมเชิงพาณิชย์จริงๆ
จะต้องมีการพัฒนาเครื่องนึ่งและเครื่องตาก และมีการลงทุนร่วมภาคเอกชนหรือสหกรณ์การเกษตรที่มีความ
พร้อมท่ีจะพัฒนาร่วมกับเครือข่ายเกษตรกร ต่อไป 

2.ข้อเสนอแนะท้ัวไป จากข้อมูลการวิเคราะห์สถานการณ์อุตสาหกรรมข้าวช่วงปี 2566-2568 ของการวิจัย
กรุงศรี(2566) อุตสาหกรรมข้าวโดยรวมเผชิญปัจจัยท้าทายมากขึ้นจากปริมาณฝนที่น้อยลง ทำให้ปริมาณ
ผลผลิตมีแนวโน้มลดลง แม้ว่าราคาจะยังมีทิศทางเพิ่มขึ้น แต่ต้นทุนการผลิตและการแข่งขันท่ีสูงจะเป็นปัจจัย
กดดันผลกำไรของผู้ประกอบการตลอดห่วงโซ่การผลิตข้าวของไทย ตั้งแต่เกษตรกร ผู้ประกอบการโรงสีข้าว 
ไซโล และร้านค้าปลีกข้าว โดยเฉพาะธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก 

• ชาวนา:ปริมาณผลผลิตข้าวที่คาดว่าจะเผชิญแรงกดดันจากสภาพอากาศและระดับน้ำในเขื่อนที่มี
แนวโน้มจำกัด ต้นทุนการผลิตที่ยังคงทรงตัวสูงทั้งค่าแรงงาน พลังงาน และปุ๋ย และความเสียเปรียบ
ด้านอำนาจต่อรองทางการตลาด โดยเฉพาะการถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลางยังคงเป็นปัจจัยกดดัน
ธุรกิจ อย่างไรก็ตาม มาตรการสนับสนุนของภาครัฐ โดยเฉพาะโครงการรักษาเสถียรภาพราคาข้าว
คาดว่าจะเป็นปัจจัยหนุนรายได้ของชาวนา 
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• โรงสีข้าว:เผชิญความท้าทายจากปริมาณผลผลิตที่มีแนวโน้มลดลง ขณะที่การทำกำไรยังมีข้อจำกัด
จากปัญหากำลังสีข้าวส่วนเกินในระบบที่อยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะกลุ่มผู้ประกอบการขนาดเล็กมัก
เสียเปรียบรายกลาง-ใหญ่ด้านอำนาจต่อรองในการซื้อวัตถุดิบ ทำให้มีต้นทุนรับซื้อข้าวสูงกว่า กลุ่มท่ี
แข่งขันได้จึงเป็นโรงสีข้าวขนาดใหญ่/ครบวงจร และโรงสีข้าวขนาดกลางที่สามารถบริหารจัดการ
ต้นทุนได้ดี 

• ผู้ผลิตข้าวถุง:รายได้ของธุรกิจมีแนวโน้มทยอยเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ทำธุรกิจ
แบบครบวงจร (มีทั้งโรงสีและบริษัทส่งออกข้าว) ตามความต้องการบริโภคจากภาคครัวเรือน ธุรกิจ
ร้านอาหาร และธุรกิจท่องเท่ียวที่จะปรับตัวดีขึ้นภายหลังสถานการณ์ COVID-19 คล่ีคลาย อย่างไรก็
ตาม การแข่งขันยังมีทิศทางรุนแรงจากผู้เล่นรายใหม่ท่ีเข้าสู่ตลาด ขณะท่ีต้นทุนการนำสินค้าเข้าตลาด
ผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) มีแนวโน้มสูงขึ้นทั้งค่าการตลาดและค่าวางสินค้า 

• ร้านขายปลีกข้าว (แบบด้ังเดิม):แนวโน้มรายได้และความสามารถในการทำกำไรยังถูกจำกัดจากการ
แข่งขันของตลาดข้าวถุงที่รุนแรง ทั้งด้านราคาและระบบบริหารจัดการซึ่งรวมถึงความสะดวกและ
คุณภาพการเก็บรักษา โดยร้านค้าแบบด้ังเดิมมักจะเสียเปรียบร้านค้าสมัยใหม่ ทำให้แข่งขันได้ยากขึ้น 

• ผู้ส่งออกข้าว:ปริมาณส่งออกข้าวของไทยคาดว่าจะเพิ่มขึ ้นต่อเนื่อง จากความต้องการข้าวจาก
ต่างประเทศท่ีจะทยอยฟื้นตัว ขณะท่ีราคาข้าวของไทยแม้จะยังคงเสียเปรียบแต่ก็มีแนวโน้มใกล้เคียง
กับประเทศคู่แข่งมากขึ้น จากความพยายามของผู้ส่งออกในการแข่งขันด้านราคาทำให้อัตรากำไร
ยังคงมีแนวโน้มทรงตัว แม้ว่ารายได้จากการส่งออกจะมีทิศทางเติบโตดี 

• ไซโล: รายได้ของผู้ประกอบการธุรกิจไซโลคาดว่าจะลดลงจากความต้องการเช่าท่ีมีทิศทางหดตัวตาม
ปริมาณผลผลิตท่ีมีแนวโน้มลดลง ส่งผลให้ธุรกิจยังคงมีการแข่งขันรุนแรง ขณะท่ีลูกค้ามีอำนาจต่อรอง
สูง จึงส่งผลต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการ อาจทำให้ผู้ประกอบการบางส่วนต้อง
ออกจากตลาด แม้ว่าจะมีการบริหารจัดการพื้นท่ีไซโลโดยการรับฝากธัญพืชประเภทอื่นทดแทน 
การเติบโตของอุตสาหกรรมเกษตรในปี 2023 และในระยะต่อไป ยังต้องเผชิญกับความท้าทาย
หลากหลายด้าน ท้ังความไม่แน่นอนของภาวะเศรษฐกิจและนโยบายด้านการเกษตรของประเทศคู้ค้า/
คู่แข่ง การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ นโยบายและมาตรการเพื่อส่งเสริมการเปลี่ยนผ่านเข้าสู่
เศรษฐกิจคาร์บอนต่ำ และกระแสความยั่งยืนฉนั้นการส่งเสริมและพัฒนาเครือข่ายการผลิตข้าวหอม
มะลิระยะเม่า ที่จะให้เกิดความต่อเนื่องและยั่งยืน และเกิดการพัฒนาทั้งห่วงโซ่การผลิตจะต้องเกิด
การผลักดันเชิงนโยบายภาคการเกษตร และจับมือกับภาคอุตสาหกรรมเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูป
เพื่อการจำหน่ายท่ีหลากหลาย และคำนึงถึงปัจจัย ดังต่อไปนี้ 

1).ความไม่แน่นอนของภาวะเศรษฐกิจและนโยบายด้านการเกษตรของประเทศคู้ค้า/คู่แข่ง  ในช่วงท่ี
ผ่านมา ภาวะเศรษฐกิจโลกมีความไม่แน่นอนสูงขึ ้น จากเหตุการณ์ไม่คาดคิดที ่เกิดขึ ้นอย่างต่อเนื่อง 
นอกจากนั้น นโยบายด้านการเกษตรของประเทศต่าง ๆ ก็มีความไม่แน่นอนมากขึ้นเช่นกัน ซึ่งสภาวการณ์
ดังกล่าว จะส่งผลให้อุตสาหกรรมเกษตรท่ีพึ่งพาการส่งออกไปยังตลาดโลกต้องเผชิญกับความผันผวนมากขึ้น 

2).การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ จะทำให้ผู้ประกอบการที่ใช้สินค้าเกษตรเป็นวัตถุดิบ ต้องเผชิญ
กับผลประกอบการท่ีมีความผันผวนมากขึ้น จากท้ังต้นทุนการผลิตและปริมาณวัตถุดิบท่ีมีความไม่แน่นอนสูง 
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3).นโยบายและมาตรการเพื่อส่งเสริมการเปลี ่ยนผ่านเข้าสู ่เศรษฐกิจคาร์บอนต่ำ  (Low carbon 
economy) เช่น มาตรการการค้าระหว่างประเทศ การเก็บภาษีคาร์บอน เป็นต้น จะทำให้ต้นทุนใน
การดำเนินธุรกิจเกษตรปรับตัวเพิ่มขึ้นตามไปด้วย 

4).ความยั่งยืน (Sustainability) เป็นหนึ่งในเทรนด์สำคัญของโลก ท่ีจะกระทบต่ออุตสาหกรรมเกษตร 
โดยในอนาคตผู้บริโภคหรืออุตสาหกรรมต่อเนื่องที่ใช้สินค้าเกษตรเป็นวัตถุดิบมีแนวโน้มที่จะเลือกซื้อ
สินค้าท่ีมาจากกระบวนการผลิตท่ียั่งยืนเพิ่มขึ้น 
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จังหวัดนครราชสีมา  

 

 

 

     



86 
 

 

 

 

ภาพกิจกรรมการถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการผลิตและควบคุมการเขตกรรมข้าวหอมมะลิระยะ
เม่าตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้ได้ข้าวเปลือกคุณภาพในสภาวะที่เหมาะสมให้แก่กลุ่มเครือข่ายเกษตรกร
จังหวัดศรีสะเกษ   

 



87 
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